Guerillova reklama

Rise zdani



OoSNnova

* Kritika reklamy | a Il a obhajoba reklamy G. Lipovetského (shrnuti)

* Ten kdo mluvi (Foucault), jak guerilla marketing vyzral na nepopularni
autoritu Reklamy tim, ze ukryl jeji tvar a neprestal mluvit.

* Boj o uSi a oCi a o prostor (boj s nechuti poslouchat, schopnost tridéni
a zapominani informaci), povinna interaktivita

* Kreativita ve sluzbach reklamy?
* Epilog: rekuperace



Kritika reklamy | a |l

e Packardismus — SKRYVANE vnucené potteby, fetidismus komodit (Utok
na podvedomi)

* Proména obcana (ucastniciho se verejného zivota) na pasivniho
konzumenta (reklama jako hypndza)

* Mytologie (komodity na sebe berou vyznamy hodnot bez referenta)

* Charakter média standardizuje (,,mechanizuje®) divaka (ucastnika
komunikace)



Willlamsonova: cooked and raw — reakce
reklamniho prumyslu na kritiku

e Claude Lévy-Strauss: varené a syrove

* Judith Williamsonova: cooking nature
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They say youre not as &
INNOCEN as You seem.

They say you have a past.

They say you cry too easily
and laugh too much.

{ Theyre nght, youdo.
Sedol.

Now wear my perfume.
And let them tajpﬁ

.L « Y ..

Revolta 80. let

Stareny: tradicni zastupkyne tech kdo
mluvi: kultura jako elitni (zkostnatéla)
skupina

Rozvazat pouta této kultury, vymanit se
zpod kontroly civilizace (protiklad
civilizace contra sebevyjadreni)

Hrdina 80. let: place, sme¢je se nahlas,
krici, nadava, ustédruje rany, nevyznava
strategickou diplomacii ani spolecenské
struktury a organizace, pravdu potvrzuje
srdcem, gesty a emocemi (ne rozumem a
slovy), spontanné utvari mensi socialni
utvary (blizici se gangum)



G. Lipovetsky snima vinu?

* Postmoderni pohled: reklama jako dobrodruzstvi kazdodennosti
(Catherine Bidou, alternativni trida a spolecensky trend 80. let)

* moznost sam si zvolit vlastni zpUsob Zivota
min 2:25

* nesmirné zaujeti pro rozvoj vlastni osobnosti
min 0:27

 Narcismus individualismu a narcismus meédia
min 0:23


https://www.youtube.com/watch?v=F5l4QUDaHoQ
https://www.youtube.com/watch?v=F5l4QUDaHoQ
https://www.youtube.com/watch?v=F5l4QUDaHoQ
https://www.youtube.com/watch?v=F5l4QUDaHoQ
https://www.youtube.com/watch?v=cNUsojRiJ4Q
https://www.youtube.com/watch?v=cNUsojRiJ4Q

Saleni smysl
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https://www.youtube.com/watch?v=uB3zx8-QbYw
https://www.youtube.com/watch?v=uB3zx8-QbYw
https://www.youtube.com/watch?v=uB3zx8-QbYw
https://www.youtube.com/watch?v=uB3zx8-QbYw
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1. Médium tematizuje sebe sama

https://www.youtube.com/watch?v=MTileQ4-
M78&Iist=PL755A8BBF30CBACE8&index=3

https://www.youtube.com/watch?v=FOcujXpbkhg&list=PL58DD9AB1D6
714E96&index=5

2. Skryvani média (guerilla marketing, Jay C. Levison, 1982)

Happening? Whats goin on?

Znejistit:
https://www.youtube.com/watch?v=5x1QDiQ0Ggs&index=2&list=PL
DO9AB1D6714E96

Ohromit:
https://www.youtube.com/watch?v=fcgY9ImNYOec&index=4&list=PL
DO9AB1D6714E96



https://www.youtube.com/watch?v=MTileQ4-M78&list=PL755A8BBF30CBACE8&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=MTileQ4-M78&list=PL755A8BBF30CBACE8&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=MTileQ4-M78&list=PL755A8BBF30CBACE8&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=MTileQ4-M78&list=PL755A8BBF30CBACE8&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=FOcujXpbkhg&list=PL58DD9AB1D6714E96&index=5
https://www.youtube.com/watch?v=FOcujXpbkhg&list=PL58DD9AB1D6714E96&index=5
https://www.youtube.com/watch?v=FOcujXpbkhg&list=PL58DD9AB1D6714E96&index=5
https://www.youtube.com/watch?v=5x1QDiQ0Ggs&index=2&list=PL58DD9AB1D6714E96
https://www.youtube.com/watch?v=5x1QDiQ0Ggs&index=2&list=PL58DD9AB1D6714E96
https://www.youtube.com/watch?v=5x1QDiQ0Ggs&index=2&list=PL58DD9AB1D6714E96
https://www.youtube.com/watch?v=fcqY9mNYOec&index=4&list=PL58DD9AB1D6714E96
https://www.youtube.com/watch?v=fcqY9mNYOec&index=4&list=PL58DD9AB1D6714E96
https://www.youtube.com/watch?v=fcqY9mNYOec&index=4&list=PL58DD9AB1D6714E96

-
=
1
-
-
=
——
o
-
-
=
-
-
-y
Far—=
v——
-t




— A
= .-'";.-".

Therg a0 DEIRET warps
B3 Ml B CIrsEr.



Nové strategie — nova slova — nova
Kritika

* Guerilla marketing

* Krizovy marketing

* Kreativni marketing
* Artvertising |
* Guerilla art

e Subvertising
* Participacni u



Vytrzeni, vychyleni (détournement)

Pokus o

3klovského IMPROVEVERYWHERE

ostranenie ve
verejném We Cause Scenes

prostoru?
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https://www.youtube.com/watch?v=jwMj3PJDxuo&list=PL58DD9AB1D6714E96
https://www.youtube.com/watch?v=jwMj3PJDxuo&list=PL58DD9AB1D6714E96
https://www.youtube.com/watch?v=jwMj3PJDxuo&list=PL58DD9AB1D6714E96
https://www.youtube.com/watch?v=jwMj3PJDxuo&list=PL58DD9AB1D6714E96
https://www.youtube.com/watch?v=jwMj3PJDxuo&list=PL58DD9AB1D6714E96
https://www.youtube.com/watch?v=jwMj3PJDxuo&list=PL58DD9AB1D6714E96
https://www.youtube.com/watch?v=jwMj3PJDxuo&list=PL58DD9AB1D6714E96
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http://www.ztohoven.com/?page_id=36
http://www.ztohoven.com/?page_id=36
http://www.ztohoven.com/?page_id=36




Temata seminarnich praci

e Reklama vinna €i nevinna? Srovnani vlivu reklamy v Lipovetského uvaze Reklama
vytahuje drapy a Habermasové knize Strukturalni preména verejnosti.

* Jaké jsou ulohy reklamy v textech B. Markalouse Uméni a reklama a T. Veblena
Teorie zahalcCivé tridy?

e Olivero Toscani (Reklama je navonéna zdechlina) a meze kreativni reklamy
(srovnani s pristupy v ceské reklamé): Jaroslav Krupka: Ceska reklama. Od pana
Vajicka po falesné soby nebo Pavel Hornak: Kreativita v reklamé.

* V rozsahu 3-5 normostran, s poznamkovym aparatem, s pouzitim prikladu
konkrétni reklamy a aplikace dané problematiky na jeji vyklad.



