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CÍLE	
  A	
  METODOLOGIE	
  PROJEKTU

Metodologie: Dotazování	
  formou	
  samovyplňování online	
  dotazníků

Počet respondentů: N=3.591	
  (N=2.425	
  studentů SŠ)	
  v	
  ČR

Cílová skupina: Maturanti (studenti SŠ řešící	
  nabídku	
  studia	
  na	
  VŠ)

Dotazník: 10	
  minut

Sběr dat: 4.3.	
  -­‐ 14.4.	
  2016
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Kdo	
  se	
  výzkumu	
  zúčastnil,	
  N=3591,	
  v	
  %

Studentka	
   1.	
  až	
  2.	
  ročníku	
   SŠ

Studentka	
   3.	
  ročníku	
   SŠ

Studentka	
   4.	
  maturitního	
   ročníku	
   SŠ

Studentka	
   vysoké	
  odborné	
   školy	
  
VOŠ
Studentka	
   vysoké	
  školy	
  VŠ

SŠ	
  jsem	
  již	
   absolvoval(a)	
   v	
  minulosti	
  
a	
  v	
  současnosti	
   nestuduji

Pokudnení uvedeno jinak,	
  jsou
analyzována data	
  za studenty SŠ,	
  tj.	
  
N=2.425.

Cílem výzkumu bylo zjistit,	
  jak maturanti vybírají VŠ a	
  obor	
  studia,	
  jaké	
  zdroje	
  informací	
  k	
  tomu	
  využívají	
  a	
  lépe	
  
poznat	
  jejich	
  způsob	
  života	
  (sledování	
  médií,	
   trávení	
  volného	
  času,	
  hodnoty	
  atd.).	
  



KDO	
  JSOU	
  MATURANTI	
  VE	
  VÝZKUMU
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KDO	
  A	
  ODKUD	
  JSOU

15
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60

Ročník	
   studia	
  SŠ,	
  N=2425,	
  v	
  %

Studentka	
   1.	
  až	
  2.	
  
ročníku	
   SŠ

Studentka	
   3.	
  
ročníku	
   SŠ

Studentka	
   4.	
  
maturitního	
   ročníku	
  
SŠ

29

71

Pohlaví,	
   N=2425,	
  v	
  %

Muž

Žena

2
4
4
5
5
5
6
6
6
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12

13

Karlovarský	
   kraj

Plzeňský	
  kraj

Liberecký	
   kraj

Pardubický	
   kraj

Ústecký	
   kraj

Zlínský	
  kraj

Královéhradecký	
   kraj

kraj	
  Vysočina

Jihočeský	
   kraj

Olomoucký	
   kraj

Jihomoravský	
   kraj

Středočeský	
   kraj

Moravskoslezský	
  kraj

Hl.	
  m.	
  Praha

Místo	
  bydliště,	
  N=2425,	
  v	
  %
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JAKÉ	
  ŠKOLY	
  STUDUJÍ

1

41

58

0

Střední	
   odborné	
   učiliště	
   SOU

Střední	
   odborná	
   škola	
   SOŠ	
  (např.	
   strojní,	
  
ekonomická)

Gymnázium

Jiný	
  typ

Typ	
  SŠ,	
  N=2425,	
  v	
  %

86

10

4

Veřejnou  /státní	
   SŠ

Soukromou	
   SŠ

Církevní	
   SŠ

Zřizovatel	
  SŠ,	
  N=2425,	
  v	
  %



HLAVNÍ	
  ZJIŠTĚNÍ	
  A	
  DOPORUČENÍ
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HLAVNÍ	
  ZJIŠTĚNÍ	
  A	
  DOPORUČENÍ
ZNALOST	
  VŠ
• Jako	
  první	
  se	
  spontánně	
  nejvyššímu	
  podílu	
  maturantů	
   vybaví	
  Univerzita	
  Karlova	
  v	
  Praze	
  (30	
  %)	
  a	
  Masarykova	
   univerzita	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  

(16	
  %),	
  následuje	
   skupina	
  vysokých	
  škol	
  od	
  3	
  do	
  7	
  p.b.	
  (ČVUT,	
   VŠE,	
  UPOL,	
  VUT).

KRITERIA	
  VÝBĚRU	
   VŠ/OBORU
• Středoškoláky	
  je	
  nutné	
  oslovovat	
  s	
  nabídkou	
  studia	
  na	
  VŠ	
  již	
  v	
  nižších	
   ročnících	
   – o	
  výběru	
  VŠ	
  přemýšlí	
   již	
  před	
  3.	
  ročníkem	
  

téměř	
   ¾	
  z	
  nich.
• Nutnéminimum,	
  které	
  musí	
  VŠ	
  splňovat,	
  aby	
  ji	
  maturanti	
  brali	
  do	
  úvahy,	
  je	
  vhodný	
  obor	
  a	
  dostatečná	
   kvalita	
  výuky.	
  Obor	
  

přitom	
  vybírají	
  hlavně	
  podle	
  toho,	
  zda	
  je	
  bude	
  bavit	
  a	
  zda	
  v	
  něm	
  budou	
  v	
  budoucnu	
  chtít	
  také	
  pracovat.	
  
• Pokud	
  VŠ	
  dané	
  podmínky	
  splní,	
   je	
  při	
  výběru	
  pro	
  maturanty	
   nejpodstatnější	
   existující	
   spolupráce	
  VŠ	
  se	
  zaměstnavateli	
  a	
  

prestiž	
  školy	
  (důležité	
  pro	
  cca	
   polovinu	
  všech	
  maturantů).	
  Cca	
  1/3	
  maturantů	
  uslyší	
  i	
  na	
  výši	
  nákladů	
   na	
  studium	
  (mohou	
  
využít	
   i	
  VŠ	
  z	
  menších	
  měst),	
  možnost	
  absolvovat	
  část	
  studia	
  v	
  zahraničí.

• Nejvíce	
  maturantů	
   (více	
  než	
  třetina)	
   zvažuje	
  studium	
  ekonomie	
  a	
  managementu,	
  humanitních	
  a	
  společenských	
   věd,	
  nebo	
  
jazyků	
   a	
  mezinárodních	
  studií.

• Maturanti	
   jsou	
  ve	
  velké	
  míře	
  ochotní	
  za	
  VŠ	
  cestovat,	
  více	
  než	
  1/3	
  z	
  nich	
  i	
  více	
  než	
  200	
  km.	
  Pokud	
  však	
  mají	
  na	
  výběr	
  studium	
  v	
  
oboru	
  na	
  srovnatelných	
  VŠ,	
  je	
  blízkost	
  bydliště	
  a	
  VŠ	
  důležité	
  kriterium.

• Na	
  zahraniční	
   univerzitu	
  je	
  odhodláno	
  jít	
  5	
  %	
  maturantů.
• Při	
  studiu	
  VŠ	
  plánuje nějakým	
   způsobem	
  pracovat 96	
  %	
  maturantů.

ZDROJE	
  INFORMACÍ	
  O	
  VŠ	
  STUDIU
• Pro	
  zjištění	
  možností	
  studia	
  VŠ	
  využívají	
  téměř	
  všichni	
  maturanti	
   internet (96	
  %).	
  
• Čtyři	
  pětiny	
  maturantů	
  se	
  podívají	
  na	
  webové	
  stránky	
  konkrétní	
  VŠ	
  – vlastní	
  prezentace	
   školy	
  je	
  tak	
  velmi	
   podstatná.	
  

Nejvyužívanějšími	
   specializovanými	
   servery	
  jsou	
   jobs.cz/vysokeskoly,	
   vysokeskoly.cz a	
  kampomaturite.cz.	
  Ostatní	
  servery	
  
polovina	
  a	
  více	
  maturantů	
  ani	
  nezná.

• Z	
  tištěných	
  periodik	
  jsou	
  nejčtenější	
   Kam	
  po	
  maturitě	
  a	
  Jak	
  na	
  VŠ,	
  ve	
  srovnání	
  s	
  internetem	
   tištěné	
  materiály	
   jako	
  celek	
  
využívá	
  pro	
  získání	
  informací	
  pouze	
  41	
  %	
  maturantů.
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HLAVNÍ	
  ZJIŠTĚNÍ	
  A	
  DOPORUČENÍ
ŽIVOT	
  A	
  HODNOTY	
  MATURANTŮ	
   A	
  SLEDOVANOST	
  MÉDIÍ
• K	
  životní	
  spokojenosti	
  maturantů	
   podle	
  nich	
  nejvíce	
   přispěje	
  dobré	
  zaměstnání	
  a	
  možnost	
  mít	
  vlastní	
  názor	
  a	
  přesvědčení.
• Nejčastějším	
   koníčkem maturantů	
   je	
  aktivní	
   sportování	
  (44	
  %),	
  s	
  odstupem	
  hraní	
  hudby	
  (8	
  %),	
  četba	
   (6	
  %),	
  umělecká	
   činnost	
   	
  

(6	
  %),	
  chov	
  zvířat	
  (5	
  %)	
  a	
  další.
• Ve	
  volném	
  čase	
  nejčastěji	
   prohlížejí	
  internet (denně	
  81	
  %)	
  a	
  sledují	
  sociální	
   sítě	
  (denně	
  77	
  %),	
  ¼	
  z	
  nich	
  ale	
  třeba	
  denně	
  

poslouchá	
  rádio.
• Z	
  těch,	
   kteří	
  dané	
  médium	
   sledují	
  pravidelně:	
  poslouchá	
  44	
  %	
  rozhlasovou	
  stanici	
  Evropa	
  2,	
  34	
  %	
  navštěvuje	
   stránky	
  

www.seznam.cz,	
   9	
  %	
  čte	
   časopis	
  Epocha,	
   47	
  %	
  čte	
  MF	
  Dnes	
  a	
  95	
  %	
  sleduje	
   Facebook.

SEGMENTACE	
   – ROZDÍLY	
  MEZI	
  MATURANTY,	
   VYSOKOŠKOLÁKY	
   A	
  NESTUDUJÍCÍMI	
   (plánují	
  začít	
  studovat	
  VŠ)
• Ze	
  srovnání	
  odpovědí	
  maturantů	
  s	
  odpověďmi	
  vysokoškoláků	
  a	
  nestudujících	
   vyplývají	
  některé	
  zajímavé	
   rozdíly,	
  jako	
  např.:

• Výrazně	
  vyšší	
  ochota	
  maturantů	
  cestovat	
  za	
  VŠ	
  (více	
  než	
  200	
  km:	
  maturanti	
  35	
  %,	
  vysokoškoláci	
  26	
  %,	
  nestudující	
  15	
  %)
• Maturanti	
  chtějí	
   více	
  než	
  ostatní	
   studovat	
  obory:	
   jazyky	
  a	
  mezinárodní	
  studia,	
  medicína	
   a	
  farmacie,	
   přírodní	
  vědy
• Maturanti	
  ve	
  vyšší	
  míře	
  uvažují	
  o	
  studiu	
  v	
  zahraničí
• Maturanti méně využívají	
  pro	
  informace	
  o	
  VŠ	
  denní	
  tisk	
  
• Maturanti	
  plánují	
  ve	
  vyšší	
  mířemít	
  při	
  studiu	
  brigády a	
  práci	
  v	
  rámci	
  praxe	
  na	
  VŠ
• Nestudující	
   nejméně	
   používají	
  soc.	
  sítě,	
   naopak	
  více	
   poslouchají	
  rádio
• Nestudující	
   poslouchají	
   rádiové	
  stanice	
   s	
  žurnalistikou,	
  naopak	
  maturanti	
  a	
  vysokoškoláci	
  více	
  zábavné	
  stanice

• 17	
  %	
  vysokoškoláků	
  je	
  nespokojeno	
  se	
  současným	
  studiem	
   na	
  VŠ
• 27	
  %	
  vysokoškoláků	
  je	
  již	
  rozhodnuto	
  podat	
  přihlášku	
  na	
  další	
  VŠ	
  (z	
  toho	
  8	
  %	
  z	
  důvodu	
  navazujícího	
  Mgr.	
  studia),	
  dalších	
  20	
  % o	
  

tom	
  uvažuje
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HLAVNÍ	
  ZJIŠTĚNÍ	
  A	
  DOPORUČENÍ
KOMUNIKACE	
   – NA	
  CO	
  MATURANTI	
   SLYŠÍ

• Komunikujte	
  především	
  spolupráci	
   VŠ	
  se	
  zaměstnavateli	
  a	
  prestiž	
  školy	
  – to	
  je	
  důležité	
   pro	
  cca	
   polovinu	
  všech	
  maturantů.	
  Je	
  
to	
  způsob,	
   jak	
  se	
  od	
  ostatních	
   VŠ	
  odlišit	
  v	
  tom	
  pro	
  maturanty	
  podstatném.	
  

• Cca	
  1/3	
  maturantů	
   uslyší	
  i	
  na	
  výši	
  nákladů	
   na	
  studium	
  (mohou	
  dobře	
  využít	
   i	
  VŠ	
  z	
  menších	
  měst),	
  možnost	
  absolvovat	
  část	
  
studia	
  v	
  zahraničí.	
  Můžete	
   se	
  pokusit	
  oslabit	
   i	
  obavy	
  ze	
  vzdálenosti	
  VŠ	
  (např.	
  dostupným	
  a	
  příjemným	
  bydlením,	
   dopravní	
  
dostupností	
  VŠ	
  atd.).

• Téměř	
   všichni	
  maturanti	
  plánují	
  při	
  studiu	
  VŠ	
  nějakým	
   způsobem	
  pracovat.	
  Využijte	
   toho,	
  pokud	
  jako	
  VŠ	
  máte	
  pracovní	
  
příležitosti	
  pro	
  studenty (i	
  formou	
  jednorázových	
  brigád,	
  projektů),	
  nebo	
  spolupracujete	
  se	
  zaměstnavateli	
  (např.	
  formou	
  
placených	
   stáží	
  apod.),	
  můžete	
   komunikací	
  této	
  skutečnosti	
   u	
  maturantů	
  zabodovat.

• Zkuste	
  vymyslet,	
   jak	
  komunikovat	
  studium	
  na	
  vaší	
  VŠ jako	
  prostředek	
  k	
  získání	
   dobrého	
  zaměstnání	
  (které	
  bude	
  studenty	
  
bavit),	
  popř.	
  způsob	
  výuky	
  jako	
  takový,	
  který	
  tříbí	
  či	
  uznává	
  vlastní	
  názory	
  studentů.	
   Pro	
  životní	
  spokojenost	
  maturantů	
  jsou to
v	
  současnosti	
   nejpodstatnější	
   věci.

• Pořádá	
  vaše	
  škola	
  akce,	
  které	
  by	
  souzněly	
  se	
  zálibami	
  maturantů?	
  Jsou	
  ve	
  vašem	
  městě	
   aktivní	
  uskupení	
  lidí,	
  věnující	
  se	
  
podobným	
  koníčkům?	
  Proč	
  o	
  tom	
  uchazečům	
   o	
  studium	
  nedat	
   vědět?

• Téměř	
   tři	
  pětiny	
  maturantů	
   za	
  určitých	
  okolností	
  nevylučují	
   studium	
  na	
  soukromé	
  VŠ.	
  Nejdůležitější	
   (krom	
  komunikace	
  
dostupnosti	
  školného)	
  je	
  pracovat	
  na	
  změně	
   vnímání	
  soukromých	
  VŠ	
  jako	
  institucí,	
   jejichž	
   studenti	
  (vzdělání	
  studentů)	
  jsou	
  
uznáváni	
  (např.	
  formou	
  konkrétního	
  příkladu	
  vlastního	
  studenta).



ZNALOST	
  VYSOKÝCH	
  ŠKOL	
  A	
  VÝBĚR	
  STUDIA
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SPONTÁNNÍ	
   ZNALOST	
  VŠ	
  – první	
  jmenovaná	
  (TOM)

29,5

15,8

7,4

5,9

4,8

4,6

3,2

1,9

1,8

1,8

Univerzita	
   Karlova	
   v	
  Praze

Masarykova	
  univerzita

České	
  vysoké	
  učení	
   technické	
   v	
  Praze

Vysoká	
  škola	
  ekonomická	
   v	
  Praze

Univerzita	
   Palackého	
   v	
  Olomouci

Vysoké	
  učení	
   technické	
   v	
  Brně

Zahraniční	
   vysoké	
  školy

Západočeská	
   univerzita	
   v	
  Plzni

Vysoká	
  škola	
  báňská	
  -­‐ Technická	
  
univerzita	
   Ostrava

Univerzita	
   Hradec	
   Králové

TOM	
  VŠ -­‐ prvních	
  10	
  nejčastěji	
   jmenovaných,	
  
N=2161,	
  v	
  %

1

1

1

1

1

1

1

1

1

1

Mendelova	
   univerzita	
   v	
  Brně

Univerzita	
   Tomáše	
   Bati	
   ve	
  Zlíně

Ostravská	
  univerzita	
   v	
  Ostravě

Jihočeská	
   univerzita	
   v	
  Českých	
  
Budějovicích

Univerzita	
   Jana	
  Evangelisty	
   Purkyně	
  
v	
  Ústí	
   nad	
  Labem

Technická	
   univerzita	
   v	
  Liberci

Česká	
  zemědělská	
   univerzita	
   v	
  
Praze

Univerzita	
   obrany	
   v	
  Brně

Veterinární	
   a	
  farmaceutická	
  
univerzita	
   Brno

Vysoká	
  škola	
  chemicko-­‐
technologická	
   v	
  Praze

TOM	
  VŠ – druhých	
  10	
  nejčastěji	
   jmenovaných,	
  
N=2161,	
  v	
  %

Která vysoká škola vás napadne jako první?	
  Uveďte název.

První spontánně uvedená
VŠ,	
  tj.	
  ta,	
  kterou	
  má	
  
maturant	
  v	
  hlavě	
  jako	
  první	
  
– dle	
  četnosti	
   lze	
  VŠ	
  
rozdělit	
  do	
  3	
  skupin.	
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KDY	
  A	
  PODLE	
  ČEHO	
  VŠ	
  VYBÍRAJÍ

38

35

19

7

2

Již	
  v	
  1.	
  až	
  2.	
  ročníku	
   SŠ

Ve	
  3.	
  ročníku	
   SŠ

Ve	
  4.	
  ročníku	
   SŠ	
  -­‐ před	
   Vánoci

Ve	
  4.	
  ročníku	
   SŠ	
  -­‐ po	
  Vánocích

Nezajímal(a)	
   jsem,	
   se	
  neplánuji	
   hlásit	
   se	
  na	
  
VŠ

Kdy	
  se	
  začal(a)	
   zajímat	
  o	
  VŠ,	
  N=2425,	
  v	
  %

2,996

2,660

2,493

2,284

1,999

1,870

1,510

1,122

Nízká	
  obtížnost	
   studia

Lokalita	
   školy	
  – nemusím	
   daleko	
  
dojíždět

Velká	
  jistota	
   přijetí	
   (žádné	
  nebo	
  
snadné	
   přijímací	
   řízení)

Možnost	
   části	
   studia	
   v zahraničí	
  
(Erasmus	
   apod.)

Žádné	
  nebo	
   nízké	
  školné

Dobré	
   jméno	
   školy

Dobrá	
   kvalita	
  výuky	
  a	
  vyučujících

Obor	
   studia

Kriteria výběru VŠ,	
  průměr	
  na	
  škále	
  1=rozhodně	
  
důležité	
   až	
  4=rozhodně	
  nedůležité

Kdy jste se	
  začal(a)	
  aktivně zajímat o	
  možnosti studia na VŠ	
  (přehled vysokých škol,	
  studijních oborů atd.)?
Podle čeho se	
  rozhodujete,	
  na které VŠ	
  podáte přihlášku?

Středoškoláci	
  se	
  jeví	
   jako	
  poměrně	
  zodpovědní	
  –
výběrem	
  VŠ	
  se	
  zabývají	
   již	
  v	
  nižších	
  ročnících	
  studia	
  
(téměř	
   ¾	
  z	
  nich).	
  Proto	
  je	
  vhodné	
  začít	
   je	
  
oslovovat	
  výrazně	
  dříve,	
  než	
  v	
  maturitním	
  
ročníku.

Není	
  překvapivé,	
  že	
  stěžejní	
  kriteria,	
  podle	
  kterých	
  
maturanti	
  VŠ	
  vybírají,	
  jsou	
  obor a	
  kvalita	
  výuky	
  – tj.	
  
jedná	
  se	
  o	
  nutné	
  předpoklady	
  VŠ.	
  Ostatní	
  kriteria buď	
  
nejsou	
  podstatná	
  (nízká	
  obtížnost	
  studia	
  atd.),	
   nebo	
  
mohou	
  být	
  podstatná	
  pouze	
  pro	
  rel.	
  malou,	
  
specifickou	
  skupinu	
  maturantů.
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VZDÁLENOST	
  VŠ	
  A	
  ZÁJEM	
  O	
  OBORY

6

15

20

24

35

Pouze	
   v	
  místě	
   bydliště,	
   stejné	
   město

Do	
  50	
  km	
  od	
   bydliště

Do	
  100	
  km	
  od	
  bydliště

Do	
  200	
  km	
  od	
  bydliště

Více	
  než	
  200	
  km	
  od	
  bydliště

Preferovaná	
  vzdálenost	
  VŠ	
  od	
  bydliště,	
  N=2387,	
  v	
  %

38%

36%

36%

24%

24%

23%

20%

20%

18%

7%

0%

Ekonomie	
   a	
  management

Humanitní	
   a	
  společenské	
   vědy

Jazyky	
  a	
  mezinárodní	
   studia

Učitelství	
   a	
  sport

Právo	
  a	
  veřejná	
   správa

Technika	
   a	
  informatika

Medicína	
   a	
  farmacie

Přírodní	
   vědy

Kultura	
   a	
  umění

Zemědělství	
   a	
  veterina

Jiné

Zvažované	
  obory	
  VŠ	
  studia,	
  N=2384,	
  v	
  %	
  
respondentů

Jak daleko od	
  vašeho bydliště může VŠ	
  být,	
  abyste o	
  studiu na ní uvažoval(a)?
Které směry/obory vysokoškolského studia zvažujete?	
  (možnost více odpovědí)

Dle	
  deklarace	
  maturantů	
  není	
  vzdálenost	
   VŠ	
  od	
  jejich	
  bydliště	
  nijak	
  
velkou	
  bariérou	
  pro	
  její	
  výběr,	
  o	
  maturanty	
  lze	
  tedy	
  dobře	
  soutěžit	
  
bez	
  ohledu	
  na	
  lokalitu	
  VŠ!	
  (I	
  když	
  pokud	
  podobnou	
  školu	
  najdou	
  
blíže,	
   lokalita	
  bude	
  důležitým	
   faktorem	
  pro	
  rozhodování	
  – viz	
  dále.)

V	
  tomto	
  věku	
  je	
  více	
  než	
  1/3	
  maturantů	
  ochotna	
  jít	
  za	
  VŠ	
  přes	
  celou	
  
republiku,	
  a	
  téměř	
   další	
  ¼	
  cestovat/přestěhovat	
   se	
  100	
  až	
  200	
  km.
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JAK	
  VYBÍRAJÍ	
  OBOR	
  STUDIA

3,321

3,027

2,529

1,936

1,360

1,187

Konkrétní	
   obor	
   není	
   tak	
  důležitý,	
   chci	
  
si	
  užít	
   studentský	
   život

Chci	
   studovat	
   obor,	
   který	
  není	
  
obtížné	
   vystudovat

Chci	
   studovat	
   obor,	
   který	
  je	
  
ostatními	
   lidmi	
   vysoce	
  hodnocen

Chci	
   mít	
   po	
  studiu	
   vysoký	
  příjem	
  
(plat)

Chci	
   po	
  studiu	
   pracovat	
   v tomto	
  
oboru

Chci	
   studovat	
   obor,	
   který	
  mě	
  baví

Kriteria výběru oboru na VŠ,	
  průměr	
  na	
  škále	
  
1=rozhodně důležité až 4=rozhodně nedůležité

5

44

51

Ano,	
   již	
  jsem	
   rozhodnutý(á)

Možná,	
   přemýšlím	
   o	
  tom

Ne,	
   chci	
   studovat	
   v	
  ČR

Celé	
  studium	
  v	
  zahraničí,	
   N=2387,	
  v	
  %

Podle čeho si obor vybíráte?
Uvažujete o	
  absolvování celého studia na VŠ	
  v	
  zahraničí?

Maturanti	
  vybírají	
  obor	
  studia	
  především	
   podle	
  
toho,	
  co	
  je	
  baví,	
   výrazně	
  často	
  plánují	
  ve	
  
studovaném	
   oboru	
  najít	
   i	
  pracovní	
  uplatnění	
  (tedy	
  
chtějí	
   studovat	
  i	
  později	
  dělat	
  to,	
  co	
  je	
  baví).

Maturantů	
  rozhodnutých	
  studovat	
  v	
  zahraničí	
   je	
  
„pouhých“	
  5	
  %.	
  Vzhledem	
   k	
  termínu	
  výzkumu	
  není	
  
pravděpodobné,	
  že	
  by	
  ti,	
  kteří	
  o	
  tom	
  pouze	
  uvažují,	
  
stihli	
  na	
  zahraniční	
  VŠ	
  v	
  příštím	
  akademickém	
   roce	
  
nastoupit	
  – jde	
  jen	
  o	
  úvahu,	
  nic	
  pro	
  to	
  zatím	
  
nedělají.
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ZDROJE	
  INFORMACÍ	
  O	
  VŠ

96%

55%

52%

41%

40%

25%

1%

Internet

Od	
  známých,	
   kamarádů

Na	
  veletrhu	
   vzdělávání	
  apod.	
   akcích	
  
(Gaudeamus	
   aj.)

Tisk,	
  noviny,	
   časopisy,	
   brožury

Na	
  akci	
  školy	
  (den	
  otevřených	
   dveří	
   apod.)

Studijní	
   poradce,	
   pedagog	
  na	
  SŠ

Jinde

Kde	
  zjišťovali	
   info	
  o	
  VŠ,	
  N=2385,	
  v	
  %	
  respondentů

70%

58%

35%

33%

26%

23%

15%

12%

3%

Kam	
  po	
  maturitě

Jak	
  na	
  VŠ

Průvodce	
   pomaturitním	
   vzděláváním

MF	
  Dnes	
  – spec.	
  příloha	
   o	
  VŠ

Atlas	
  školství

Učitelské	
   noviny

Lidové	
   noviny	
  – spec.	
  příloha	
   o	
  VŠ

Hospodářské	
   noviny	
   – spec.	
  příloha	
   o	
  VŠ

Jinde

Kde	
  v	
  tisku	
  zjišťovali	
   info	
  o	
  VŠ,	
  N=985,	
  v	
  %	
  
respondentů

Kde jste zjišťoval(a)	
   informace o	
  VŠ	
  a	
  studijních oborech?	
  (možnost více odpovědí)
Kde konkrétně v	
  tisku jste informace hledal(a)?	
  (možnost více odpovědí)

Jednoznačně	
   nejvíce	
   využívaným	
  zdrojem	
  
informací	
  o	
  VŠ	
  je	
  pro	
  současnou	
  generaci	
  
maturantů	
   internet – VŠ	
  na	
  něm	
  tedy	
  nesmí	
  
chybět	
  (zásah	
  bezmála	
   100	
  %).

2/5	
  maturantů	
   hledá	
  informace	
  i	
  v	
  tiskovinách,	
  
většina	
  z	
  nich	
  v	
  „Kam	
  po	
  maturitě“	
  a	
  „Jak	
  na	
  VŠ“.	
  
Ani	
  ostatní	
  periodika	
  však	
  nejsou	
  zanedbatelné.
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ZDROJE	
  INFORMACÍ	
  O	
  VŠ	
  – SPECIALIZOVANÉ	
  SERVERY

70
56

23 23
12 11 5 2

9
24

23 27

15 15
12

7

6
14

25 26

20 25
23

16

15
6

29 24

53 49
60

75

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Znalost	
  a	
  využití	
   internetových	
  přehledů	
  VŠ,	
  N=2385,	
  v	
  %

znám	
  a	
  použila	
   jsem	
  opakovaně znám	
  a	
  použila	
   jsem	
  jednou pouze	
   znám neznám

Které z	
  následujících stránek znáte a	
  které jste při hledání informací o	
  VŠ	
  použil(a)?

4/5	
  maturantů	
   se	
  podívají	
  na	
  webové	
  stránky	
  konkrétní	
  VŠ	
  – vlastní	
  prezentace	
   školy	
  je	
  tak	
  velmi	
  podstatná.
Nejvyužívanějšími	
   specializovanými	
   servery,	
  na	
  kterých	
  by	
  VŠ	
  měla	
   být,	
  jsou	
   jobs.cz/vysokeskoly,	
  
vysokeskoly.cz a	
  kampomaturite.cz.	
   Ostatní	
  servery	
  polovina	
  a	
  více	
  maturantů	
  ani	
  nezná.
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VÝBĚR	
  VŠ	
  – JAK	
  JE	
  MOŽNÉ	
  SE	
  ODLIŠIT

52%

46%

35%

30%

29%

21%

19%

17%

15%

13%

10%

Spolupráce	
   VŠ	
  se	
  zaměstnavateli	
   (praxe,	
   stáže,	
   přednášky	
   lidí	
   z	
  
praxe)

Prestiž	
   školy

Výše	
  nákladů	
   na	
  studium	
   (životní	
   náklady,	
   školné	
  apod.)

Vzdálenost	
   školy	
  od	
  bydliště

Možnost	
   absolvovat	
   část	
   studia	
   v	
  zahraničí

Lákavá	
  lokalita	
   školy	
  (zajímavé	
  studentské	
   město	
   atd.)

Bohatý	
   studentský	
   život	
   (akce	
  studentů,	
   sportovní	
   aktivity,	
   projekty	
  
atd.	
  včetně	
   akcí	
  organizovaných	
   školou)

Nadstandardní	
   vybavení	
  školy	
  (knihovna,	
   pracovny	
   atd.)

Dostupnost	
   ubytování  /koleje

Možnosti	
   stipendia

Možnost	
   studia	
   v	
  cizím	
   jazyku

Nejdůležitější kriteria při srovnávání VŠ,	
  N=2385,	
  v	
  %	
  respondentů

Představte si,	
  že vás přijali na stejný obor studia na 3	
  různé VŠ.	
  Na	
  základě čeho si vyberete VŠ,	
  na které začnete studovat?
Vyberte maximálně 3	
  nejdůležitější důvody.

Čím	
  lze	
  maturanty	
  přesvědčit,	
   aby	
  si	
  vybrali	
  
konkrétní	
  VŠ,	
  pokud	
  poskytuje	
   obor,	
  který	
  
chtějí	
   studovat?

Komunikujte	
  především	
  spolupráci	
   VŠ	
  se	
  
zaměstnavateli	
  a	
  prestiž	
  školy	
  – to	
  je	
  
důležité	
   pro	
  cca	
  polovinu	
  všech	
  maturantů.

Cca	
  1/3	
  maturantů	
   uslyší	
  i	
  na	
  výši	
  nákladů	
  
na	
  studium	
  (mohou	
  využít	
   i	
  VŠ	
  z	
  menších	
  
měst),	
  možnost	
  absolvovat	
  část	
  studia	
  v	
  
zahraničí.	
  Můžete	
   se	
  pokusit	
  oslabit	
   i	
  
obavy	
  ze	
  vzdálenosti	
  VŠ	
  (např.	
  dostupným	
  
a	
  příjemným	
  bydlením,	
   dopravní	
  
dostupností	
  VŠ	
  atd.).
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VÝBĚR	
  SOUKROMÉ	
  VŠ

5

19

33

43

Na	
  soukromou	
   VŠ	
  se	
  v	
  současnosti	
  
hlásím

Pokud	
   bych	
  se	
  nedostala	
   na	
  veřejnou	
  
státní	
   VŠ

Pokud	
   bych	
  se	
  opakovaně	
   nedostala	
  
na	
  veřejnou	
   státní	
   VŠ

Na	
  soukromou	
   VŠ	
  bych	
   se	
  nikdy	
  
nepřihlásila

Ochota	
  studovat	
  soukromou	
  VŠ,	
  N=2387,	
  v	
  %

24

13

24

19

20

Maximální	
   školné,	
  N=109,	
  v	
  %

Do	
  29	
  999	
  Kč

30	
  000	
  až	
  39	
  
999	
  Kč

40	
  000	
  až	
  49	
  
999	
  Kč

50	
  000	
  až	
  59	
  
999	
  Kč

Více	
  než	
  60	
  
000	
  Kč

57

18

13

10

2

Bariéry	
  studia	
  soukromé	
  VŠ,	
  N=2276,	
  v	
  %

Za jakých okolností byste si vybral(a)	
  studium na soukromé VŠ?
Jaké maximální roční školné byste byl(a)	
  ochoten(ochotna)	
  zaplatit za studium na kvalitní soukromé VŠ,	
  která by	
  vás opravdu
oslovila (oborem,	
  stylem výuky atd.)?
Co	
  vás nejvíce odrazuje od	
  studia na soukromé VŠ?

2/5	
  maturantů	
   tvrdí,	
  že	
  by	
  se	
  na	
  soukromou	
  VŠ	
  nikdy	
  nepřihlásili	
  
– s	
  téměř	
  3/5	
  maturantů	
  se	
  ale	
  dá	
  pracovat.

Soukromé	
  VŠ	
  mají	
  krom	
  vhodné	
  komunikace	
   školného	
  jasný	
  cíl	
  –
změnit	
   povědomí	
  maturantů	
  o	
  uznávání	
  a	
  kvalitě	
  jejich	
  
vzdělávání.
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PRÁCE	
  PŘI	
  STUDIU	
   -­‐ PLÁNY

77%

31%

20%

4%

Plánuji	
   pouze	
   přivydělávat	
   si	
  formou	
   brigády

Plánuji	
   pracovat	
   v	
  rámci	
   praxe	
   na	
  VŠ

Plánuji	
   pracovat	
   dlouhodobě	
   (částečný	
   úvazek,	
  
podnikání	
   atp.)

Ne,	
   pracovat	
   neplánuji

Plánovaná	
   práce	
  při	
  studiu	
  VŠ,	
  N=2387,	
  v	
  %	
  respondentů

Plánujete při studiu na VŠ	
  pracovat?	
  (možnost více odpovědí)

96	
  %	
  maturantů	
  plánuje	
  při	
  studiu	
  VŠ	
  nějakým	
  způsobem	
  
pracovat.

Pokud	
  jako	
  VŠ	
  máte	
  pracovní	
  příležitosti pro	
  studenty	
  (i	
  formou	
  
jednorázových	
  brigád,	
  projektů),	
  nebo	
  spolupracujete	
   se	
  
zaměstnavateli	
   (např.	
  formou	
  placených	
  stáží	
  apod.),	
  můžete	
  
komunikací	
  této	
  skutečnosti	
   u	
  maturantů	
  zabodovat.



ŽIVOT	
  A	
  HODNOTY	
  MATURANTŮ
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ŽIVOTNÍ	
  SPOKOJENOST	
   A	
  ÚROVEŇ

1,301

1,319

1,618

1,748

1,838

1,908

2,085

2,114

2,188

2,711

Mít	
  dobré	
   zaměstnání

Mít	
  vlastní	
   názor	
   a	
  přesvědčení

Mít	
  dost	
   času	
  na	
  odpočinek	
   a	
  záliby

Být	
  prospěšný	
   druhým

Mít	
  vzrušující	
   život,	
   hodně	
   cestovat

Mít	
  hodně	
   peněz	
   a	
  vysokou	
  životní	
   úroveň

Dosáhnout	
   co	
  nejvyššího	
   vzdělání

Patřit	
   k	
  nejlepším	
   v	
  oboru	
   či	
   profesi

Mít	
  možnost	
   ovlivňovat	
   věci	
  ve	
  společnosti

Podnikat,	
   mít	
  vlastní	
   firmu

Životní	
  spokojenost,	
  N=2425,	
  průměr na škále 1=velmi
důležité až 4	
  zcela nedůležité

0 1

4

8

15

19

29

18

5

2

1	
  velmi	
  
nízká

2 3 4 5 6 7 8 9 10	
  
velmi	
  
vysoká

Životní	
  úroveň	
  rodiny,	
  N=2425,	
  v	
  %

Jakou důležitost přikládáte následujícím věcem pro	
  vaši životní spokojenost?	
  
Když srovnáte vaši rodinu s	
  jinými rodinami,	
  patříte podle vašeho názoru k	
  rodinám s	
  vyšší,	
  nebo nižší životní úrovní?

Zkuste	
  vymyslet,	
   jak	
  komunikovat	
  studium	
  na	
  vaší	
  VŠ	
  jako	
  prostředek	
  
k	
  získání	
  dobrého	
  zaměstnání	
   (které	
  bude	
  studenty	
   bavit),	
  popř.	
  
způsob	
  výuky	
  jako	
  takový,	
  který	
  tříbí	
  či	
  uznává	
  vlastní	
  názory	
  
studentů.	
   Pro	
  životní	
  spokojenost	
  maturantů	
  jsou	
  to	
  v	
  současnosti	
  
nejpodstatnější	
   věci.
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KONÍČKY	
  A	
  VOLNÝ	
  ČAS

44,3
8,1

6,1
5,6
4,8

3,6
3,5
3,0
2,5
2,3
2,2
2,1
1,7
1,5
1,4
1,3
1,2
,8
,8
,7
,6
,5
,3
,3
,2
,6

Sport	
   -­‐ aktivně

Huba	
   aktivně	
  (hraje	
   na	
  kytaru	
  nebo	
   jiný	
   nástroj,	
   zpívá)

Četba

Umělecká	
   činnost	
   a	
  tvůrčí	
   (ruční)	
   práce	
   (DIY,	
  pletení,	
  …

Chov	
   zvířat	
  a	
  pěstitelství	
   (zahradničení,	
   pes,	
   kůň)

Hudba	
   pasivně	
   (poslouchá	
   hudbu,	
   chodí	
   na	
  koncerty)

PC	
  aktivně	
  (3D	
  modelování,	
   programování,	
   grafika	
  a	
  jiné	
   IT,	
  …

Fotografování

Kulura	
   a	
  umění	
   pasivně	
   (chození	
   do	
  divadla	
   a	
  do	
  kina,	
   zájem	
  o	
  …

Cestování	
   a	
  turistika	
   (geocaching)

Kultura	
   a	
  umění	
   aktivně	
  (dramatické	
   kroužky,filmování	
   a	
  …

Sebevzdělávání	
   (studium	
   a	
  zájem	
  o	
  různé	
   obory)

Jazyky

PC	
  pasivně	
   (surfování,	
   sledování	
   filmů,	
   hraní	
   PC	
   her)

Technika	
   a	
  mechanika	
   (zájem	
   o	
  	
  auta,	
   motocykly	
   nebo	
   letectví)

Požární	
   sport	
   a	
  dobrovolné	
   hasičství

Skauting

Gastronomie	
   (vaření,	
   barmanistika)

Přátelé	
   (posezení	
   s	
  přáteli,	
   diskotéka	
   s	
  kamarády)

Práce	
   s	
  lidmi	
   nebo	
  s	
  dětmi

Zájem	
  o	
  veřejné	
   dění	
   a	
  politiku	
   (sledování	
   médií,	
   žurnalistika)

Sport	
   -­‐ pasivně

Zaměstnání	
   a	
  podnikaní

Zdravý	
  životní	
   styl	
  (wellness,	
   výživa)

Rodina	
   nebo	
   partner

Jiné

Koníčky,	
   N=1745,	
  v	
  %Máte nějaký hlavní koníček,	
  zálibu?	
  
(spontánní uvedení)

Pořádá	
  vaše	
  škola	
  akce,	
  které	
  by	
  souzněly	
  se	
  
zálibami	
  maturantů?

Jsou	
  ve	
  vašem	
  městě	
   aktivní	
  uskupení	
   lidí,	
  
věnující	
  se	
  podobným	
  koníčkům?

Proč	
  o	
  tom	
  uchazečům	
   o	
  studium	
  nedat	
  vědět?	
  
Viz	
   i	
  následující	
   strana.
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TRÁVENÍ	
  VOLNÉHO	
  ČASU

1

1

11

25

15

20

23

77

81

7

5

1

1

21

22

35

30

30

15

14

10

6

3

3

22

13

19

15

16

2

2

10

15

22

23

20

12

12

16

9

2

1

31

43

68

70

21

20

14

16

14

2

1

41

30

6

4

6

9

5

2

8

2

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Spolková	
  činnost,	
   schůze	
   různých	
   zájmových	
   sdružení,	
   stran,	
   atd.

Návštěva	
  sportovních	
   utkání

Návštěva	
  divadla	
   nebo	
   koncertu

Návštěva	
  kina

Četba	
   novin	
   a	
  časopisů

Poslech	
   rádia

Aktivní	
  či	
   kondiční	
   sportování,	
   posilování

Četba	
   literatury	
   (knih)

Sledování	
   TV

Sledování	
   sociálních	
   sítí	
   (Facebook	
  aj.)

Procházení	
   internetu

Trávení	
  volného	
  času,	
   N=2425,	
  v	
  %

denně několikrát	
   za	
  týden asi	
  jednou	
   za	
  týden několikrát	
   za	
  měsíc méně	
  často nikdy

Jak často se	
  ve volném čase věnujete následujícím činnostem?



SLEDOVÁNÍ	
  MÉDIÍ
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SLEDOVÁNÍ	
  MÉDIÍ

12

12

24

65

79

56

62

53

34

18

32

26

23

2

3

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Noviny

Časopis

Rádio

Internetové	
   stránky	
   obecně

Sociální	
   sítě

Sledování	
  médií,	
  N=2425,	
  v	
  %

sleduji	
   pravidelně sleduji	
   občas nesleduji

Které z následujících médií pravidelně sledujete?	
  

Jaké	
  jsou	
  vhodné	
  komunikační	
  kanály	
  na	
  
maturanty?	
  
Konkrétní	
  stanice,	
   periodika	
  atd.	
  viz	
  dále.
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SLEDOVÁNÍ	
  MÉDIÍ	
  -­‐ SOCIÁLNÍ	
  SÍTĚ

95%

30%

14%

5%

5%

3%

2%

1%

1%

1%

5%

Facebook

Instagram

Twitter

Snapchat

Youtube

Tumbrl

Google	
   +

Skype

Pinterest

LindkedIn

Jiné

Používání	
  soc.	
   sítí	
  -­‐ všechny	
  jmenované,	
  N=1915,	
  v	
  %	
  
respondentů

Sociální	
  sítě	
  -­‐ pravidelně sleduji:	
  Které sociální sítě používáte?
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SLEDOVÁNÍ	
  MÉDIÍ	
  – INTERNETOVÉ	
  STRÁNKY

34%
20%
19%

17%
14%

11%
6%

5%
5%

3%
3%
3%
2%
2%
2%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
1%
0%

44%

www.seznam.cz
www.idnes.cz

www.novinky.cz
www.youtube.com

www.google.cz/www.google.com
www.facebook.com

Ostatní	
   české	
  zpravodajské	
   servery	
   (lidovky,	
  …
Stránky	
  českých	
  středních	
   a	
  vysokých	
  škol

Zahraniční	
   zpravodajské	
   servery	
  (BBC,	
   CNN)
www.wikipedia.org

www.aktualne.cz	
   /	
  www.video.aktualne.cz/dvtv/
www.jobs.cz	
   a	
  prace.cz

www.centrum.cz
Různé	
   blogy	
  (blog.cz)

www.csfd.cz
www.sport.cz

www.ceskatelevize.cz
www.refresher.cz,	
   refresher.sk

www.vinted.cz	
   /	
  www.votocvohoz.cz
www.instagram.com
www.pinterest.com

www.ihned.cz
www.zive.cz

www.reddit.com
www.sport.idnes.cz
www.buzzfeed.com

www.edna.cz
Jiné

Návštěva	
  internetových	
  stránek	
  -­‐ všechny	
  jmenované,	
  N=1562,	
  v	
  %	
  
respondentů

Internetové stránky -­‐ pravidelně sleduji:	
  Které stránky navštěvujete?
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SLEDOVÁNÍ	
  MÉDIÍ	
  -­‐ RÁDIO

44%

12%

10%

10%

10%

5%

5%

4%

3%

2%

2%

2%

2%

2%

2%

2%

1%

21%

Evropa	
   2

Český	
  rozhlas/Radiožurná l

Fajn	
  rádio

Impuls

Kiss

Frekvence	
   1

Hitrádio	
   FM

Orion

Blaník

Express

Beat

Krokodýl

Fun	
  rádio

Rádio	
   City

Černá	
   hora

Čas

Spin

Jiné

Poslechovost rádií -­‐ všechny jmenované,	
  N=587,	
  v	
  %	
  respondentů

Rádio -­‐ pravidelně sleduji:	
  Kterou stanici posloucháte?	
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SLEDOVÁNÍ	
  MÉDIÍ	
  -­‐ ČASOPISY

9%

8%

8%

8%

8%

6%

4%

4%

4%

3%

3%

2%

2%

2%

1%

58%

Epocha

Respekt

Elle

Forbes

21.	
  století

Reflex

Enigma

100+1

MF	
  Dnes	
  (magazínové	
   přílohy)

Joy

Moje	
  Psychologie

Svět	
  na	
  dlani

Týden

Žena	
  a	
  život

Téma

Jiné

Čtenost	
  časopisů	
   -­‐ všechny	
  jmenované,	
  N=299,	
  v	
  %	
  respondentů

Časopis	
  -­‐ pravidelně sleduji:	
  Který časopis čtete?
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SLEDOVÁNÍ	
  MÉDIÍ	
  -­‐ NOVINY

47%

16%

13%

10%

10%

6%

5%

4%

1%

23%

MF	
  Dnes

Lidové	
   noviny

Hospodářské	
   noviny

Metro

Deník

Blesk

Regionální	
   noviny

Právo

Sport

Jiné

Čtenost	
  novin	
  -­‐ všechny	
  jmenované,	
  N=279,	
  v	
  %	
  respondentů

Noviny	
  -­‐ pravidelně sleduji:	
  Které noviny čtete?
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KTERÁ	
  ZNAČKA	
  V	
  REKLAMÁCH	
  MATURANTY	
  NEJVÍCE	
  OSLOVUJE

7,9%
5,5%

3,6%
2,9%
2,1%
2,1%
1,5%
1,5%
1,4%
0,9%
0,7%
0,6%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,4%
0,3%
0,3%
0,2%
0,2%

70,2%

Coca-­‐Cola

T-­‐mobile

Nike

Addidas

Vodafone

Kofola

Apple

Air	
  Bank

GE	
  Money	
  Bank

Calvin	
   Klein

Axe

Samsung

Old	
  spice

Alza

Avon

Nivea

Hornbach

Volkswagen

Škoda	
  auto

Ikea

O2

Jiné

Oslovení	
  reklamou	
  -­‐ všechny	
  jmenované,	
  N=1280,	
  v	
  %	
  respondentů

Oslovila vás v poslední době nějaká reklama nebo reklamní kampaň?	
  Na	
  kterou značku reklama byla?

Zaujetí	
   značkami	
  je	
  mezi	
  maturanty	
   poměrně	
  
rozmělněné	
   (velké	
  množství	
  značek	
   jmenovaných	
  s	
  
nízkou	
  četností).

Častější	
   jmenování	
  některých	
   značek	
  může	
  být	
  ovlivněno	
  
jejich	
   vyšším	
  mediálním	
   nasazením.	
   U	
  nejčastěji	
  
jmenovaných	
  značek	
   lze	
  nicméně	
   pozorovat	
  v	
  něčem	
  
podobný	
  styl	
  komunikace	
  – mohla	
  by	
  se	
  vaše	
  VŠ	
  
inspirovat?



SEGMENTACE	
  – ROZDÍLY	
  MEZI	
  SKUPINAMI	
  
RESPONDENTŮ	
  
(studenti	
  SŠ/studenti	
  po	
  SŠ/nestudující)



LMC	
  s.r.o.	
  Lighthouse	
  Towers,	
  Jankovcova	
  1569/2c,	
  170	
  00	
  Praha	
  7,	
  Tel.:	
  +420	
  224	
  	
  810	
  053,	
  www.lmc.eu	
  33

VZDÁLENOST	
  VŠ

16

31

26

12

15

19

21

21

14

26

6

15

20

24

35

Pouze	
   v	
  místě	
   bydliště,	
   stejné	
   město

Do	
  50	
  km	
  od	
   bydliště

Do	
  100	
  km	
  od	
  bydliště

Do	
  200	
  km	
  od	
  bydliště

Více	
  než	
  200	
  km	
  od	
  bydliště

Ochota k	
  cestování za VŠ (ti,	
  kteří plánují studovat),	
  v	
  %

Studenti	
   SŠ	
  (N=2387) Studenti	
   po	
  SŠ	
  (N=256) Nestudující	
   (N=419)

Jak daleko od	
  vašeho bydliště může VŠ	
  být,	
  abyste o	
  studiu na ní uvažoval(a)?



LMC	
  s.r.o.	
  Lighthouse	
  Towers,	
  Jankovcova	
  1569/2c,	
  170	
  00	
  Praha	
  7,	
  Tel.:	
  +420	
  224	
  	
  810	
  053,	
  www.lmc.eu	
  34

ODLIŠNÁ	
  PREFERENCE	
  OBORŮ

0%

5%

17%

11%

11%

25%

22%

24%

26%

36%

42%

4%

20%

15%

13%

22%

16%

20%

30%

38%

46%

0%

7%

18%

20%

20%

23%

24%

24%

36%

36%

38%

Jiné,	
   uveďte	
  jaké

Zemědělství	
   a	
  veterina

Kultura	
   a	
  umění

Přírodní	
   vědy

Medicína	
   a	
  farmacie

Technika	
   a	
  informatika

Právo	
  a	
  veřejná	
   správa

Učitelství	
   a	
  sport

Jazyky	
  a	
  mezinárodní	
   studia

Humanitní	
   a	
  společenské	
   vědy

Ekonomie	
   a	
  management

Zvažované obory studia (ti,	
  kteří plánují studovat), v	
  %	
  respondentů

Studenti	
   SŠ	
  (N=2387) Studenti	
   po	
  SŠ	
  (N=256) Nestudující	
   (N=419)

Které směry/obory vysokoškolského studia zvažujete?	
  (možnost více odpovědí)
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OTEVŘENOST	
  STUDENTŮ	
  SŠ	
  KE	
  STUDIU	
  V	
  ZAHRANIČÍ

5 5 2

44
35

24

51
61

74

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

Studenti	
   SŠ	
  (N=2387) Studenti	
   po	
  SŠ	
  (N=256) Nestudující	
   (N=419)

Studium VŠ v	
  zahraničí	
   (ti,	
  kteří	
  plánují	
  studovat),	
  v	
  %

Ano,	
   již	
  jsem	
   rozhodnutý(á) Možná,	
   přemýšlím	
   o	
  tom Ne,	
   chci	
   studovat	
   v	
  ČR

Uvažujete o	
  absolvování celého studia na VŠ	
  v	
  zahraničí?
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ODLIŠNÁ	
  OTEVŘENOST	
  KE	
  STUDIU	
  SOUKROMÉ	
  VŠ
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Studenti	
   SŠ	
  (N=2387) Studenti	
   po	
  SŠ	
  (N=256) Nestudující	
   (N=419)

Studium	
  soukromé	
  VŠ,	
  v	
  %

Pokud	
   bych	
  se	
  opakovaně	
   nedostala	
   na	
  veřejnou	
   státní	
   VŠ

Pokud	
   bych	
  se	
  nedostala	
   na	
  veřejnou	
   státní	
   VŠ

Na	
  soukromou	
   VŠ	
  se	
  v	
  současnosti	
   hlásím

Na	
  soukromou	
   VŠ	
  bych	
   se	
  nikdy	
  nepřihlásila

Za jakých okolností byste si vybral(a)	
  studium na soukromé VŠ?
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SPECIALIZOVANÉ	
  TISKOVINY	
  VS.	
  DENNÍ	
  TISK

33%

55%
59%

12%

24% 25%

15%

26% 27%
23%

17%
21%

35%

19% 20%

70%

59%

42%

26%
21% 18%

58%

38% 40%

3%
6%

1%

Studenti	
   SŠ	
  (N=2701) Studenti	
   po	
  SŠ	
  (N=207) Nestudující	
   po	
  SŠ	
  (N=233)

Využití	
  tisku	
  pro	
  info	
  o	
  VŠ;	
  ti,	
  kteří	
  hledali	
  v	
  tisku,	
  v	
  %	
  respondentů

MF	
  Dnes	
  – spec.	
  příloha	
   o	
  VŠ Hospodářské	
   noviny	
   – spec.	
  příloha	
   o	
  VŠ Lidové	
   noviny	
  – spec.	
  příloha	
   o	
  VŠ

Učitelské	
   noviny Průvodce	
   pomaturitním	
   vzděláváním Kam	
  po	
  maturitě

Atlas	
  školství Jak	
  na	
  VŠ Jinde

Kde konkrétně v	
  tisku jste informace (o	
  VŠ)	
  hledal(a)?
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JINÝ	
  PŘÍSTUP	
  K	
  PRÁCI	
  PŘI	
  STUDIU

4% 2% 2%

77%

57%

23%
31%

20%
13%

20%

45%

77%

Studenti	
   SŠ	
  (N=2385) Studenti	
   po	
  SŠ	
  (N=256) Nestudující	
   (N=419)

Plánovaná	
   práce	
  při	
  studiu,	
  v	
  %	
  respondentů

Ne,	
   pracovat	
   neplánuji

Plánuji	
   pouze	
   přivydělávat	
   si	
  formou	
   brigády

Plánuji	
   pracovat	
   v	
  rámci	
   praxe	
   na	
  VŠ

Plánuji	
   pracovat	
   dlouhodobě	
   (částečný	
   úvazek,	
  podnikání	
   atp.)

Plánujete při studiu na VŠ	
  pracovat?
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„GENERAČNÍ	
  ROZDÍLY“	
  V	
  KONZUMACI	
  MÉDIÍ

77 75
56

15 16
17
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Studenti	
   SŠ	
  (N=2425) Studenti	
   po	
  SŠ	
  (N=548) Nestudující	
   (N=618)

Frekvence sledování sociálních sítí,	
  v	
  %

denně několikrát	
   za	
  týden asi	
  jednou	
   za	
  týden

několikrát	
   za	
  měsíc méně	
  často nikdy

24 25
41

53 53
42

23 22 18

Studenti	
   SŠ	
  (N=2425) Studenti	
   po	
  SŠ	
  (N=548) Nestudující	
   (N=618)

Rádio,	
   v	
  %

sleduji	
   pravidelně sleduji	
   občas nesleduji

79 79
59

18 17
27

14

Studenti	
   SŠ	
  (N=2425) Studenti	
   po	
  SŠ	
  (N=548) Nestudující	
   (N=618)

Sociální	
   sítě,	
  v	
  %

sleduji	
   pravidelně sleduji	
   občas nesleduji

Jak často se	
  ve volném čase věnujete následujícím činnostem?
Které z následujících médií pravidelně sledujete?	
  



LMC	
  s.r.o.	
  Lighthouse	
  Towers,	
  Jankovcova	
  1569/2c,	
  170	
  00	
  Praha	
  7,	
  Tel.:	
  +420	
  224	
  	
  810	
  053,	
  www.lmc.eu	
  40

ZÁBAVA	
  VS.	
  ZPRAVODAJSTVÍ/ŽURNALISTIKA
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TOM	
  Rádio,	
  v	
  %

Studenti	
   SŠ	
  (N=586) Studenti	
   po	
  SŠ	
  (N=138) Nestudující	
   (N=252)

Rádio -­‐ pravidelně sleduji:	
  Kterou stanici posloucháte?	
  



Stávající	
  studenti	
  VŠ
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SPOKOJENOST	
  STUDENTŮ	
  VŠ	
  SE	
  STUDIEM

21

47

15

14
3

Spokojenost	
  se	
  studiem	
  VŠ/VOŠ,	
  N=548,	
  v	
  %

Naprosto	
   spokojen(a)
Spíše	
  spokojen(a)
Ani	
  spokojen(a),	
   ani	
  nespokojen(a)
Spíše	
  nespokojen(a)
Naprosto	
   nespokojen(a)

Do	
  jaké míry jste spokojen(a)	
  se	
  studiem?
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STUDENTI	
  VŠ	
  A	
  ZMĚNA	
  STUDIA

27

20

53

Přihláška	
   na	
  další	
   VŠ/obor,	
  N=548,	
  v	
  %

Ano,	
   již	
  jsem	
   rozhodnutý(á) Uvažuji	
   o	
  tom Ne
10%

8%

23%

37%

49%

Jiný	
  důvod

Budu	
   pokračovat	
   v	
  magisterském	
  
studiu

V	
  minulosti	
   jsem	
  se	
  nedostal(a)	
   na	
  
obor,	
   který	
  jsem	
  chtěl(a)	
   studovat

Zajímá	
  mě	
  další	
   obor,	
   plánuji	
  
studovat	
   dvě	
  školy	
  současně

Současné	
   studium	
   nenaplnilo	
   moje	
  
představy

Důvod přihlášky k	
  dalšímu studiu,	
  N=256,	
  v	
  %	
  
respondentů

Plánujete se	
  letos hlásit na další,	
  nebo jinou VŠ	
  (obor)?
Z	
  jakého důvodu uvažujete o	
  studiu další VŠ?	
  (možnost více odpovědí)
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LMC	
  s.r.o.

Lighthouse Towers
Jankovcova	
  1569/2c
170	
  00	
  Praha	
  7	
  

Výstupy z	
  výzkumu jsou určeny pouze subjektům,	
  které si je	
  zakoupily.	
  Materiály jsou
určeny pro	
  interní potřebu subjektů a	
  je	
  zakázáno je	
  veřejně publikovat a	
  šířit bez	
  souhlasu
společnosti LMC	
  s.r.o.


