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Postovoui,
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Ivana Vidovic Bolt

Biti ili ne biti kao vegeta?
O jednoj novoj ustaljenoj svezi rijeci
u hrvatskom jeziku

1Z HRVATSKE KULTURE

Svaki je jezik, pa tako i hrvatski, odraz stvar-
Drustvene i ekonomske promjene neminovno
unose nove pojave u jezik. Snazan prodor angli-
zama (ali i ne samo anglizama), njihova uporaba
i Cest nedostatak ekvivalenata u jeziku primate-
lju utjecu na prodirenje leksika ranije nepozna-
tim leksemima i sintagmama. Jedan je od novi-
jihleksema u hrvatskome jeziku brand, engleska
imenica koja je u Velikom englesko-hrvatskom
rjecniku Zeljka Bujasa izmedu ostaloga objas-
njena kao vrsta (kakvoca) robe, marka, zadtitni
znak; vrsta, tip. U Rjecniku stranih rijeci Vladi-
mira Anica i Ive Goldsteina brand se tumaci kao
z3jednicka oznaka za sve informacije o nekome
proizvodu ili usluzi i kao odredena ocekivanja
konzumenata od nekog proizvoda ili usluge te
kao zastitni znak. To je relativno nova rije¢ u
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hrvatskom jeziku koja je postala klju¢na u mar- [ 1]
ketingu razlicitih segmenata gospodarskoga, ali 20 ]
i drustvenoga razvitka.

Proces imenovanja proizvoda, tzv. brendira-
nje, zapoceo je krajem 19. stolje¢a i temelji se
na postavkama psihologije znaka koji je klju-
¢an i u lingvistici. Koliko su ime i znak vazni 25
najbolje svjedoce podatci o milijunskim ula-
ganjima velikih kompanija u kreiranje branda.
Dok neko¢ upotrebljavan naziv robna marka
govornike hrvatskoga jezika podsjeca na skro-
mnu, socijalisticku etiketu, anglizam brand do- 0 |
nosi dasak Zapada i novih ekonomsko-trzisnih |
zamaha pa se i ¢e$ce rabi. Stoga ¢udi $to unatoé
izloZzenosti razlititim medijima i prodoru sve ’
agresivnijih reklama koje potencijalne konzu-
mente uporno poticu na kupnju, hrvatska fra- 33
zeologija ne obiluje ustaljenim svezama rijeci u
kojima se pojavljuju i neki od domacih ili ino-
zemnih brandova. Naime, i frazeolodki fond

5. LEKCIJA Kupujem, dakle jesam
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