podcrtavali kontrast izmedu prozai¢ne gradanske  stoga veé govore 0 Novoj medijskoj kulturi koja se
stvarnosti i zavodljivoga svijeta avantura, tajni i danas nametnula kao vladaju¢a kultura masovne
opasnosti. Bila je majstor u konstruiranju situacija  demokracije. Fivimo u doba konzumerizma, a to
koje su za Citatelje predstavljale realizaciju nj thovih  znati pomak od prave vrij ednosti prema stilu, od

135 tajnih Zelja i snova. Znadenje njezinih romana uve- proizvodnje prema potrosnji. U pridobivanju Cita-
like nadmasuje njihovu literarnu vrijednost: onisu  telja, . potro$aca, koriste se ve¢ postojeca zapad-
irili hrvatsku itateljsku bazu i uzdizali nacionalnu  njaéka iskustva, aliima i originalnih ideja. Prvi us-
svijest. A to je i bila osnovna intencija najcitanije  pio spoj marketinga i literature osmislila je grupa | : )
hrvatske spisateljice. FAK (Festival A knjizevnosti), osnovana u svibnju F L i -5 | citanje

140 Razdoblje izmedu dvaju svjetskih ratova moZe 2000. godine. U meduvremenu se samougasila, ali ‘ :
se nazvati zlatnim dobom feljtonskih romana. izrasla je svakako u prvorazrednu medijsku atrak-
Dnevne novine tada su bile nezamislive bez roma-  ciju organizacijom festivala citanja knjiga, estrad-
na u nastavcima. Poslije Drugoga svjetskog rata  nim turnejama i dobro smisljenim reklamnim po-
popularna knjizevnost biljezi daljnji uspon. Reali- tezima. Zatim je dosao projekt Knjiga uz novine.

145 zira se u brojnim oblicima pa hrvatska knjizevnost ~ Nakon tiskanja knjiga prokusanih stranih autora, ; ! o ol ‘
dobiva prave knjizevne obrtnike koji serijski pro- ~osmiSljen je projekt Biblioteka Premijera za koju su ; RS ] ; A i ' 5 '
izvode raznovrsnu Zanrovsku literaturu. Mozemo  hrvatski pisci pisali romane po narudzbi visokoti-
je razvrstati na senske romanse (ljubici, sentimen-  raznoga Jutarnjeg lista. Naklade knjiga poslovna su % k74 it B : 1 leksik
talni romani, doktorski romani, chicklit) i muske  tajna, ali zasigurno obilno premasuju brojke koje bi : '

150 romanse (krimidi, trileri, avanturisticki romani,  tiisti romani postigli uobicajenom distribucijskom

L §pijunski romani, kaubojski, pornografski romani, —mrezom. Hrvatska marketingka kuhinja rodila je
ratni romani, SF). Medu autorima treba osobito i roman-projekt Zorana Lazi¢a i Toncija Kozula
izdvojiti Milana Nikolica, autora detektivskih i §pi-  Gori domovina (2005.) u kojem reklame Cine sa-
junskih romana te westernd, Nenada Brixyja kojije ~ stavni dio romana. Kao ito se epizode televizijskih

55 pisao krimice, Anu 7ube, autoricu vrlo popularnih  serija prekidaju reklamama, najéesce deterdzena-
Jjubica, Janka Matka koji je stekao veliku popular- ta, tako je tekst romana iSaran reklamama. 1, sto
nost puckim rustikalnim romanima te Zvonimira  je jo$ zanimljivije, rijec je o reklamama proizvoda
Majdaka koji je, pod pseudonimom Suzana Rog, koje upravo koriste i likovi u romant. Prije izlaska &
napisao prve prave pornografske romane. No u romana potencijalnom je Gitatelju ponudena zani-

160 hrvatskom knjizevnom sustavu taj je ogromni kor-  mljiva moguénost: MOgao je, za nekoliko stotina
pus joé prili¢no dugo tretiran kao tamna zonaikao  kuna, kupiti svoje mjesto u romant posudivanjem
svojevrsna paralelna produkeija koju knjizevna hi-  vlastita imena nekome od likova.

B —————

TOTALNA
RASPRODAJA

0%

£ ASORTIMANA | |

— tekst Konzumerizam

- tekst Rasprodaje - dobra
prigoda ifi zamka za naivne? B8 INLLLE EN

- rijeci u kontekstu: vrsiti /
izvrsiti, praviti / napraviti, ‘ -
reklama, ¢injenica, zakljucak, “ﬁ \
izlagati/ izloZiti, izraZavati

/izraziti, popust, groznica,
visak, nacelno, smisao,
raf't{n, pravilo, pravo, trZiste

@ - tekst Neeticni marketing - poticanje djece
na konzumerizam uzelo previse maha

- tekst Kako napraviti razuman i odrziv
dugorocni plan stednje [ Usiene iziaRavane

- komentiranje (tema: izreke o novcu)

storiografija sustavno preSucuje. 0d sedamdesetih A §to je danas sa Zagorkom? Ona je jednako i e
godina i u hrvatskoj knjizevnosti postupno s¢ poti- popularna, no u meduvremenu njezine knjige o LI astitog iskustva (tema:
165 nju brisati granice izmedu elitne i masovne kultu-  izlaze u zlatotisku i luksuznoj opremi, dostojngj et : | o3a kupovina)

re, izmedu visoke i niske knjizevnosti. Granice knji-  hrvatskib Kklasika. S druge strane KrleZina, Andri- » . ’ ;’ + 2

7evne umjetnosti pomicu se sve vise prema dolje, ~ceva ili Marinkoviceva djela izlaze u skromnim i A ‘ )

obuhvacajudi i produkciju koja se do tada uznano-  jeftinim izdanjima knjiga uz novine svjedocedi dat ol ' v pismeno izrazavanje

sti o knjizevnosti obicno smatrala subliterarnom. ~ su nastupila neka nova vremena ¢udnih kultur
170 Rezultat je Zanrovska konfuzija, nedostatak ¢vrstih  nih inverzija.

estetickih kriterija i mjerila. Kamo spadaju romani

Pavla Pavlici¢a, Gorana Tribusona, Jurice Pavicica,

Tomislava Zajeca ili Jelene Carije: u kanonskuiliu  |zvor: Kredimir Nemec: Od feljtonskih romana jrsves

trivijalnu knjizevnost? Ni u jedno ni u drugo, i u ¢ica« do sapunica i Big Brothera. http://www.hrvat:
175 jedno i u drugo. Kljucni je znak postmodernizma skiplus.org/pri]ozi/dokumenti/anagram/NemeC’.

prevlast popularne kulture producirane i distribu- Feljtonski.pdf

irane uz pomoc masovnih medija. Neki teoreti¢ari  Za ovo izdanje izvornik je prilagodila urednica.

- pisanje raspravljackog eseja o alternativi
kupniji

— pisanje izvjestaja o aktivnostima u
trgovackim centrima

- pisanje sazetka teksta

- pisanje raspravljackog eseja s temom
lica i nali¢ja rasprodaja

- pisanje prigovora

Ivana Vidovi¢ Bolt:
Biti ili ne biti kao vegeta
E@ . - - -

Q .jedn()j novoj ustaljenoj svezi
rijeci u hrvatskom jeziku
78 RAZGOVARAJTES NAMA! Udzbenik hrvatskoga kao drugoga fstranoga jezika 22 e




