
Nový plakát nového Německa 
 



Osnova 

• Mucha vs. Bernhard: od estetizace reklamy k pragmatismu 

• Nové tendence v Německu (Werkbund, Verein…, Berlínská škola, př. 
AEG, Manoli) 

• Realita podnikání (Schicht vs. Otta) 

• Válečná propaganda v rukou grafiků (Hohlwein, …Preissig) 

 

 

 

 

 



Mucha vs. Bernhard 

http://www.muchafoundation.org/gallery/themes/theme/adve
rtising-posters 



Gismonda    „…učinil nesmrtelnou..“ 



 



Jean-Joseph Benjamin-Constan, «Kaiserin 
Theodora im Kolosseum» 1870 



Styl Mucha (fr. čti müša) 



Odol á la Arnold Böcklin 

Karl August 
Lingner 
 
1896 patentoval 
láhev 
1901 reklamní 
oddělení (10 lidí) 
 
 

„Mens sana in corpore 
sano“ a baktérie 



• https://www.youtube.com/watch?v=YFTee-bcyAc 

 

Secesní estetická „totalita“, 
Schillerova koncepce umění a morálky,  
Kultura podnikání („Kunst kam im Alltag“) 

Umění reklamy jako 

program: Německo 

1905-1920 

https://www.youtube.com/watch?v=YFTee-bcyAc
https://www.youtube.com/watch?v=YFTee-bcyAc
https://www.youtube.com/watch?v=YFTee-bcyAc


• Dr. Hans Sachs 
• http://www.austrianposters.at/2013/07/08

/dutch-poster-museum-die-sammlung-
hans-sachs/ 

• 1910 – vydává časopis 
Das Plakat 

• 1914- výstava 700ks 
plakátů v Lipsku 

• 1938 sbírka (18 000ks 
reklam. grafiky) 
zabavena 

Založen 1905 



Mitglieder: Lucian Bernhard (1883-1972) 
 

• Umělecký poradce Spolku přátel plakátu (1905-1921) 

• Umělecký poradce a spolupráce s tiskárnou Hollerbaum und 
Schmidt (tzv. berlínská škola) 

• Člen Werkbundu 

• Umělecký ředitel Deutsche Werkstätten für Handwekkunst v 
Berlíně (po 1900), interiérový architekt (Café Kurfürstendamm, 
Berlín) 

• Profesor umění reklamy na berlínské akademii 
• 1925 New York (vytvořil americko-německý ateliér s Fritzem 

Rosenem): Bernhard – Rosen 

 

• Kombinace čtyř základních barev s chladnými odstíny šedi a zeleně 



Bernhardova antikva, kurzíva, ozdoby: 

 

• Výstava Flinschovy písmolijny v Praze 

 "Vlastními návrhy z umělců zastoupeni byli F. H. 
Ehmcke a Lucian Bernhard, jejichž práce budily 
všeobecnou pozornost, zvláště se zamlouvaly 
Ehmckeho titulní listy a vazby knih, a Bernhardovy 
plakáty i tiskopisy reklamní svojí originelností a 
působivostí upoutaly každého. U Bernhardova 
nalézáme tu veškeré přednosti písma knižního, neb 
výraznost a čitelnost jest zcela uplatněna, k čemuž 
se pojí dekorativnost, jež jest tak diskretní, že 
nevyniká na úkor čitelnosti řádek. Hodí se dobře k 
sazbě českých knih, neb měkká jeho kresba má v 
sobě více slovanského než ostatní písma dosud v 
Německu vydaná." 
Method Kaláb, Typografia, leden 1913, s. 9.  



Ludwig Hohlwein 
(1874-1949) 



Werkbund: Gesamtkunstwerk v prostoru města 

• Karl Ernst Osthaus 

• Henry van de Velde 

• Peter Behrens (Düsseldorf) 

 



Peter Behrens (1868-1940)  
a house style 

1899-Darmstädter 
Künstlerkolonie 
 
1903-
Kunstgewerberschule 
v Düsseldorfu 
 
1907-AEG 
 



Karl Ernst Osthaus 

• historik umění z Hagenu 

• Folkwang Museum 1902 (postimpresionisté, expresionisté, 
…) 

• Muzeum v Hagu (Velde, Behrens) 

• Projekt: Deutsches Museum für Kunst in Handel und 
Gewerbe coby přechodné výstavky, „studijní kolekce“ 

• Monographien Deutsher Reklamekünstler (od 1911: 
Ehmcke, Klinger, Bernhard, Preetorius) 

• První výstava Werkbundu 1909 ve Frankfurtu n. M. a pod 
titutlem Die Kunst im Dienste des Kaufmanns putovala o 
Evropě až do roku 1915. 

 



• Paul Ruben, Die Reklame: ihre 
Kunst und Wissenschaft. 1913. 

 
•  Němci chybují v zadání reklamy 

(řídí se vkusem namísto strategie), 

 

• Američané profitují z důrazu na 
profesionální zadání, na reklamní 
myšlenku. 
• Walter Dill Scott, The Psychology of 

Advertising (1908) 
Hans Rudi Erdt, plakát pro cigarety 
Engelhardt, 70 x 95 cm,  1915. 

Transatlantické ambice: USA 



1. Výrazná inzerce s jednoduchou větou 
zacílenou na podvědomí 
 
2. Zdůrazněné písmo na plakátu určující brand 
ve veřejném povědomí 
 
3. Figury/objekty v siluetách dobře 
rozpoznatelných na reklamních sloupech 
 
 





Hans Rudi Erdt (1883-1918) 



Julius Klinger (1876-1942) 
Vídeň 
Mnichov 
Berlín 



• Zdenko Šindler,  

Moderní reklama, 1906. 

• Vojta Holman,  

Reklama a život, 1909. 

• Bohuslav Markalous 

 

• Př. Otta Rakovník (vs. Schicht) 

Realita obchodnické kultury 













Propaganda 

• Instituce: Sacra congregatio de propaganda fide (tj. Svatá kongregace pro šíření 
víry) 

• Metoda: repertoár, vizuální jednotky, rétorické figury: apostrofa 

 

IDEOLOGIE 
Myšlenky vládnoucí třídy, jsou v každé epoše myšlenkami vládnoucími, tj. 
třída, která je vládnoucí materiální mocí společnosti, je současně její 
vládnoucí duchovní mocí 
  Karl Marx – Friedrich Engels (Německá ideologie, 1846) 

James M. Flagg, 
1916 

4. 
července 
1776 

Varianta jedno z 
„Kitschener 
posters“, Alfred 
Leete, 1914-1917 



Edward Kealey, Women of Britain 
Say “GO!”, 1915 

Nevydařený německý 
útok: potopení britské 
luxusní 
lodě ‘Lusitania’, 1915 



Abel Faivre, Pour la 
France Versez Votre, 
1915 



Lucien Bernhard, plakát 
Das ist der Weg zum 
Friedian, (tohle je cesta k 
míru) 1917, (65.4 x 46.7cm) 



H. R. Erdt, Vypusťte 
ponorky! 1915 
 
 
Julius Klinger, Osmá 
válečná půjčka, 1918 



Antonín Erhardt, tiskárna 
A. Haase Praha, 1917 

Karl Offner, 7. půjčka u 
Wiener Kommerzial-Bank, 
1917 

Max Švabinský, 
pohlednice, 
1914. 



Nizozemí, 1914 

Savile Lumley, 1915, Británie 





Vojtěch 
Preissig 



90. Léta studium na 
Uměleckoprůmyslové 
škole, Praha 
 
Vídeň, Mnichov 
 
Paříž (s Muchou) 
1903-Praha 
 
1910 USA (Wentworth 
institute in Boston) 
 
Praha 



Leo Heilbrunn, karikatura, Oberleutnant 
Dvořák, kvaš, 1916 

Informace: 
Název produktu/služby: Nadporučík Dvořák 
Výrobce/dodavatel: Konservenfabrik van Yoregg, 
k.k. Armeelieferant (císařský armádní dodavatel) 
Ochranná značka: štěnice (?) 

Metoda: 
Good „copy“, motiv, který strhne zrak (catch the 
eye), výrazný postoj, humor, přiléhavá značka, 
zobrazení produktu (konzerovaný voják) 
Hyperbola 

 


