
závěr 
Reklama a propaganda: akcelerace 



osnova 

• Arzenál reklamních prostředků 

• Rádio (Německo, USA) 

• V ulicích  

• alegorické průvody 

• Objekty a výkladce a neony 

• Příležitostné prodejní akce (Svatopluk Turek) 

• Diapozitivy 

• Komiks 

• Film a trikfilm 

• Emoce futurismu (The cradle will rock!) 

• Akcelerovaná krása automobilu 

• Reklama jako nástroj propagandy akceleruje 
termodynamickou společnost 

 

 



Arzenál reklamních 
prostředků: rádio 
https://www.youtube.com/watch?v=yrzs9z79R2w (min 7:00 a 9:00) 

• Pravidelné vysílání USA, komerční reklama 

• 1923 pravidelné vysílání v ČSR 

• 1929 – Berlín: Sjezd International 
Advertising Association a Union 
Continentale de la Publicité a výstava 
Reklameschau,  

• 1932: Joseph Goebbels, “Der Rundfunk als 
achte Großmacht,” Signale der neuen Zeit. 25 
ausgewählte Reden von Dr. Joseph Goebbels (Munich: 
Zentralverlag der NSDAP., 1938), pp. 197-207. 

• 1933-1934: Fireside Chat 1 On the Banking 
Crisis  

 

 

Lucien Bernard a 
Fritz Rosen 

https://www.youtube.com/watch?v=yrzs9z79R2w


ulice 

Berlín 1929 



1932 



Alegorické 
průvody 

Alegorický vůz 
„Austria“, při brněnské 
střelecké slavnosti 1892 



• Alegoricko-reklamní vůz 
Baťa, pro příležitost 
Pražských vzorkových 
veletrhů 1928. 

• „ Hudba hrála s elánem a 
velmi obětavě za pochodu 
Prahou skoro celých 6 
km…Přijetí průvodu bylo 
velmi sympatické. Mnohde 
sami diváci velmi živě 
volali Nazdar!, říkali si: „No 
jo Baťa!“ „Vida Baťu!“ 
Dychtivě sbírali a četli 
letáčky. Kluci si je 
schovávali a slibovali si, že 
za ně ve škole něco 
zapartikují. Chtěli míti 
všechny texty ve všech 
barvách. – Létáčků bylo 
rozdáno cestou, která šla 
od vinohradské prodejny 
Fechovou, celým náměstím 
Václavským, po Příkopech, 
Poříčí, mostem Hlávkovým 
až k výstavišti (cca 6km!), 
přes 200.000 ex.“ 

• (Z dopisu referujícímu 
reklamnímu oddělení ve 
Zlíně od J. Solara) 



Brno 1928 





Macy's 
Thanksgiving Day 
Parade, New York 

(od 20. let) 



Berlín, vítězný průvod 1940 
https://vimeo.com/140204431  

https://vimeo.com/140204431


 



Reklamní objekty, 
poutače 3D 



Pneumatiky Baťa, PVV 1934, nasvícený 
objekt před vstupní branou. 



výkladce a neony 

Brno 1928 

Praha 1933 



V. Kircher, Světelná reklama, Osram 1927. 







Zdeněk Pešánek, 1930: Edisonova transformační 
stanice v Praze 



Berlínský olympijský stadion 1936: 



Výkladní 
skříně: 

dekoratérství 



1942 



• Svatopluk 
Turek 

 

pouliční akce 

Elise Daniels with street performers, suit 
by Balenciaga, Le Marais, Paris, 1948. 









Reklama v kině 

• Diapozitivy 
promítané na 
plátno před 
začátkem filmu 

 

• Reklamní filmy a 
trikfilmy 

Persil, Německo, 1927 
 
https://www.youtube.com/watch?v=02E2uwKl
yJA 
 
Baťa, Nová píseň (Repinovy Burlaci na volze) 
https://www.youtube.com/watch?v=FZU-
fRK9yaE 
 

https://www.youtube.com/watch?v=02E2uwKlyJA
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Film a trikfilm 

http://film.nfa.cz/portal/avrecord/0061898 

 

http://film.nfa.cz/portal/avrecord/0061898


Dodalovi 

• Karel Dodal 

• Hermína Týrlová 

• Irena Dodalová 

 

• Elekta-Journal Film 

• I.R.E. film 



1924 

https://www.youtube.
com/watch?v=DvELBv
DzPTs  
https://www.youtube.
com/watch?v=cvKBIE
wYISA  

https://www.youtube.com/watch?v=DvELBvDzPTs
https://www.youtube.com/watch?v=DvELBvDzPTs
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Ladislav  
Vlodek, 
Elektrolux, 
1926 





Claude Lévi-Strauss: termodynamika  
 
 
 
Extenze a invence distribuce 
Kritika a kontrola/disciplinace  
Zušlechťování a úpadek 

Technika a civilismus 

Nacionalismus a „lidovost“ 

Zápalky a moderní společnost 



Futuristický 
Danse macabre 

Tullio Crali,  

„Než se padák otevře" ("Prima che 
si apra il paracadute"), 1939. (Casa 
Cavazzini, Museo d’Arte Moderna e 
Contemporanea, Udine, Italy 

 

Jsme svědky zrození Kentaura a 
zakrátko uvidíme letět první 
Anděly! (...) nemocná lampa učila 
nás pohrdat klamnou matematikou 
našich umírajících očí. Křičel jsem: 
„Čich, jenom čich stačí šelmám!“ 

(1909, Manifest futurismu)  



Kabriolet 
spirit of 
ecstasy 

Tedy, nečekám, že 
budu žít víc jak 
1000 let. Vsednu si 
do odkrytého 
automobilu. Hned 
teď mi přihrejte 
Playboye – a 
červeného. 
Přítulného řidiče v 
koženém kabátě, 
cestu, která nekončí 
- a je mi jedno, kam 
jedeme. 



Tělo, stroj a kombinéza 

„(…) pro většinu zámožnějších občanů Zenitu, byl automobil poezií 
i tragédií, láskou i hrdinstvím. Kancelář byla pirátskou lodí, ale 
auto jeho nebezpečnou výpravou na břeh, (…) Strašně rád bych si 
vzal pěkně dlouhou dovolenou. Jet někam autem. Prostě něco.“ 
Sinclair Lewie: Babbitt. 1922. 

„Za svítání zastavil před hotelem automobil. Cizinec usedl do 
nízké karosérie, která se rozjela prudkým smykem, jako by to 
kobylka byla skočila skokem dlouhým a nízkým. A zmizeli. 
Zatímco náměstí zůstalo, v strakatosti své zapomenouc 
včerejšku a zatímco čtyři ulice představovaly chapadla příliš 
krátká, než aby podala středu města to, o čem dálka snila.“ 
Richard Weiner: Uhranuté města (in: Netečný divák, 1917) 



Jedno tělo 

• Jsme vůle k 
letu. On a já 
jsme rychlost. 
Vůle, motor a 
čtyři kola. 

 

• Marshall 
McLuhan: 
prostorová 
extenze těla 



Žena, která snese beze strachu 100km rychlost, je již 
nebezpečné stvoření pro muže jako já. 



„Svobodná vůle stroje to je katastrofa.“ (s. 
18) 
• Claude Lévi-Strauss: „studené“ a „horké“ společnosti, hodiny a 

termodynamické stroje. 

 

• „Nepřítelem automobilu jsou již jen ti, kdož se vzpírají jakémukoli 
pokroku. Již není nedůvěry a nepochopení významu automobilu v lidu. 
Ba naopak. Auto je snem dětí, sportovců, zemědělců, obchodníka, 
průmyslníka i dělníka, města i venkova. Všech těch, jichž snahou je 
dostati se rychle a kdykoli jinam bez pomoci a nezávisle od cizích lidí. 
(…) Auto, umožňující rychlé změny, nesoucí nové myšlenky, rozšiřuje 
obzor a sbližuje lidi i kraje.“ (Eliška Junková, in: Eva, 1929) 



„obludná buržoazní potřeba bezpečí“ a 
tvořivé akce 

• Georges Sorel (+1922) 

• Revoluce jako heroická 
tvořivá akce a nezištná 
služba proletariátu, 
která rozbíjí tradici 
podrobování a vášnivě 
povzbuzuje sebedůvěru 
utlačovaných. 





Sensuality, eros, not the 
intellect….? 
The Cradle Will Rock! 

 https://www.youtube.com/watch?v=rqPE0YYgwjI (min 16:39) 

 

Edward L. Barneys (1929): Propaganda 

 „Uvědomělá a inteligentní manipulace řízených návyků a 
názorů mas je zásadním prvkem demokratické společnosti.“ 

Václav Práger – Jiří Solar, Potřebuje demokracie soustavné 
propagandy? Praha 1934. 

Alfréd Fuchs, Propaganda v demokracii a diktaturách. Praha 
1938.  

Iracionalita, dynamismus, radikalita: 

(Johan Huizinga, Ve stínech zítřka. Diagnóza kulturní choroby 
naší doby.) 

 

„Kdo se rozhlíží kolem sebe, 
může často pozorovat, jak 
vzdělané lidi, zvláště ty mladší, 
ovládla jakási lhostejnost ke 
stupni pravdy, kterou obsahují 
obrazy jejich ideového světa. 
Kategorie fikce a historie 
v prostém, běžném významu 
těchto slov se již zřetelně 
nerozlišují. […] Lidé přijímají 
představu, v níž se vědomě 
připouštějí prvky přání a 
fantazie, která se však nicméně 
prohlašuje za ‚minulou 
skutečnost‘, a povyšují ji na 
měřítko života, matouce si tak 
beznadějně oblasti vědění a 
chtění.“ 
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Jak působí dílo, projev, reklama a 
propaganda 
       prostředky   cíle 

 

Estetická (pragmatická teorie):     nápodoba     libost (dojetí, poučení) 

Rétorika:      nápodoba     libost       přesvědčení (persvaze) 

Reklama:       nápodoba    (libost)       přesvědčení    chování/konání 

 &  propaganda 

 

  


