5. Obchodni jméno

5.1 Nalezi do systému chrématonym, a to do jejich subsystému institucionym, tj. pojmenovani
ruznych podniki, zavodi, firem, obchodl apod. Nékdy se o.j. uzivané v hospodaiské oblasti Zivota
spole¢nosti specifikuje jako hospodaiské chrématonymum. Nazev firmy, spole¢nosti nebo organizace
byva uvadén v specialni vytvarné apravé zvané logo, které byva vyuzivano na vyrobcich firmy, jejich
propagacnich materialech, v reklamé apod. Pod obchodnim jménem jsou zapsany podnikatelské

subjekty v obchodnim rejstiiku.

5.2 Pii vytvareni o.j. se uplatiiuji dvé zakladni tendence, a to jednak navazani na nékdejsi tradice
téchto nazvi  (tabak, pivnice) se snahou o reklamni ozvlastnéni jistou jazykovou komikou
(Osvézovna, Sazkova kancelar KLIKA), jednak snaha vyvolat dojem novosti, cizosti, svétovosti a
vyvolat tak kladny vztah zakaznikl k firmé¢; vyuzivaji se hlavné vyrazy ciziho ptvodu (Trend, Styl,
Elegant, Second hand, Free shop). Souasti o0.j. se stavaji modni slova jako Ateliér, Salon (pro
kadernictvi, kosmetiku, ale i vystavy), popt. rovnou anglické nazvy (kadetnictvi). Z hlediska vznikové
motivace a utvarenosti se rozliSuji: 5.2.1 o.j. deantroponymicka, utvoiena  5.2.1.1 z plného
osobniho jména podnikatele (Josef Mach, pekar, Zlatnictvi Jan Zavesky), 5.2.1.2. z inicialového
oznaceni podnikatele (VYP = Vyhlidka Petr, autoklempit), 5.2.1.3 z pocate¢nich slabik jména a
ptijmeni podnikatele (JUROX = JU(fina) RO(bert) + x), 5.2.1.4. odvozenim ze zkraceného zakladu
pfijmeni podnikatele (BENEX — Bendovi textil + -ex), 5.2.1.5 ze zkracenych zakladi piijmeni
podnikatele ¢i podnikateldl (BASE = Batelka + Sedlacek, FABL = Fiala + Brendl); 5.2.2. o.j. utvoiena
z Casti prijmeni podnikatele a z ¢asti naznacujici vécné zaméreni ¢i misto podnikani, 5.2.2.1
zkratkova sylabicka o.j. (VELORA = oprava velocipedl + Rames, SEMBY = Semeradova Bystfice),
5.2.2.2 slozena o.j. (FIROTOUR = Fisek Roman + tour); 5.2.3. 0.j. vécna, a to 5.2.3.1 popisna, popf.
lokalizujici (Vse pro domdcnost, Restaurace Pod lipou), 5.2.3.2 odvozena (NAPOJKA = napoj + -ka,
INSTALEX = instalacni sluzby + -ex), 5.2.3.3 zkratkova, a to 5.2.3.3.1 zkracujici zékladové slovo
(INSTALA, AKU — akumulatory) nebo 5.2.3.3.2 utvorend z pocateCnich slabik popisného nazvu
(VYZMA = vyrobky z masa), 5.2.3.4 inicidlova (ERS = elektro + revize + servis);

5.2.4. 0.j. symbolicka, naznacujici vécné zaméieni podniku, 5.2.4.1. popisnd pojmenovani domaciho
pivodu (ZELENE ZDRAVI — prodejna 1é¢ivych bylin, SIJU, PLETU SAMA — galanterie, Rychlé
obcerstveni HOP), 5.2.4.2 z apelativ ¢i proprii ciziho pivodu ( AMOR — pijcovna svatebnich Satd,
CERBER — bezpecnostni agentura, RAVENA - pizzeria, VEGA — turistické nakladatelstvi, Trend —
vyrobna koupelnového nabytku). Jak praxe ukazuje, prestiz o.j. vZdy roste nejen s dobrou poveésti

nabizeného a prodavaného zbozi ¢i sluzeb, ale i s obecnou srozumitelnosti a znamosti o.j.
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