Uvod

e je$té mozné na zadatku 21. stoleti rozliSovat mezi spolecenskou realitou a médii,

ktera ji zobrazuji? Od Los Angeles a PafiZe aZ po pfedél mezi Hongkongem a jizni
Cinou poskytuji digitalni obrazy a zobrazovaci technologie stéle vétsi a snazsi moznosti
kulturniho vyjad¥ent, komunikace a kazdodenni interakce. Zda se, Ze obrazy a obrazovky,
které tvoff jejich ram, jsou den za dnem stale vice zahlceny texty, detailnimi zabéry a bar-
vou s cflem co nejrychleji ném nabidnout co nejvice informaci a pfimét nés divat se povrch-
n&ji nez kdy diiv. Socidlnf svét, v ném# vétsina z nés Zije, je plny véci uréenych k tomu,
abychom se na né divali nebo je pouZivali zplisobem, v némz pohled hraje ddlezitou roli.
Kazdy myslitelny povrch kolem nds — od palubni desky naseho auta po mobilnf telefon -
piedstavuje prostor, kam lze potencialné umistit vizualni plochu.

Se svétem se vyporadavame prostiednictvim vizualni kultury bez ohledu na to, zda
vidime bezchybné, nebo trpime poruchou zraku vyZadujici uréitou adaptivni & pomocnou
technologii, zda Zijeme ve mésté pretékajicim reklamami a znaky, nebo na odlehlém misté,
kde jsme pii kontaktu ,,s vn&j$im svétem” zavisli na monitorech a obrazovkach. N&$ Zivot
ovladaji stale vice obraznost a komunikaéni technologie (dratové i bezdratové), které
umoziuji globalni $ifeni myslenek, informaci i politickych nazort. Myslenky a informace
kolujf po celém svété ve vizualni formé a obrazy hrajf Gstiedni roli v politickych konfliktech
a vyznamech. Zijeme tedy v éfe, kdy vice nez jindy zalezi prévé na vizualité - je zdrojem
zobrazeni, informacf, politiky, provokace, hry a zabavy a v celosvétovém méfitku slouzi
i jako pojitko mezi lidmi, zéroveit je viak zdrojem konfliktd.

Tato kniha poskytuje prehled o fadé teorii zabyvajicich se tim, jak se kazdodenné divé-
me, jak chapeme Sirokou $kélu vizuélnich médii a jak obrazy pouzivame k sebevyjadrent, ke
komunikaci, k pot&Seni, proZivani a ziskévani informaci. Vijraz ,vizudini kultura® zahrnuje
celou fadu medialnich forem od vysokého vytvarného uméni pies film, televizi a reklamu
a¥ po vizulni data ve sférach védy, prava &i [ékaf'stvi. Zaméfili jsme se na nésleduijici otaz-
ky: Co znamené studovat tyto rozmanité formy jako celek? Kde a jak vznika sdilené chapa-
ni téchto riznorodych forem vizuani kultury? Jakym zptsobem koluje vyznam v riiznych
vizudinich formach a jaky dopad ma obraznost na nasi spoleénost? Jsme presvéddeni, ze
vizualni kulturu je tieba vnimat jako komplexni a rozmanity celek: jakmile totiz mame zku-
Senost s urditym vizualnim médiem, zaéneme vyuZivat i dal$i média a oblasti zaloZené na
vizualnich obrazech. Kdy? se napt. divime na pofad v televizi, viznamy a potéSeni, které
z n&j odvozujeme, zakldddme védomé i nevédomé na asociacich s tim, co jsme vidéli v né-
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jakém filmu, uméleckém dile nebo reklamé. Pohled na obraz z ultrazvuku mé¥e evokovat

pocity nebo vyznamy obvykle spojované s prohlizenim fotografii. Hrani videoher m4 zase
tésnou souvislost se sledovanim filmd a dnes bézné Sifeni digitalnich fotografii e-mailem
a na internetu si ,vypQjcuje” z praxe sdileni obrazi prostfednictvim fotografickych alb
a promitani diapozitivd. Nade vizuani zaZitky se neodehrévaji izolované; nabalujf se na né
vzpominky a obrazy pochazejici z mnoha oblasti nageho ivota.

Bez ohledu na skutecnost, Ze jednotlivé vizuélni formy se do té & oné miry navzajem
ovliviwijf a obohacuji, nase kultura tendenéné tiidi rizné sféry vizuélnf aktivity podle toho,
co je v jejim pojeti kvalitni a podstatné. Vysoké Skoly a univerzity v prednéaskach o uméni po
desetileti viibec nebraly v potaz média spadajici do oblasti ,nizké kultury” (napi film a tele-
vizl), protoZe je nepovaZovaly za vhodny predmét seridzniho védeckého badani - zatimeo
dnes se studium fotografie, poéitatové animace, kombinovanych technik, instalace a perfor-
mance stalo neoddélitefnou sou¢ésti studia mnoha historikdi uméni. Zarovei s tim se fada
obor(, ¢asto zcela novych, zacala vénovat mnohem $irsi Skéle medialnich forem. Od pade-
satych let 20. stoleti vydali badatelé v oblasti komunikagnich véd bezpoget vyznamnych
analyz rozhlasu, televize, tiSténych médii a naposledy internetu. Teorie zamétené na kinema-
tografii, televizi a média, které se objevily v Sedesatych a sedmdesatych letech, nam pomé-
haji sledovat, jak filmy, televizni pofady a internet proménily a proméiiuji kulturu uplynulé-
ho i soucasného stoletf. Diky témto obordm si vydobylo respekt i studium populérnich &
lidovych forem vizudinich médii. Teorie védy a technologie vedla ke zkouméni vizuélnich
technologii a k vyuZivani obrazd mimo sféru uméni a zébavy - ve védéch, v pravu a v lékai-
stvi. Kulturni studia — interdisciplindrni védecky obor, ktery se objevil koncem sedmdesa-
tych let 20. stoleti — nabidla fadu zptisobd, jak uvazovat o studiu popularni kultury i zdanli-
vé v8ednho vyuZiti obrazli v nasem kazdodennim Zivoté. Cilem kulturnich studif je prede-
v8im poskytnout nastroje napomahajici k pochopeni spole¢nosti, v niz fijeme. Diky rozboru
obraz{i napii¢ vSemi obory si také uvédomime souvislosti mezi riznymi vizudinimi médii.
V této knize se ¢tendl postupné setkd s riiznymi nazory z oblasti kulturni teorie, kinemato-
grafie, medii, komunikace, d&jin uméni, sociologie, teorie védy i antropologie.

Co je vizudini kultura? Podle slavné definice teoretika Raymonda Williamse patii vyraz
»kultura® k jednomu z nejslozit&j3ich pojmd a jeho vyznam se navic asem méni.! Tradiéni
pojeti klade rovnitko mezi kulturou a ,vysokym® uménim: klasickymi dily mali¥stvf, litera-
tury, hudby a filosofie. Filosof 18. stoleti Matthew Arnold definoval kulturu jako ,to nej-
lepsi, co bylo ve spoleénosti mysleno a tedeno; tedy cosi vyhrazené elité, vzdélanému,
inteligentnimu a naroénému obecenstvu.2 Mame-li vyraz ,kultura® pouzivat timto zpGiso-
bem, pak jsou ztélesnénim kultury Michelangelovy obrazy &i Mozartovy skladby. Kultura
je &imsi, co v sobé lidé zuslechtuji prostiednictvim bézného kontaktu s kvalitou, hodnota-
mi a vzdélanim. S kulturou byla pivodné (zce spojovana idea vyhradné ,vysoké“ kultury;
posléze ji vystiidal nazor, Ze v kultufe Ize roziiSovat mezi kategorii vysokého (vytvarné
uméni, klasické mali¥stvi a literatura) a nizkého (televize, romany, komiks). V 2. kapitole se
zabyvame tim, 7e ve 20. stoletf bylo déleni na vysoké a nizké do znaéné miry rozhodujicim
aspektern kulturniho diskursu, pfi¢emz vysoké kultura se povaiovala za kvalitni a nizké
kultura za jeji opovrhovany proté&jsek.
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Z hlediska toho, co zndme pod ndzvem ,antropologickd definice®, odkazuje kuftura
k ,.celkovému zpisobu Zivota®, tedy k Siroké skale ¢innosti souvisejicich s tiidénim a symbo-
lickou komunikaci ve spoleénosti. Ke klasifika¢nim systémtim a symbolickym vyrazovym
a komunika¢nim prostfedkim, které nam slouzi k nastoleni uritého Zivotniho fadu, patii
popularni hudba, tisténa média, uméni a literatura stejné jako sport, vareni, fizeni auta,
vztahy a spfiznénost s urcitymi lidmi nebo skupinami lidi. Tato definice, zalozend na pojeti
kultury jako souboru kazdodennich a viudypiitomnych aktivit, ndm umozni pochopit maso-
vou a popularni formu klasifikace, vyjadieni a komunikace jako legitimni aspekty kultury.

Vizuéini kufturu pak v této knize definujeme jako praxi sdilenou v ramci skupiny, spo-
lecenstvi ¢i spoleénosti, jejimZ prostfednictvim vznikaji vyznamy na zékladé vizudlnich,
sluchovych a textovych zndzornéni a na zakladé toho, jak se zplsob divani podili na rozvi-
jeni symboliky a komunikace. V tomto smyslu jsme zavazani prikopnickym myslenkam
britského teoretika 20. stoleti Raymonda Williamse a dilu britského teoretika kuitury Stuar-
ta Halla. Williams i Hall svorné prohtauji, 7e kultura nen ani tak souborem véci (napt tele-
viznich pofaddi nebo maleb) jako souhrnem procesti &i praktik, skrze néZ jednotlivci i sku-

piny dospivaji k pochopeni nejen véci, ale i své vlastni identity v rdmci i vné skupiny,
a dokonce i v rozporu s ni. Kultura je vytvarena prostiednictvim sloZitych systémd hovoru,
gestikulace, divani se a jedndnt, jejichZ pomoci si ¢lenové spoleCenstvi ¢i skupiny vyménuji
vyznamy. Obrazy a medialni texty v této vyménné siti nehraji roli statickych entit pasivné
vystavenych vyméné nebo spotfebé, ale aktivnich Ciniteld, ktefi nés vedou k urcitému
pohledu nebo zplisobu vyjadFovani. Jak pise Hall, ,lidem, vécem a udalostem dévaji vyznam
pravé ti, kdo se na kultuie podileji... Véci ziskévaji vyznam tim, jak je pouzivame, jak o nich
uvazujeme a jaké k nim chovame pocity — tedy jak je reprezentujeme.“® My toto pojeti dova-
dime jesté dal a tvrdime, ze stejné jako lidé davaji vyznam objektim, maji i objekty, které
vytvafime, na néz se divame a které ndm slouzi ke komunikaci nebo k prosté potése, schop-
nost davat vyznam nadm samym a dynamickym interakcim v ramci nasich socidinich siti.
Sména vyznamd a hodnot mezi lidmi na jedné strané a objekty a technologiemi na strané
druhé je vzajemna a dynamicka. Z toho vyplyva, 7e artefakty typu obrazl a zobrazovacich
technologii maji nepochybny politicky dopad.

Je tieba si uvédomit, 7e v kazdé skupiné sdilejict uréitou kulturu (nebo soubor proce-
sii, skrze né je vytvéaien vyznam) vidy v souvislosti s libovolnym problémem nebo objek-
tem existuje Siroka skala takfikajic vedlejsich vyznami a interpretaci. Kultura je proces;
nejde o fixni soubor pravidel & vykladl. Napfiklad tri lidé sledujici tutéz reklamu a zasta-
vajici stejny obecny pohled na svét ji mohou interpretovat velmi odlisné, v zavislosti na
individuéInich zkuSenostech a znalostech. | kdyZ vSichni patfi ke stejné kulture, kazdy
z nich si mdZe obraz vysvétlovat jinak. V diskusi o svych reakcich mohou nésledné ovlivnit
nazor dal$ich. Jedni mozna argumentuji presvédCivéji nez jini, hlas nékterych je vsak
povazovan za kompetentnéjsi. Vyznamy se tak v disledku nevytvareji v myslich jednotli-
vych divaka, ale pri vzajemné interakci mezi jedinci v ramci ur¢ité kultury a mezi osobami
a artefakty, obrazy, technologiemi a texty, které oni sami a jini vytvareji. Interpretace jsou
tedy pfi formovani sdileného nézoru na svét urditou kulturou nebo skupinou stejné ucin-
né jako vizualni artefakty samy o sobé& (napi. reklamy ¢&i filmy), primyslova odvétvi a pro-
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ducenti, ktef{ je spole¢né generuji. Zpdsob, jakym v celé knize pouzivime termin kuftura,
klade diiraz na chapani kultury jako plynulého a interaktivniho procesu — procesu zakot-

veného v multimodalni a multisenzorické spolecenské praxi, a nikoli jen v obrazech, tex-
tech a interpretacich.

V této knize se zajimadme o ty aspekty kultury, které se projevuji vizuélni formou nebo
alespori vyzyvajf k pohledu — o malby, kresby, grafiky, fotografie, film, televizi, video, digi-
talni obrazy, animaci, komiks, populdrni kulturu, reportazni fotografie, zabavu, reklamu,
obrazy jako svédectvi v pravnich kauzich a védecké obrazy. Vizualni kultura je podle nas
&imsi, co by mélo byt moZné pochopit analyticky — tedy nejen historiky uméni a dalsimi
»odborniky na obrazy*, ale i ndmi vSemi, kdo se dennodenné stale ¢astéji setkavame s pre-
kvapivé rozsahlou $kalou obrazi a pobidek k pohledu. Rada teoretikéi v oblasti vizulni
kultury zéroveri pfipomina, ze klast diraz na vizualitu ve vizualni kulture neznamena obra-
zy oddélovat od psani, fedi, jazyka a dalSich model zobrazovani a zkusenosti. Obrazy jsou
¢asto nedilné spjaté s psanym slovem nebo zvukem, podobné jako je tomu od podatku
u vétSiny souasného uméni a reklamy. Nasim cilem je predstavit nékolik teorii, které nam
pomohou pochopit, jak obrazy piisobi ve sféfe kultury a jaky vliv mé nas zplsob divani se
na nas Zivot mimo nase vnimani obrazl per se.

Prvni vydani této knihy bylo vzdalené inspirovéno klasickou praci Johna Bergera Zpu-
soby vidéni (1972), ktera se stala modelem pro zkoumani obrazdi a jejich vyznami napiic
disciplinami, jako jsou medidlni studia a déjiny uméni. Bergerova prace byla prilomova
v tom, 7e shrnula fadu teorii — od analyzy mechanické reprodukce Waltera Benjamina az
po marxistickou teorii - s c¢ilem zkoumat obrazy z d&jin uméni a reklamy. Mnoha strategiim
Bergerovy knihy tu sklddame hold aktualizovanim jeho pojeti vizualni kultury z hlediska
soucasného teoretického a medidlniho kontextu. Prostiedi obraz( a jejich tok a stejné tak
teoretické piistupy, jeZ vyuZivime, jsou od Bergerovych dob mnohem komplikovangjsi.
Diky technologickému rozvoji obrazy koluji po celé planeté nesrovnatelné rychleji. Ekano-
micky kontext postindustriainiho kapitalismu zpisobil rozostieni mnoha drive jasnych hra-
nic mezi kulturnimi a spolecenskymi sférami jako uméni, zpravodajstvi a komoditni kultura.
Tento mezioborovy postoj oddvodiuje miseni styltl v postmodernismu, které napomohlo
vzniku kontextu cirkulace obraz(i a vzajemnych odkazd mezi nimi.

Nase kniha tak vychazi z nékolika pristupd. V jednom z nich nam teorie slouZi ke stu-
diu obrazd samych a jejich vyznamu jako textu. To je hlavni, byt ne jedina, cesta k pocho-
peni dynamiky pohledu. Umozriuje ndm zkoumat, co obrazy vypovidaji o kulturéch, v nichz
vznikaji. Dals{ pifstup obndsi sledovani reakei na vizualitu z hlediska zkouméni divakd
a dal$iho publika a jejich psychologickych a spolecenskych vzorcl divani se. Tentokrat se
nade pozornost piesouva z obrazd a jejich vyznamd na formovéni pohledu a na rozmanité
a specifické zplisoby, jakymi lidé obrazy posuzuji, pouZivaji a interpretuji. Své teorie nékdy
rozvijime pomoci idealizovaného divéka, naprikiad divaka filmového; jindy prostrednic-
tvim teorii vnimani zvazujeme, co divaci fakticky délaji s texty popularni kultury. Treti
plistup se zabyva tim, jak se medialni obrazy, texty a strategie pohybujf z jedné spolecen-
ské sféry do druhé a obihaji v ramci jedné kultury i napii¢ riznymi kulturami, coz je zvl4s-
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institucionélni ramce, které fidi a nékdy i omezuji obéh obrazi, a zéroven to, jak obrazy
v rGznych kuiturnich souvislostech méni sviij vyznam. Diky zminénym pristupdm kniha
nabizi soubor nastrojd — z nichZ nékteré vychazeji z kritické teorie konce 20. stoleti —, jez
mohou slouzit k dedifrovan( a novému rozvijeni vizualnich médii a ke snaze pochopit, jak
a pro¢ jsme zaali tolik spoléhat na vizualni formy pfi nadi orientaci témér ve viech sfé-
rach zivota.

Zatatkem devadesatych let 20. stoleti si badatelé zaméreni na oblast studif vizualni
kultury uvédomili, 7 teorie kritiky prodélava krizi. Termin teorie kritiky odkazuje k soubo-
ru modeld & systematickych rémcd rozvinutych na konci 20. stoleti v nejriznéjsich obo-
rech - napf. v saciologii, literatuie, lingvistice a filosofii - k popisu, objasnéni a kritice jevi
a zkudenosti ve svété. Teoretici kritiky Gerpaji ze strukturalismu, fenomenologie, marxis-
mu, feminismu a psychoanalyzy, které jsme v této knize predstavili dostatecné podrobné.
Tvrzeni, Ze existuje krize teorie kritiky, vyvolala skuteénost, Ze dila s nf spojovana uz kon-
cem minulého stoleti nedokazala vysvétlit ani podnitit spolecenské zmény, po nichz jejich
autofi touzili. Kritizovat néco nezbytné neznamena toto ,,néco” zménit, ani to adekvatné
nepostihuje spoledenské podminky. N&ktel postmoderni teoretici, ktef ¢asto odmitali
samotny termin teorie, zaCali prosazovat styl psani a uvazovani o kultufe, ktery sice
postréadal soudrZnost & jednotu pfistupu, ale umoZnil pohyb a zménu nad ramec toho, co
bylo dive v soucasnych spoledenskych podminkéch predstavitelné.

Nase kniha se s postmodernimi badateli shoduje v myslence, Ze teorie a snahy o jeji
spravnost nemohou samy o sobé& poskytnout nastroje k adekvatnimu pochopeni a podni-
ceni zmény. Proto zde ve vztahu k tomu, jak se divame, jak vytvarime a pouzivame véci ve
vizudlni sféfe a naSem kazdodennim Zivoté, prosazujeme pluralitu teorif - starsich i novéj-
$ich — jako soubor nastroji pro kritické myslent a akci. Nejsme zastanci jedné jediné teorie
nebo jediného piistupu; naopak nabizime celou $kalu pojeti, jejichZ prostrednictvim Ize
dospét k novému vztahu k vizualité a jejimu praktikovéani ve spolecnosti, kde na sebe
vSichni navzajem reagujeme.

Ctenafe proto vybizime, aby knihu pouZivali pfi béZné interakci s dalsimi texty a dal-
§imi médii. Vydejte se ven, do muzei, komunitnich center a do supermarket(i a zkuste
pozorovat, jak vizualita funguje. Sledujte, jak vSude kolem vas dochézi k utvéfeni pohledu.
Az pljdete k lékaii, vdimnéte si, jak a kdy pfi vasem vySetieni zacina hréat roli pohled
a vizualni znazornéni. Zkuste si uvédomit, kdy pohled piekroci tnosnou miru. Zpravy
nevnimejte pasivné; vénujte pozornost tomu, jak jsou fazené, podané a sestrihané. Divejte
se, jak se na zpravy divaji druzi. SnaZte se ve zpravach vidét nejen to, co ukazuji, ale i co
neukazuji. Studium vizualni kultury nespocivé jen v tom vidét viditeiné — co se nam pred-
klada. Jde v ném i o to rozeznat, jak se véci ukazuiji, a desifrovat, co se ndm neukazuje, co
nevidime - protoze to piesahuje hranice naseho zraku, kdy je néco mimo nase zorné pole,
nebo nemame prostiedky k pochopeni a uchopeni toho, co mame primo pred ofima.

Knihu jsme usporéadali do deseti kapitol zaméFenych na rizné zplsoby vidéni v riiz-
nych kulturach ve vztahu k védéni a moci. Vizuélni kulturu v nich sledujeme napfic rizny-
mi médii a kulturnimi oblastmi. V 1. kapitole s ndzvem Obrazy, moc a politika predstavu-
jeme témata, jimz se dale vénujeme do hloubky — napf' pojeti znazornéni, roli fotografie,
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vztahu mezi obrazy a ideologif, zékladnim pojmim ze sémiotiky a zptsobtim, jak si z obra-

70 odvozujeme vyznam a jakou jim pFisuzujeme hodnotu. Jednim z nasich zékladnich
principl je, 7e vyznam nespoiva piimo v obraze, ale je vytvafen v okamziku, kdy ho divé-
¢i konzumuiji a ,uZivaji“. V 2. kapitole, nazvané Divaci vytvareji vyznam, se proto zaméru-
jeme na to, jak div4ci vytvareji vyznam obrazli, podrobnéji rozebirdme koncept ideologie
a zkoumame komplexni dynamiku apropriace, za¢lenéni a kulturni produkce v soucasné
vizuIni kulture. Ve 3. kapitole nazvané Modernast: podivana, moc a védéni se vracime
do historie a zkoumame zakladni aspekty modernosti a teorii moci a podivané. Rozebira-
me pojet! moderniho subjektu a podminéného pohledu (gaze) z hlediska teorie psychoa-
nalyzy a teorii moci. Soustiedujeme se na to, jak lze obrazy vyuZivat jako prvky diskursu,
institucionéini moci a kategorizace.

Ve 4. a 5. kapitole mapujeme teorie obraz{i v d&jinach zobrazovani ve vztahu k soucas-
né vizualni kulture. Ctvrta kapitola Realismus a perspektiva: Od renesanéni malby po
digitalni média se pak v nejvétsi mife vénuje déjindm uméni. Sledujeme v ni historicky
v{voj realismu v zobrazovani a déjiny vizudlnich technik, napf: perspektivy, od renesance az
k soutasnym zobrazovacim technikdm a kultufe her. Tato kapitola analyzuje pojeti umélec-
kého realismu pocinaje uménim starovékého Egypta pies fotografii a kulturu digitalnich
obrazil ve vztahu k vyvoji perspektivy aZ ke zpochybriovani jeji prevahy v zobrazovacich
zvyklostech. V 5. kapitole s ndzvem Vizuélni technologie, reprodukce obrazti a kopie zau-
jiméme podobny historicky piistup k d&jindm vizuinich technologii, napf. k vyvoji fotogra-
fie a kinematografie, a k reprodukci, kterd dodnes pieviada ve vizudlni analyze. Zaroven
zkoumame politické a pravni otazky spojené s reprodukcei obrazd od 19. stoleti po digitalni
obraznost. Vénujeme se i dudevnimu vlastnictvi obrazti a copyrightu, tedy problému, ktery
mé v 21. stoleti — v éfe digitalni reprodukovatelnosti - stéle vétsi vyznam.

V 6. kapitole Média v kazdodennim Zivoté se obracime k déjinam masmédii a sledu-
jeme kritiku médif ve 20. stoleti, propagandu a vefejnou sféru. Kapitola se zabyva tim, jak
dramaticky internet a digitalni média proménily medialni formy a instituce — dokonce na-
tolik, e termin masmédia prestal byt obecné platny. Zkouméame zde demokraticky poten-
cial médif, medialnich tokd a statnich a globalnich medilnich udalosti. V 7. kapitole s na-
zvem Reklama, konzumni kultura a touha se zaméfujeme na roli vizuality v rozvoji a spo-
le¢enském dopadu konzumni kultury. Rozebiréme tu teorie ideologie a sémiotiky jako
néstroje k pochopenf strategif uplatiiovanych v reklamnich obrazech, zpGsob, jakym mar-
keting vyuzivéa vie, co propaguije jako ,super”, a souvisejici modifikace konzumni kultury.

V 8. kapitole Postmodernismus, Indie Media a popularni kultura se soustiedujeme
na Gstredni koncepty postmoderni teorie a na Sirokou $kélu styld v soucasném uméni,
populéarni kulture a reklamé, jeZ Ize povazovat za postmoderni. Rozebirame postmoderni
strategie reflexivity, pastiSe a parodie a postmodernismus jako filosoficky pojem. V 9.
kapitole, nazvané Védecky pohled, pohled na védu, se vracime k fadé pojeti fotografické
pravdy, kterym jsme se vénovali na predeslych strankéach, a sledujeme vztah mezi obrazy
a jejich roli jako pravnich a policejnich dikazli a zaroven Glohu obraznosti ve védé. Tato
kapitola za&in analyzou historického zobrazovéni védy ve formé anatomického divadla
a déle rozebira politiku zobrazovani télesnych Gtrob, vyznamy vytvarené novymi lékarsky-
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mi zobrazovacimi technologiemi a marketing védy v reklaméach na léky. Posledni, 10. kapi-
tola Globalni tok vizualni kultury se zaméfuje na to, jak obrazy koluji v sou¢asném kon-
textu globalizace. Zkoumame v ni, jakou roli hraly obrazy v pojeti globalniho svéta, jak se
popularni kultura z hlediska cirkulace i obsahu stéle vice globalizuje, a zaméfujeme se na
dopad globalizace na uméleckou produkei a vystavovani uméni. Zaroven sledujeme pod-
minky v rdmci riznych spoleénosti v globalizujici se ekonomice, kde se vizudln{ technolo-
gie &i¥f velmi rychle, ale také velmi nerovnomérné. Na zavér uvadime obsahly slovnik kli-
covych pojmd.

Kniha Studia vizudini kultury se zabyva Sirokou $kalou otazek souvisejicich s vizudlni
kulturou prostiednictvim zkoumani toho, jak obrazy ziskavaji vyznam v fadé kulturnich
sfér, uménim a obchodem poéinaje aZ po védu a pravo, jak jsou obrazy uzivany v nejriznéj-
$ich kulturnich sférach a kuiturach a nakolik se staly nedilnou a podstatnou soucasti nase-
ho Zivota. Lze jednoznacné fici, ze kultura a obrazy hraji v dne$nim svété dalezitou roli
v tom, jak Zijeme, v nasem vztahu k ostatnim i v politice utvareni vyznamu.

Autorky
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