FAVKNhOOS8 Plakaty,
trailery, bonusy

SEMINAR FILMOVYCH PARATEXTU — PODZIM 2020




Uvodni informace

* 2 seminare: 7. listopadu a 12. prosince (14,00 — 17,40)
- povinna aktivni ucast

* zpUsob ukonceni:
- esej o rozsahu 10-12 normostran
- termin 31. ledna 2021

* prubezny dkol: , , , y NS
- navrh vyzkumného problému (vymezeni zkoumaného materialu; shrnuti zakladni
reSerSe /typy analyzovanych paratext(/ a pracovni teze)

- rozsah 2—3 normostrany
- termin 20. prosince

* mozna spoluucast na seminarich pro prezencni studenty (stfeda 14,00-15,40)
* zakladni literatura: Jonathan Gray — Show Sold Separately

* dalsi literatura: diléi texty k paratextum (plakaty, bonusy apod.) budou pro
samostudium k dispozici ve studijnich materialech v ISu



Podnety k diskuzi

* Jaké jsou hlavni Grayovy argumenty pro studium paratextl a rozvijeni off-screen studies?

* Jaky vztah mezi paratexty a , ustrednim textem® Gray rozpoznava v procesu textuality? Jakou roli
hraje intertextualita?

* Jak chapete nasledujici pojmy:
- hype,
- spekulativni spotreba,
- synergie,
- vstupni paratext,
- paratext in medias res,
- aura,
- autor?

* Kdy mUzeme hovofit o textualnich zacatcich? Jak se paratexty podileji na utvareni divackych
ocekavani a interpretacnich rdmci?

* Jakymi zpUsoby hraji paratexty roli v procesu vytvareni hodnoty?



Introduction: Film, Television, and
Off-Screen Studies

* funkce filmovych paratextl nejenom v roviné ekonomické perspektivé — potencial zménit vyznam
textu

* kazdy paratext: . .
a) posiluje vyznam skrze masovou cirkulaci
b) pridava neco nového nebo rozdilného

* paratexty jako filtr, skrze néz musime projit na cestée k textu
* hype, synergie, periferie, propagace, promo

* fanouskovské vytvory mohou fungovat z hlediska textuality stejné, byt nejsou pokryty stejnou
terminologii (i proto, Ze jsou neautorizované)

* paratexty nejsou jen doplnky k textiim: tvori texty, ovladaji je a napliuji je fadou vyznamd, které si s
nimi spojujeme
* film/seridl tak nikoliv jako ,Ustfedni text, ale vidy jen jako soucast text
- stale v procesu formovani a transformovani, pripadné ,zranitelny“ k dalsi formaci a transformaci
- nejsou dokoncenymi produkty, ale kontinualni ,,produktivitou®
- vétsi jednotka: fikéni svét, jehoz prijeti a reakce na néj spoléha vzdy i na paratexty

. sineriie ne'|enom ve smislu zisku‘ ale i textualiti



From Spoilers to Spinoffs: A Theory
of Paratexts

* paratexty obklopuji texty, publika i priimysl a vypliuji prostor mezi nimi

* s paratexty, jez nas obklopuiji, spekulativné spotrebovdavdme radu novych textu — nase nadéje,
ocekavani, obavy, zajem a touha splyvaji s obrazy a scénari toho, co text mize byt (a podstatna
cast je rfizena pred sledovanim)

* faktory pro vybér film0 (hvézdy, produkcni tym apod.) jsou texty peclivé konstruovany
producenty za ucelem vytvorit jisté vyznamy a interpretace

* Gerard Genette — paratexty jako prahy mezi vnitrkem a vnéjskem textu
- peritexty — uvnitf knihy (obal, titulni strana, jméno autora,...)
- epitexty — mimo knihy (recenze, rozhovory,...)
- paratext faktu — gender autora mlze mit paratextualni funkci

* paratexty podminuji nas vstup do textU
- reklama o ucasti na festivalu v Cannes a Benatkach nas pfipravi na jiny film nez reklama s
posvecenim Britney Spears, i kdyby obé ke stejnému filmu



From Spoilers to Spinoffs: A Theory
of Paratexts

* paratext jako vzduchova komora aklimatizujici nas na jisty text, coz vyzaduje nebo naznacuje
urcité strategie Cteni

* poskytuji dulezité prvotni ramce, skrze néz prozkoumavame a hodnotime texty
* studium paratextt jako studium toho, jak je vyznam vytvdren a jak texty zacinaji

* spousta dél nese vyznam pro ,,publikum® presahujici ty, kdo porad/seridl/film vidéli (z porad( u
nas treba Prostreno)

* studium paratextu slibuje nejenom prozradit, jak text vytvari vyznam pro své konzumenty, ale
obecnéji jak vytvari vyznam v popularni kulture a spolecnosti

* paratexty neoddélitelnou soucasti ,,samotného textu”



From Spoilers to Spinoffs: A Theory
of Paratexts

* Roland Barthes: déleni na dilo a text
dilo — fyzicky objekt, ktery mUzeme drzet
text — prozivany pouze pfi aktu konzumace/prozivani

* Ctenar jako producent — kazdy ma jinou historii/zkuSenosti a nachazi rozdilné ozvény ve stejném textu
-> text oZiva pfi interakci mezi pismeny/obrazy a ¢tendre/divakem

* ddvame smysl textlm castecné skrze rdmce nabizené jinymi texty — intertextualita mUze pUsobit jak
jako prekdazka pfri Cteni, tak i jako pravodce pfi interpretaci

* text je dlsledkem setkdani dila a ¢tenare, ale kazdé dilo a kaZzdy divak prinasi vicenasobné intertexty,
které ozivuji text a dodavaji mu energii

* Stanley Fish: Cteni a interpretace limitovana kontextem a ,,interpretacnimi komunitami® — ¢tenari jsou
Casto pfipraveni na texty pred tim, nez se s nimi setkaji a nejen jako jedinci, ale i jako skupiny

* kosmos textl a paratext(, které referuji k jinym textdm a tim nastavuiji filtry a vytvareji interpretacni
komunity



From Spoilers to Spinoffs: A Theory
of Paratexts

* pouze pro analytické ucely mizZzeme paratexty hrubé rozdélit do dvou kategorii — vstupni
paratexty a paratexty in medias res

* paratexty kresli fadu ,,bitevnich linii“, které obklopuji medialni spotrebu — pokouseji se vytvaret
interpretacni komunity a hermeneutické navody/recepty pro bézny Zivot v medidlné
saturovaném svéte

* paratexty mohou zesilit a/nebo objasnit spoustu vyznam{ a uziti textu, ustanovujici roli, kterou
text a postavy hraji za hranicemi poradu

-> podporujici intertextualita — spousta paratextl znovu zdUraznuje vyznamu nebo jinak
nastavuje privétivy perimetr (oblast vhodného hypu a synergie jako u Disney); hracky a burgery
jsou nyni ¢asti textu, a film proto muize byt blahové pokladat za ,,primarni text”

* paratexty in medias res — s nékterymi se setkavame i po vstupu do textu, a proto nejsou jenom
vzduchovou komorou jako u Genetta
- Casto jsme zaangazovani v dile i po skonceni jeho sledovani



From Spoilers to Spinoffs: A Theory
of Paratexts

 overflow — rozliti textuality za hranice textu

* convergence — sbihani, soutok textl a platforem

* posun od ontologie (co je text?) k fenomenologii (jak k textu dochazi? jak se text déje?)
afektivni stylistika — studium toho, jak se text stava/déje stranku po strance, vétu po vété
-> Ctenari nereaguji jenom na dokonceny text, ale spiS na jeho Casovy tok

* Wolfgang Iser: texty nechavaji mezery mezi vétami a myslenkami, které musi ctenar zaplnit — analogie
odlivu a pfilivu
anticipace, retrospekce a akumulace — zazitek prichazejici skrze proces kontinualni modifikace
- aktivni povaha textu — jsou zazitky, nikoliv monumenty, proto i nase interpretace textu musi nastat
jako zazZitek a ne bleskovy moment vytvareni vyznamu/smyslu

* u TV seridll necekdme na konec, abychom dali textu smysl -> interpretujeme, jak jdeme spolecné se
serialem — mezery mezi epizodami vyplnuji paratexty
- proces textudlni,,aktualizace” z(istava otevreny
- ,previously on“ — pro nové divaky funguje jako vstupni paratext, pro znalé in medias res



From Spoilers to Spinoffs: A Theory
of Paratexts

* paratexty in medias res mohou ohybat nasi interpretaci — stavaji se neoddélitelnou soucasti textu

* i neserializované filmy jsou ovlivnény in medias res paratexty — pfi opakovaném sledovani muzeme
nachazet a vkladat nové vyznamy

° nejenom soucasny text je ovliviiovan predchozimi texty, ale muize je rovnéz zpétné ovliviiovat (srov
vztah Fincherova nového filmu pro Netflix a Obcana Kanea)

* kazda evokace momentu z historie muZe paratextualné prepsat text udalosti, protoze v momentu
vypravéni ,text” (udalost) je pfistupny pouze skrze paratext

* nikdy nenastane okamzik, kdy by se text osvobodil z kontextualizaCnich sil paratextuality
* paratexty ob¢as mulzZou prevazit nad jejich texty (Happy Meal, fanouskovské weby)

* paratexty se v Case mohou stat textem namisto toho, aby jej ohybaly a modifikovaly

* pravidelné nechavame paratexty, aby zastoupily text

* velka Cast textuality, ktera existuje ve svété, je rizena paratexty



Coming Soon! Hype, Intros, and
Textual Beginnings

* filmy a televizni programy ¢asto zacinaji dlouho pred tim, nez je zacheme aktivné vyhledavat
- textualni historie jsou stejné komplexni a dllezité jako divacké, kreativni a ekonomické historie

* trailery ¢asti textu a koncentratem vyznamu show/filmu

* promo materialy nastavuji, zaCinaji a ramuji mnoho z interakci, které s textem mame
- zacCinaji proces vytvareni textualnich vyznamu jako , predsunutd hlidka“ interpretace
- Cini prvni krok v napliovani textu vyznamy

* mUZeme odoldvat vyznamidm navrhovanym promo materidly, ale tyto ndm fikaji, co ¢ekat; ridi nase
vzruseni a/nebo obavy; zacinaji ndm rikat, o ¢em text je; vyzyvaji k nasi identifikaci s a interpretaci
textu jesté pred tim, nez jsme k nému zdanlivé dorazili

* trailery a hype hraji konstitutivni roli v ustanovovani ,,spravné“ interpretace textu

* trailery jsou reklamy, ale zaroven i test chuti nadchazejiciho filmu nabizejici néktera z prvnich
potéseni, vyznamU a myslenek filmu

* pomahaji znovu zdUraznit chozeni do kina jako opakujici se udalost a slibuji, Ze na nas ¢eka dalsi cesta
do snového svéta



Coming Soon! Hype, Intros, and
Textual Beginnings

* podle Lisy Kernanové trailery:
1) vymezuji zanr; 2) oslavuji a predstavuji hvézdy; 3) poskytuji vzorek prostredi (,In a world
where...”)

* Zanr nejenom klasifikacni nastroj/pomucka, ale také sada pro interpretovani textu

* hvézda ma ulohu vlastniho Zzanrového oznacujiciho a intertextu, takze rovnéz nabizi
interpretacni strategie a ocekavani

* trailery a ukdzky muizou diktovat, jak Cist text
* prumysl nabizi nékolik trailerd pro rizna predpokladana publika

* proma nam umoznuji rozvrhnout nase vzorce medialni konzumace, fungujici jako menu pro
budou spotfebu a pomahajici priradit texty do nasich must watch, might watch a do not watch
seznamU

* zfejmé muzeme vidét text pred tim, nez ho doopravdy vidime, jak zapouzdfuje termin , preview”



Coming Soon! Hype, Intros, and
Textual Beginnings

* plakdty mUzou hrat klicovou roli v nastinéni Zzanru, hvézdnych intertext( a typu svéta, do néhz by
divak vstoupil

* plakaty pracuji s zanrovymi konvencemi, prominentné predstavuji hvézdy jako intertexty jejich
predchozich roli a performanci

* plakaty pomahaji ustanovit narativni hacky a oteviraji prislusné fikéni svéty pred tim, nez film dorazi
na scénu (napf. u Zahady Blair Witch horor zacal online a pred televizni obrazovkou, nikoliv jednoduse
v kiné)

* duleZitost umisténi paratext( v prostoru (napr. marketingova kampan serialu Six Degrees v
newyorském metru)

* paratexty vytvareji rozdilné referencni texty pro potencialni publika — rizné verze traileru a promo
materiald mUzou budovat Uplné jiné texty

* preramovani TV programu v pfipadé jejich opakovani — parodie, ale i uznani jako klasiky

- skutec¢nost opakovani vypovida o hodnotnosti programu, ktery je hoden prehrani
- nostalgie a pridana hodnota/vyznamnost



Coming Soon! Hype, Intros, and
Textual Beginnings

* textualni vyznam se presouva napfiC Casem, jak paratexty fidi nase strategie Cteni ) ,
- dany text ma limity vlastniho pouziti, ale promo a previews muzou stale determinovat vyznamne
variace v ramci SirSi sady vyznamu textu

* trailery a promo nezpochybnuji pouze, i’ak textualita funguje, ale i jak funguje autor — pracujeme s
»funkci autora” (termin Michela Foucaulta)

* sila vytvaret pocatecni interpretacni ramce textu nebo navrhovat nove ramce pozdéji znamena, ze
znacna s,(lzgcast textualni tvorby nepochdzi od autora (ani jeho funkce), ale od marketingovych
pracovniku

* trailery hraji klicovou roli pfi sestavovani oCekavani, kliCcove pfispivaji k vyznamu textu a mohou byt
ustredni pro divackou reakci na text

* promo v televizi vita pravidelné divaky zpét — pripomina ¢as a misto v programu

* kdyZ proma oslovuji nové divaky, mlZou sestavovat ramce ocekavani, dat textu urcity charakter/rys a
generovat text pred sledovanim

* u navracejicich se divak muazou zacit stavet text jednotlivé epizody, ale umoznuji producentim i
znovu zduraznit jejich verzi textu a rekontextualizovat text pfi znovuuvedeni na obrazovky



Coming Soon! Hype, Intros, and
Textual Beginnings

. aratext¥_ nam fikaji, jak by producenti nebo distributori preferovali zpusob, jakym interpretujeme text, které
emograticke skupiny oslovuji a jak po nas chteji, abych davali smysl jejich postavam a zapletkam
- ve zkratce: proma nabizi ,,spravnou” a , preferovanou” interpretaci epodobne i titulkové sekvence nebo recapy

epizod)

* titulkové sekvence close reading od vSech divakd, ¢imz se stavaji prostory pro projekci osobni interpretace
- poskytuji ndm ¢as nahrat/vybavit si nase vzpominky a preferované strategie Ctenl, pfipravujici nas na epizodu,
kterou mame ,pfi ruce”

* skrze opakovani uvodni titulkové sekvence mizou producenti znovu potvrzovat, o ¢em program je, jak jsou
postavy propojeny a jak bychom jim ,,méli“ davat smysl

* fanouskovské verze miZou preferovat vlastni ¢teni a ilustrovat spoustu rozdilnych ramc( a filtrd, které mdzou byt
poskytovany pro jednu show

* vstupni paratexty tak disponuji znacnou silou k fizeni nasi pocatecni interpretace, fikaji nam, co Cekat, a
ustanovuji Zanr, gender, styl, pristup a charakterizaci

* jako in medias res paratexty se také pokouseji kontrolovat spravné interpretace, trvajic na tom, jak chtéji,
abychom cetli text

* pro publikum, které nevidi film/seridl, mGZou paratexty pfedstavovat celistvost textu — jsou tak stéZejni casti
interpretacniho a spotrebitelského procesu — zacatek textuality



Bonus Materials: Digital Auras and
Authors

* paratexty nefunguji jen zplsobem, ktery nam rikd ,, 0 ¢em text je“ apod., ale muze byt dllezity iz
hlediska, jak udéluje hodnotu textu, situujici ho jako produkt a/nebo umélecké dilo
- hodnota neni vlastnosti textu, ale spis néco, co je produkovano pro text — paratexty zdrojem mnohé
z této produkce

* marketéri musi naji cestu, jak oznamit, Ze jejich film/TV seridl nabizi lepsi zazitek nez tisice jinych
dostupnych programu

* hype, promo a synergie ndm muzou lehce pfipomenout, Ze jsou v prvni radé produktem studiové
masinérie
-> nékteré paratexty vytvari uméleckou auru kolem jejich pridruzenych textt — vytvari figuru autora,
obklopuji text aurou, trvaji na jeho jedinecnosti, hodnoté a autenticité v jinak standardizovaném
medialnim prostredi, tim padem prebiraji az dosud prdmyslovou entitu a vytvareji z ni umélecké dilo

* netyka se jen fikénich dél, ale i nonfikcnich, u nichz se snazi vtvofit moralni a ob¢anskou hodnotu
- show o lidském zevnéjsku spoléhaji na paratexty pri boji proti chapani reality TV jako exploatacni,
prebytecné, nerealné a nesmysiné — pomoci obrazu programu jako filantropickych, starajicich se a
dulezitych




Bonus Materials: Digital Auras and
Authors

* bonusové materialy orazitkovavaji své texty autenticitou a trvaji na narokovani textu statutu
velkého umeéni — DVD prirfazuji textu dojem aury

* specialni edice pravidelné pokladany za obsahujici pravou verzi textu (director’s cut), opravdové
umeélecké dilo a uplatnujici narok pravého textu

* paratexty ozivuji auru i autora, stavaji se primarnimi misty pro generovani obojiho jako
diskurzivnich hodnot v dnesnim mediovaném prostredi

* hodnoty neexistuji jen v paratextech ani nejsou uznavany rovnhomerné vsemi cleny publika
- do urcité miry mlzZou paratexty determinovat, co se pocitd jako filmové/televizni uméni

* v ,novém“ modelu se reality TV show rozléva/rozptyluje do paratextll — aplikace, navody, DVD
- paratexty se krome jiného snazi ,vyresit” vnitrni problémy zanru reality TV
- snazi se zkompletovat text, ale snaha nemusi byt Uspésna



Bonus Materials: Digital Auras and
Authors

* DVD prindsi vSechny druhy paratextu (trailery, rozhovory, dokumenty,...) k publikiim, ktery je sleduji,
nez aby spoléhala na aktivni vyhledavani ze strany divakt — zaroven jim dodava vic autority, protoze
jsou digitalné integrovanou soucasti show

* divaci dostdvaji opatrné vytvoreny set vyznama navzdory slibm o interaktivnosti — konstruuji jasnou
,Spravnou interpretaci” (v pripadé Sedm dokazala ovlivnit recenze DVD, které se snazilo i
delegitimizovat nezadouci kritiky) -> mGZou tak schovat nebo pfemoct jiné interpretace

* DVD muzZou obohatit textualni zazitek
- pokud nabizi , pravy” text, redukuje autenticitu uvedeni v kiné nebo plvodniho vysilani
- pridavaji hodnotu nebo vyznam, ne jen interpretacni ramce

* hodnota filmu/programu se vyviji v ¢ase

* DVD Pdna prstent se snazi obohatit narativ questu, aktivné buduji auru nadfazené uméleckosti filma
-> ndvrat do mytickych predkulturnich priimyslovych vizi uméni
- oblast fantazie kinematografické produkce a recepce, do niz producenti, obsazeni, stab a fanousci
napodobné mizZou vstoupit
- vykresleni pribéhu Tolkiena a Pdna prstent jako questu



Bonus Materials: Digital Auras and
Authors

* hodnota dila je z velke Casti paratextualné konstruovana - L
- zatimco Benjamin uvazuje tak, jako kdyby se aura rodila spolecné s textem, aura musi byt pridélena paratexty

(

* reprodukce mohou ménit text, pridavat kontext, ,tradici”, , pritomnost” a tim padem zvySovat auru

. naml'stodp

misto ouhého rikani, jak skvelé dilo je, nam DVD napt. prostfednictvim galerii s obrazky ukazuji, jak skvélou
praci kaz

’

y ¢len Stabu udélal

* bonusové materidly nds uci jak a pro¢ obdivovat film/TV seridl, ¢imZ naznacuji stuperi, do néjz film/seridl je
rozhodné uméleckym predmétem zasluhujicim si ocenéni

* tendence narativu jednoho Autora navzdory demonstrace uméleckého kreativniho pfispéni pracovniku, ktefi jsou
standardné chapani jako below-the-line

* DVD umoznuji text vlastnit a prispivaji ke sbératelstvi

* rovnez ilustruji, jak multimedialni konglomeraty mohou zapojit paratextualni site, aby brandovaly své produkty a
zvysily napadnost a hloubku jejich vyznamu napric synergistickym spektrem

* DVD stavi své divaky do pozice zasvécengjsich, davtipnych, esteticky naladénych a rozumnych divaku
- vychazeni vstfic fanouskim a respektovani jejich naroku



Bonus Materials: Digital Auras and
Authors

° oziveni aury a autora jesté vyraznejsi v soucasne televizi, ktera byla pokladana za nizsi formu kultury
(i kvuli absenci archivu a efemérni povaze média)

* pri opakovani programu je tento paratextualné preformulovany jako ,televizni dédictvi“ apod.

* dalsi vyznamny dopad na zmenu vnimani: DVD — hodnota vlastnictvi, kvalita obrazu a zvuku, vysoka
cenu oproti filmam -> wish list (divak musi na DVD Setfit)

* producenti a showrunnefri TV viditelnéjsi nez drive —sili i jejich hlas a konstruuiji se jako autofri

°|{unkce autora (Foucault) naznacuje konstantni Uroven hodnoty, pole konceptuadlni a teoretické
oherence, stylistickou jednotu a historickou figuru na kfizovatkach jistého poctu udalosti

- pomaha napr. urcit, co je a co neni Star Trek, a odlisit od formulkovite televize ,bez tvare®

-> autori jako diskurzivni konstrukce

. parvatg)xty muzZou pridavat hodnotu nebo i devalvovat text (az moc hypu napr. diskvalifikuje text jako
umeni

* nékteri lidé komunity pfikladaji hodnotu jistym formam paratext(, pfesto jsou od textu odpojovani
jinymi , | L o o

- producenti maji tendenci obklopovat text paratexty, které pravdepodobne pridaji hodnotu jejich
pozadovanému publiku



