Plakaty, trailery,
bonusy

BONUSOVE MATERIALY




Podnety k diskuzi

*Jakymi zpUsoby hraji paratexty roli v procesu vytvareni hodnoty?

* Jak se lisi konstrukce hodnoty u fikcnich a non-fikénich programu v souvislostech
prikladd, které Gray uvadi?

* K jakym postupim se muUzou tvurci paratextd uchylit pro budovani hodnoty daného
programu?

* Jak chapete Grayovu praci s terminy aura a autor a jak se odlisuji od terminu hype,
promo a synergie? Jak se jeho pojeti aury lisi od Benjaminovy?

* Do jakych kategorii déli Skopal funkce storyboardu na DVD a jak jednotlivé vysvétluje?



Bonus Materials: Digital Auras and
Authors

* paratexty nefunguji jen zplsobem, ktery nam rikd ,, 0 ¢em text je“ apod., ale muze byt dllezity iz
hlediska, jak udéluje hodnotu textu, situujici ho jako produkt a/nebo umélecké dilo
- hodnota neni vlastnosti textu, ale spis néco, co je produkovano pro text — paratexty zdrojem mnohé
z této produkce

* marketéri musi naji cestu, jak oznamit, Ze jejich film/TV seridl nabizi lepsi zazitek nez tisice jinych
dostupnych programu

* hype, promo a synergie ndm muzou lehce pfipomenout, Ze jsou v prvni radé produktem studiové
masinérie
-> nékteré paratexty vytvari uméleckou auru kolem jejich pridruzenych textt — vytvari figuru autora,
obklopuji text aurou, trvaji na jeho jedinecnosti, hodnoté a autenticité v jinak standardizovaném
medialnim prostredi, tim padem prebiraji az dosud prdmyslovou entitu a vytvareji z ni umélecké dilo

* netyka se jen fikénich dél, ale i nonfikcnich, u nichz se snazi vtvofit moralni a ob¢anskou hodnotu
- show o lidském zevnéjsku spoléhaji na paratexty pri boji proti chapani reality TV jako exploatacni,
prebytecné, nerealné a nesmysiné — pomoci obrazu programu jako filantropickych, starajicich se a
dulezitych




Bonus Materials: Digital Auras and
Authors

* bonusové materialy orazitkovavaji své texty autenticitou a trvaji na narokovani textu statutu
velkého umeéni — DVD prirfazuji textu dojem aury

* specialni edice pravidelné pokladany za obsahujici pravou verzi textu (director’s cut), opravdové
umeélecké dilo a uplatnujici narok pravého textu

* paratexty ozivuji auru i autora, stavaji se primarnimi misty pro generovani obojiho jako
diskurzivnich hodnot v dnesnim mediovaném prostredi

* hodnoty neexistuji jen v paratextech ani nejsou uznavany rovnhomerné vsemi cleny publika
- do urcité miry mlzZou paratexty determinovat, co se pocitd jako filmové/televizni uméni

* v ,novém“ modelu se reality TV show rozléva/rozptyluje do paratextll — aplikace, navody, DVD
- paratexty se krome jiného snazi ,vyresit” vnitrni problémy zanru reality TV
- snazi se zkompletovat text, ale snaha nemusi byt Uspésna



Bonus Materials: Digital Auras and
Authors

* DVD prindsi vSechny druhy paratextu (trailery, rozhovory, dokumenty,...) k publikiim, ktery je sleduji,
nez aby spoléhala na aktivni vyhledavani ze strany divakt — zaroven jim dodava vic autority, protoze
jsou digitalné integrovanou soucasti show

* divaci dostdvaji peclivé vytvorenou sadu vyznamU navzdory sliblm o interaktivnosti — konstruuji
jasnou ,spravnou interpretaci (v pripadé Sedm dokazala ovlivnit recenze DVD, které se snazilo i
delegitimizovat nezadouci kritiky) -> mUzou tak schovat nebo pfemoct jiné interpretace

* DVD muzZou obohatit textualni zazitek
- pokud nabizi , pravy” text, redukuje autenticitu uvedeni v kiné nebo plvodniho vysilani
- pridavaji hodnotu nebo vyznam, ne jen interpretacni ramce

* hodnota filmu/programu se vyviji v ¢ase

* DVD Pdna prstent se snazi obohatit narativ questu, aktivné buduji auru nadfazené uméleckosti filma
-> ndvrat do mytickych predkulturnich priimyslovych vizi uméni
- oblast fantazie kinematografické produkce a recepce, do niz producenti, obsazeni, stab a fanousci
napodobné mizZou vstoupit
- vykresleni pribéhu Tolkiena a Pdna prstent jako questu



Bonus Materials: Digital Auras and
Authors

* hodnota dila je z velke Casti paratextualné konstruovana - L
- zatimco Benjamin uvazuje tak, jako kdyby se aura rodila spolecné s textem, aura musi byt pridélena paratexty

(

* reprodukce mohou ménit text, pridavat kontext, ,tradici”, , pritomnost” a tim padem zvySovat auru

. naml'stodp

misto ouhého rikani, jak skvelé dilo je, nam DVD napt. prostfednictvim galerii s obrazky ukazuji, jak skvélou
praci kaz

’

y ¢len Stabu udélal

* bonusové materidly nds uci jak a pro¢ obdivovat film/TV seridl, ¢imZ naznacuji stuperi, do néjz film/seridl je
rozhodné uméleckym predmétem zasluhujicim si ocenéni

* tendence narativu jednoho Autora navzdory demonstrace uméleckého kreativniho pfispéni pracovniku, ktefi jsou
standardné chapani jako below-the-line

* DVD umoznuji text vlastnit a prispivaji ke sbératelstvi

* rovnez ilustruji, jak multimedialni konglomeraty mohou zapojit paratextualni site, aby brandovaly své produkty a
zvysily napadnost a hloubku jejich vyznamu napric synergistickym spektrem

* DVD stavi své divaky do pozice zasvécengjsich, davtipnych, esteticky naladénych a rozumnych divaku
- vychazeni vstfic fanouskim a respektovani jejich naroku



Bonus Materials: Digital Auras and
Authors

° oziveni aury a autora jesté vyraznejsi v soucasne televizi, ktera byla pokladana za nizsi formu kultury
(i kvuli absenci archivu a efemérni povaze média)

* pri opakovani programu je tento paratextualné preformulovany jako ,televizni dédictvi“ apod.

* dalsi vyznamny dopad na zmenu vnimani: DVD — hodnota vlastnictvi, kvalita obrazu a zvuku, vysoka
cenu oproti filmam -> wish list (divak musi na DVD Setfit)

* producenti a showrunnefri TV viditelnéjsi nez drive —sili i jejich hlas a konstruuiji se jako autofri

°|{unkce autora (Foucault) naznacuje konstantni Uroven hodnoty, pole konceptuadlni a teoretické
oherence, stylistickou jednotu a historickou figuru na kfizovatkach jistého poctu udalosti

- pomaha napr. urcit, co je a co neni Star Trek, a odlisit od formulkovite televize ,bez tvare®

-> autori jako diskurzivni konstrukce

. parvatg)xty muzZou pridavat hodnotu nebo i devalvovat text (az moc hypu napr. diskvalifikuje text jako
umeni

* nékteri lidé komunity pfikladaji hodnotu jistym formam paratext(, pfesto jsou od textu odpojovani
jinymi , | L o o

- producenti maji tendenci obklopovat text paratexty, které pravdepodobne pridaji hodnotu jejich
pozadovanému publiku



(Ne)viditelne vrstvy filmového obrazu

* storyboard vétsSinou ukryty divakovi se stava viditelny diky DVD

e digitalni film nahrazuje ,kino-oko” konceptem , kino-stétec” — graficky modus s expresivnimi

kvalitami
-> digitalni film se méni ze série fotografii na sérii obrazt a pocitacové nastroje hraji stejnou roli jako

barva a Stétec pro malire

* interface DVD umoznuje promeénu filmu v ,,dokument” o svém vlastnim zvyku a , autorské
interpretace” dostupné na DVD stvrzuji znalost vyznamu
* ,spacializovany” ¢as produkce reprezentovany jednotlivymi na sebe kladenymi vrstvami produkéniho

procesu
-> DVD Final Fantasy — doplriikovy materidl z chronologického razeni sekvenci ukazanych v riznych

fazich produkce od storyboardu pres dil¢i faze pocitaCové generovaného obrazu po kompletni
vizualizaci

* proménlivost DVD spociva v divacké volbé, které posiluje dojem kina nebo televize (jakozto rdznych
dispozitivu)
* DVD vytvari prostor pro posilovani synergetickych vazeb filmu na vedlejsi produkty



(Ne)viditelne vrstvy filmového obrazu

* rétorika vysokorozpoctovych filmd spociva na prislibu zazitku, ktery bude pretrvavat ve formeé
vzpominek na tento zazitek

* trailer (soucasti DVD) ,virtualnim ohlédnutim” a touha vidét film je touhou po vzpominkach na
nej
- DVD kondenzuje rétoriku prislibu zazitku a moznosti zazitek zopakovat ve stejném Ci jiném
médiu

* zhmotnéni, ukotveni a konzervovani vzpominek predstavuji ,,suvenyry“ (tricka, plakatky,
hracky,...)
- film neni jedinym narativnim ani vizualnim pramenem potéseni

* storyboardy jako prostredek recyklace filmového narativu a ,,upominka® na filmovy zazitek
- vzpominkou na sv(j vlastni zrod i druhotnou recyklaci divacké zkusenosti



(Ne)viditelne vrstvy filmového obrazu

* storyboard v DVD:
- jako exponat ,,filmového muzea“
- jako ,,autonomni obraz“
- jako prevypraveni
- jako filmova sSkola

* role kresby jako muzejniho exponatu posilovana obcas tim, ze je obcas od reziséra

* storyboard muUze aktualizovat dosud neviditelné sémantické vazby a vytvofrit strukturu mise-en-
abime -> moment aktu produkce v samotném textu

* DVD vytahuje primarni a sekundarni material pro film studies z archivi spolecnosti

- jsou ale predevsim prostredkem fetisSizace textu a nabizeji divakovi moznost odbocky od
samotného filmu pomoci intertextualni extenze jeho jednotlivych prvk( — napf. k vypravéni
tykajiciho se autora storyboardu

* storyboardy dopliikovym materidlem, jimz primysl oslovuje sbératele jako ,,insidera®, znalce,
kterému je dovolneo nahlédnout do tajemstvi filmové produkce



(Ne)viditelne vrstvy filmového obrazu

* na DVD zpravidla storyboardy nejdramatictéjSich a nejatraktivnéjSich scén
-> opakovani a pripomenuti obrazl, které divakovi utkvély v paméti a storyboard je urcen k upevnéni
vzpominky a stava se nematerialnim suvenyrem

* storyboard upevnénim vzpominek a potvrzenim, ze byly skutecné ziskany -> pfimou vizualizaci a
zhmotnénim toho, co diskurz nabizi — vzpominky

* storyboardy jako mikronarativy, jejichz Casovost je zavisla na volbé divaka — obcas ale i pravidelnym
prechodem -> sekvence se tak vlastné stava animovanym filmem

* opakovani vyuziti stejného narativu v riznych médiich, kterd vytvari , intermedialni textualitu® —
narativni diskurz splyva s propagacnim a je spojen s potésenim mnohonasobné konsumpce pribéh( s
nerozfesenou dramatickou situaci a alternativnimi verzemi téze epizody

* trailery v Novém Hollywoodu pfipominaiji serialy raného filmu

* storyboard prichazi po filmové verzi a je na ni zavisly
- zaloZzeno na oziveni vzpominky a vybizi k paralelni komparaci s filmem
- mUzZou byt ale i scény, které se ve filmu neobjevuji — pracuiji s vizualnimi gagy apod, diky cemuz
mUzou byt autonomni



(Ne)viditelne vrstvy filmového obrazu

 ,dokumentarizovana“ verze odhaluje zahlazené vrstvy
- odhaleni ustrednim namétem a proces opakovani hlavni atrakci
-> fetiSizuji film jako zjevny vysledek produkéniho procesu

* prezentace pouziti technologie soucasti exhibicionistické strategie ukazat vysledek ,remesiné“
dovednosti
- snaha rozsirit kompetenci divaka a posilit moznost Cteni filmu v roviné samotného textu a
vztahu , historicky autor — historicky divak” — paralelni ke Cteni fikcnimu

* strategie ,,DVD jako filmova Skola” a storyboard, ktery je soucasti, sméruje pozornost primo ke
konstrukci filmu, technickym a stylistickym prostredktim, k filmu jako artefaktu, a obraci se na
divaka jako ,cinefila”

* vzhledem k nardstajici roli digitalni technologie je nutné se pfi exhibici femesliného mistrovstvi
obratit k prezentaci predchozich verzi a skrytych vrstev tohoto obrazu



