FAVN023 Plakaty,
trallery bonusy

CINEMA OF COMING ATTRACTIONS




* Jak Kernanova pristupuje k traileru a jak jej definuje?

* Jak chapete terminy propagace narativu a narativizace propagace?

* Jaké tri zakladni textudalni vlastnosti filmu trailery propaguiji?
* Které spolecné rysy traileru coby Zdnru Kernanova rozpoznava?

* Jak chapete vaudevillové a cirkusové mody, které autorka v textu
zavadi?



Lisa Kernan — Cinema of Coming
Attractions

* trailery jako forma reklamy i forma filmoveho uvadeni = 5 L
-> propagacni diskurz a narativni diskurz jsou spojeny (at uz Stastné nebo nestastné)

* trailer: strucny filmovy text, ktery obvykle zobrazuje obrazy z konkrétniho hraného filmu, pficemz
prosazuje jeho kvality, a ktery je vytvoren za ucelem uvadeéni v kinech k propagaci uvedeni filmu v
prostoru kina

* propagaci a vypraveni je mnohdy obtizné rozlisit v soucasné popularni audiovizualni kulture
* podle Kernanové jsou trailery kinematografii — (prichdzejicich) atrakci

* analyza trailert mize vétsi uvédomeni nejen divackych Cteni, ale i variant marketingove zaloZenych
textu zahrnujici soucasny vizualni kulturni prumysl jako celek

* dochazi k propagaci narativu a narativizaci propagace
* trailery nds oproti filmim oslovuji pfimo

* publika u Kernanové jsou implicitne definovana propagacnimi giskur?{ _ _ )
- hypoteticky divak, ktery muze byt cten uvnitr samotnych textt — studium publika optikou pramyslu



Lisa Kernan — Cinema of Coming
Attractions

* trailery poskytuji jedinecné specifické rétorické struktury, které skladaji vizualni a zvukové
dikazy primyslovych predpokladl o jeho publiku (i touhach potencidlniho publika) do
kinematografického zazitku o 1-3 minutach

* trailery pro Kernanovou osvétluiji, jak si primysl predstavoval (v danou chvili) publikum

e pristup k trailerdm jako ke klasické rétorice (uméni presvédcit), protoze trailery jsou esencialné
pfesveédcujici kinematografické texty

* entymémy jako komponenty trailerové propagace tfi zakladnich textudlnich vlastnosti filmu:
zanry, pribéhy a hvézdy (v procesu posuzovani nékterych Sirsich ideologickych implikaci
primyslovych predpokladl o zajmech publika o tyto vlastnosti)

* trailery preramuijici pavodni filmové fikéni narativy do svéta vitrin a prodeje
- divactvi trailerd zvysuje implikovany distanc spekulativni spotrebitelského uvazovani
zahrnutého v kinematografickém nakupovani ve vylohach; odstranuje zavazek sledovat cely film;
zaroven jedno z primarnich mist, kde divaci ,,nakupuji“



Lisa Kernan — Cinema of Coming
Attractions

* ndvaznost na Gunninga — obrazy jsou vybirany a kombinovany zpUsoby, které privileguji
pritahnuti pozornosti nad udrzovanim narativni koherence; presto udrzi vztah k narativu, ktery

propaguji
-> zde lezi jedinecnost, ktera konstituuje rétoriku trailer(

* Kernanova chépe trailery jako paratexty i metatexty kvuli jejich citacni povaze a rétorické
rekonfiguraci scén

* trailery jako hybridni zanr nabizejici narativni prostor vypustky a hadanky, kde vlastnosti jako
gesta a pohledy, prostorové vztahy, pohyb postav a kamery, dialog, narace, hudba a vyvolani
narativni struktury filmu nese partikularni oznacovaci charakteristiky
-> trailery jako kinematografické textualni praktiky, nejen typ reklamy — prasecik ,selling” a
ytelling” (trailery jsou reklamy a soucasné vic nez reklamy)

* spolecné zanrové rysy trailer(:
- Uvodni a zavérecné osloveni divaku prostrednictvim titulkd nebo vypravéni, vybrané scény z
filmu, montaze rychle stfizenych akcnich sekvenci, identifikace vyznamného obsazeni nebo
postav



Lisa Kernan — Cinema of Coming
Attractions

* sada tuzeb, které nespocivaji ve spotfebe predmeétu, ale v angazovani se v zazitku a v procesu
vytvareni vyznamu prostrednictvim narativniho filmu, jehoz ,vzorek zdarma® trailer konstruuje

* prostrednictvim traileru je uzitnd hodnota narativu (uzit si film) zahrnuta do vymeénné hodnoty (chtit
vidét dalsi film) procesem transformovani kédd narativniho filmu do kédd propagacni rétoriky
- v tomto procesu nové narativni (presnéji narativné-propagacni) kody rétorickych nastrojl jsou
produkovany

* rychlé tempo zdaraznuje plochu filmu coby kinematograficky spektakl, zobrazujici nejzarivejsi
predmety nebo nejatraktivnejsi obrazy, stavejici ho jako komoditu na prodej — narativ ale zaroven v
tomto procesu nemizi

> trailery nejCastéji pouzivaji kody voice-overového vypraveni, zvuku a prekryvani zvuku, hudby, grafiky
a nejdulezitéji strihu — diskontinuitni stfih, ktery funguje skrze stridani, kombinaci a zkratku k
vytvoreni nové trailerové logiky, odlisujici se od (ale oCividné souvisejici s) narativni logiky filmu

* jeden zabér zastupuje pocet narativnich prvk(, jako jsou subjektivita postavy, vztahy mezi postavami,
VYVOj syZetu a napéti

* trailer muZe poskytovat faleSna voditka (napf. smrt postavy) nebo prvky, které nejsou soucasti
vysledného filmu (scény, dialogy atd.)



Lisa Kernan — Cinema of Coming
Attractions

* pferusovani pfemirou pusobivych naraZek, Ze bude filmu akce, pfirodnich scenerii a vstupl nebo cest
o jinych svétu Ci obdobi

* stiracky, hudba nebo grafika v nas udrzuji védomi propagacniho vzkazu a prechody muZou
upozornovat na zanr nebo pribéhové rysy

* trailer umoznuje divakum vytvofit si imaginarni (presto nevidény) film z fragment( — touZzime nikoliv
po skutecném filmu, ale po filmu, ktery chceme vidét (idealizovany filmu

* trailery zasadni pro formaci nebo legitimaci hollywoodskych zanr(
* obvykle trailery kombinuji vSechny tri apely — zanr, pribéh i hvézdy
* primysl spoléha na to, Ze divak doplriuje mezery vzniklé v traileru obvyklymi zpUsoby

* trailery cili na rizné demografické skupiny — sémioticka hutnost
- ,néco pro vSechny“: pfimarni ideologicke podepreni trailerové rétoriky

* obcas trailer nefunguje tak, jak by meél — napr. prozrazuje pfilis (neni potfeba uz poté vidét cely film)



Lisa Kernan — Cinema of Coming
Attractions

* trailery jako texty, které uprednostnuji kinematografické atrakce pri procesu propagovani
raznych rysu/vlastnosti filmu bez toho, aby se vzdaly pribéhu

* atrakce maji jen jednu zakladni temporalitu — stfidani pritomnosti/absence pfi aktu zobrazeni
- rozSireni pomoci oznamovaciho gesta, které vytvari Casovy ramec ocekavani
-> podle Kernanové trailery stridaji oba tyto temporalni mody

* vaudevillovy a cirkusovy modus oslovovani v trailerech

* vaudeville: generalizace a inkluzivnost atrakci uvnitr SirSiho kontextu filmového narativu jako
celku

* cirkus: povzbuzuje divackou participaci, vznika z rétorky hyperboly vyclenujici atrakce jako
fenomén nebo udalost, které pritahne divaky do kina

e zapouzdrenim Zanrovych prvkud a apell trailery konstruuji Zanr a zaroven buduji Zanr presahuijici
komoditni jednotky (atrakce)



Lisa Kernan — Cinema of Coming
Attractions

* vaudevillovy modus zdurazniuje atrakce spolecné s narativnimi a Zdnrovymi prvky
- pretrvava spis u filma spoléhajicich na lidskou interakci nez oslnivé vizudlni efekty
- spektakl prezentovany jen jako jeden prvek mezi mnoha dalsimi

* cirkusovy modus nabada nediferenciované publikum, ze spektakl poskytne potéseni a vzruseni
vsem

- vice do oci bijici propagace kinematografickych atrakci

- soucasti technické vlastnosti

- apel na smysly (See! Hear! Feell) a fyzické aspekty zazitku

- trailery rovnéz informuiji divaky, ze film pfijde za nimi (jako cirkus)

- v cirkusovém modu atrakce presahuji narativ

- dojem filmu jako ,,udalosti”



