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Jonathan Gray — teorie paratextu

ProC predstavuji paratexty dulezity objekt zajmu?

Jak chapete termin spekulativni spotreby (spelucative consumption)?
Do jakych podkategorii deli Gerard Genette paratexty a proc?

Jaké typy paratextu Gray rozliSuje?

Co je funkci paratextu? Jakou analogii pro ilustraci Gray vyuziva?

Jak vsazuje paratexty do procesu textuality (vztah dilo/text; ramec
intertextuality; interpretacni komunity; podporujici intertextualita)?



Teorie paratextu - shrnuti

* paratexty obklopuji texty, publika i priimysl a vyplnuji prostor mezi nimi

* s paratexty, jez nas obklopuiji, spekulativné spotrebovdavdme radu novych textu — nase nadéje,
ocekavani, obavy, zajem a touha splyvaji s obrazy a scénari toho, co text mize byt (a podstatna
cast je rizena pred sledovanim)

* faktory pro vybér filmU (hvézdy, produkcni tym apod.) jsou texty peclivé konstruovany
producenty za ucelem vytvorit jisté vyznamy a interpretace

* Gerard Genette — paratexty jako prahy mezi vnitrkem a vnéjskem textu
- peritexty — uvnitf knihy (obal, titulni strana, jméno autora,...)
- epitexty — mimo knihy (recenze, rozhovory,...)
- paratext faktu — gender autora mlze mit paratextualni funkci

* paratexty podminuji nas vstup do textu
- reklama o ucasti na festivalu v Cannes a Benatkach nas pfipravi na jiny film nez reklama s
posvecenim Britney Spears, i kdyby obé ke stejnému filmu



Teorie paratextu - shrnuti

* paratext jako vzduchova komora aklimatizujici nas na jisty text, coz vyzaduje nebo naznacuje
urcité strategie cteni

* poskytuji dulezité prvotni ramce, skrze néz prozkoumavame a hodnotime texty
e studium paratextt jako studium toho, jak je vyznam vytvdren a jak texty zacinaji

* spousta dél nese vyznam pro ,,publikum“ prfesahujici ty, kdo porad/seridl/film vidéli (z porad( u
nas treba Prostreno)

* studium paratextu slibuje nejenom prozradit, jak text vytvari vyznam pro své konzumenty, ale
obecnéji jak vytvari vyznam v popularni kulture a spolecnosti

* paratexty neoddélitelnou soucasti ,,samotného textu”



Teorie paratextu - shrnuti

* Roland Barthes: déleni na dilo a text
dilo — fyzicky objekt, ktery mUzeme drzet
text — prozivany pouze pfi aktu konzumace/prozivani

* Ctenar jako producent — kazdy ma jinou historii/zkuSenosti a nachazi rozdilné ozvény ve stejném textu
-> text oZiva pfi interakci mezi pismeny/obrazy a ¢tendre/divakem

e ddvame smysl textlm castecné skrze rdmce nabizené jinymi texty — intertextualita mUze pUsobit jak
jako prekazka pfri Cteni, tak i jako pravodce pfi interpretaci

* text je dlsledkem setkdni dila a ¢tenare, ale kazdé dilo a kazdy divak prinasi vicenasobné intertexty,
které ozivuji text a dodavaji mu energii

* Stanley Fish: Cteni a interpretace limitovana kontextem a ,,interpretacnimi komunitami® — ¢tenari jsou
Casto pfipraveni na texty pred tim, nez se s nimi setkaji a nejen jako jedinci, ale i jako skupiny

* kosmos textl a paratext(, které referuji k jinym textdm a tim nastavuiji filtry a vytvareji interpretacni
komunity



Teorie paratextu - shrnuti

* pouze pro analytické ucely mizeme paratexty hrubé rozdélit do dvou kategorii — vstupni
paratexty a paratexty in medias res

* paratexty kresli fadu ,,bitevnich linii“, které obklopuji medialni spotrebu — pokouseji se vytvaret
interpretacni komunity a hermeneutické navody/recepty pro bézny Zivot v medidlné
saturovaném svéte

* paratexty mohou zesilit a/nebo objasnit spoustu vyznama a uziti textu, ustanovujici roli, kterou
text a postavy hraji za hranicemi poradu

-> podporujici intertextualita — spousta paratextl znovu zdUraznuje vyznamu nebo jinak
nastavuje privétivy perimetr (oblast vhodného hypu a synergie jako u Disney); hracky a burgery
jsou nyni ¢asti textu, a film proto mize byt blahové pokladat za ,,primarni text”

* paratexty in medias res — s nékterymi se setkavame i po vstupu do textu, a proto nejsou jenom
vzduchovou komorou jako u Genetta
- Casto jsme zaangazovani v dile i po skonceni jeho sledovani



Teorie paratextu - shrnuti

* overflow — rozliti textuality za hranice textu

 convergence — sbihani, soutok text( a platforem

* posun od ontologie (co je text?) k fenomenologii (jak k textu dochazi? jak se text déje?)
afektivni stylistika — studium toho, jak se text stava/déje stranku po strance, vétu po vété
-> Ctenari nereaguji jenom na dokonceny text, ale spisS na jeho ¢asovy tok

* Wolfgang Iser: texty nechavaji mezery mezi vétami a myslenkami, které musi ctenar zaplnit — analogie
odlivu a pfilivu
anticipace, retrospekce a akumulace — zazitek prichazejici skrze proces kontinualni modifikace
- aktivni povaha textu — jsou zazitky, nikoliv monumenty, proto i nase interpretace textu musi nastat
jako zazitek a ne bleskovy moment vytvareni vyznamu/smyslu

* u TV seriadll necekdme na konec, abychom dali textu smysl -> interpretujeme, jak jdeme spolecné se
serialem — mezery mezi epizodami vyplnuji paratexty
- proces textudlni ,,aktualizace” z(istava otevreny
- ,previously on“ — pro nové divaky funguje jako vstupni paratext, pro znalé in medias res



Teorie paratextu - shrnuti

* paratexty in medias res mohou ohybat nasi interpretaci — stavaji se neoddélitelnou soucasti textu

* i neserializované filmy jsou ovlivnény in medias res paratexty — pti opakovaném sledovani mizeme
nachazet a vkladat nové vyznamy

* nejenom soucasny text je ovliviiovan predchozimi texty, ale mize je rovnéz zpétné ovlivhovat (srov
vztah Fincherova nového filmu pro Netflix a Obcana Kanea)

* kazda evokace momentu z historie muze paratextualné prepsat text udalosti, protoZze v momentu
vypravéni ,text” (udalost) je pfistupny pouze skrze paratext

* nikdy nenastane okamzik, kdy by se text osvobodil z kontextualizaCnich sil paratextuality
* paratexty ob¢as muzou prevazit nad jejich texty (Happy Meal, fanouskovské weby)

* paratexty se v ¢ase mohou stat textem namisto toho, aby jej ohybaly a modifikovaly

* pravidelné nechavame paratexty, aby zastoupily text

* velka Cast textuality, ktera existuje ve svété, je rizena paratexty



