Plakaty, trailery,
bonusy

JONATHAN GRAY - SHOW SOLD SEPARATELY (2.
KAPITOLA)




Podnety k diskuzi

* Kdy muzeme hovorit o textualnich zacatcich?

* Jak se paratexty podileji na utvareni divackych ocekavani a interpretacnich
ramcu?

* Jak se na téchto strategiich podle Graye podileji trailery nebo plakaty?
* Jaké funkce muzZou plnit rzné verze promo materiall ve vztahu k publikim?

* Jakou roli muze sehravat Cas v souvislostech paratextuality (napr. ve vztahu k
znovu uvedenym televiznim programim)?



Coming Soon! Hype, Intros, and
Textual Beginnings

* filmy a televizni programy ¢asto zacinaji dlouho pred tim, nez je zacheme aktivné vyhledavat
- textualni historie jsou stejné komplexni a dllezité jako divacké, kreativni a ekonomické historie

* trailery ¢asti textu a koncentratem vyznamu show/filmu

* promo materialy nastavuji, zaCinaji a ramuji mnoho z interakci, které s textem mame
- zacCinaji proces vytvareni textualnich vyznamu jako , predsunutd hlidka“ interpretace
- Cini prvni krok v napliovani textu vyznamy

* mUZeme odoldvat vyznamidm navrhovanym promo materidly, ale tyto ndm fikaji, co ¢ekat; ridi nase
vzruseni a/nebo obavy; zacinaji ndm rikat, o ¢em text je; vyzyvaji k nasi identifikaci s a interpretaci
textu jesté pred tim, nez jsme k nému zdanlivé dorazili

* trailery a hype hraji konstitutivni roli v ustanovovani ,,spravné“ interpretace textu

* trailery jsou reklamy, ale zaroven i test chuti nadchazejiciho filmu nabizejici néktera z prvnich
potéseni, vyznamU a myslenek filmu

* pomahaji znovu zdUraznit chozeni do kina jako opakujici se udalost a slibuji, Ze na nas ¢eka dalsi cesta
do snového svéta



Coming Soon! Hype, Intros, and
Textual Beginnings

* podle Lisy Kernanové trailery:
1) vymezuji zanr; 2) oslavuji a predstavuji hvézdy; 3) poskytuji vzorek prostredi (,In a world
where...”)

* Zanr nejenom klasifikacni nastroj/pomucka, ale také sada pro interpretovani textu

* hvézda ma ulohu vlastniho Zzanrového oznacujiciho a intertextu, takze rovnéz nabizi
interpretacni strategie a ocekavani

* trailery a ukdzky muizou diktovat, jak Cist text
* prumysl nabizi nékolik trailerd pro rizna predpokladana publika

* proma nam umoznuji rozvrhnout nase vzorce medialni konzumace, fungujici jako menu pro
budou spotfebu a pomahajici priradit texty do nasich must watch, might watch a do not watch
seznamU

* zfejmé muzeme vidét text pred tim, nez ho doopravdy vidime, jak zapouzdfuje termin , preview”



Coming Soon! Hype, Intros, and
Textual Beginnings

* plakdty mUzou hrat klicovou roli v nastinéni zanru, hvézdnych intertext( a typu svéta, do néhoz by
divak vstoupil

* plakaty pracuji s zanrovymi konvencemi, prominentné predstavuji hvézdy jako intertexty jejich
predchozich roli a performanci

* plakaty pomahaji ustanovit narativni hacky a oteviraji prislusné fikéni svéty pred tim, nez film dorazi
na scénu (napf. u Zahady Blair Witch horor zacal online a pred televizni obrazovkou, nikoliv jednoduse
v kiné)

* duleZitost umisténi paratext( v prostoru (napt. marketingova kampan serialu Six Degrees v
newyorském metru)

* paratexty vytvareji rozdilné referencni texty pro potencialni publika — rizné verze traileru a promo
materiald mUzou budovat Uplné jiné texty

* preramovani TV programu v pfipadé jejich opakovani — parodie, ale i uznani jako klasiky

- skutec¢nost opakovani vypovida o hodnotnosti programu, ktery je hoden prehrani
- nostalgie a pridana hodnota/vyznamnost



Coming Soon! Hype, Intros, and
Textual Beginnings

* textualni vyznam se presouva napfiC Casem, jak paratexty fidi nase strategie Cteni ) ,
- dany text ma limity vlastniho pouziti, ale promo a previews muzou stale determinovat vyznamne
variace v ramci SirSi sady vyznamu textu

* trailery a promo nezpochybnuji pouze, i’ak textualita funguje, ale i jak funguje autor — pracujeme s
»funkci autora” (termin Michela Foucaulta)

* sila vytvaret pocatecni interpretacni ramce textu nebo navrhovat nove ramce pozdéji znamena, ze
znacna s,(lzgcast textualni tvorby nepochdzi od autora (ani jeho funkce), ale od marketingovych
pracovniku

* trailery hraji klicovou roli pfi sestavovani oCekavani, kliCcove pfispivaji k vyznamu textu a mohou byt
ustredni pro divackou reakci na text

* promo v televizi vita pravidelné divaky zpét — pripomina ¢as a misto v programu

* kdyZ proma oslovuji nové divaky, mlZou sestavovat ramce ocekavani, dat textu urcity charakter/rys a
generovat text pred sledovanim

* u navracejicich se divak muazou zacit stavet text jednotlivé epizody, ale umoznuji producentim i
znovu zduraznit jejich verzi textu a rekontextualizovat text pfi znovuuvedeni na obrazovky



Coming Soon! Hype, Intros, and
Textual Beginnings

. aratext¥_ nam fikaji, jak by producenti nebo distributori preferovali zpusob, jakym interpretujeme text, které
emograticke skupiny oslovuji a jak po nas chteji, abych davali smysl jejich postavam a zapletkam
- ve zkratce: proma nabizi ,,spravnou” a , preferovanou” interpretaci epodobne i titulkové sekvence nebo recapy

epizod)

* titulkové sekvence close reading od vSech divakd, ¢imz se stavaji prostory pro projekci osobni interpretace
- poskytuji ndm ¢as nahrat/vybavit si nase vzpominky a preferované strategie Ctenl, pfipravujici nas na epizodu,
kterou mame ,pfi ruce”

* skrze opakovani uvodni titulkové sekvence mizou producenti znovu potvrzovat, o ¢em program je, jak jsou
postavy propojeny a jak bychom jim ,,méli“ davat smysl

* fanouskovské verze miZou preferovat vlastni ¢teni a ilustrovat spoustu rozdilnych ramc( a filtrd, které mdzou byt
poskytovany pro jednu show

* vstupni paratexty tak disponuji znacnou silou k fizeni nasi pocatecni interpretace, fikaji nam, co Cekat, a
ustanovuji Zanr, gender, styl, pristup a charakterizaci

* jako in medias res paratexty se také pokouseji kontrolovat spravné interpretace, trvajic na tom, jak chtéji,
abychom cetli text

* pro publikum, které nevidi film/seridl, mGZou paratexty pfedstavovat celistvost textu — jsou tak stéZejni casti
interpretacniho a spotrebitelského procesu — zacatek textuality



