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VYPRAVECICH FOREM

* co je typické pro soucasnou televizni kulturu vlastné
ani nelze formulovat

THERE IS NO ONE ELSE

 existuje velké mnozstvi rznorodych publik s rdznymi I’D RATHER BINGE WATCH
NETFLIX WITH

praktikami, stejné tak vedle sebe koexistuji
konvencni a tradi¢ni televizni porady ¢i zpUlsoby
jejich sledovani na strané jedné a zcela nové varianty
téhoz na strané druhé

* diky globalnimu trhu s televiznimi porady a realitou
distribuénich kanalt prekracujicich hranice
narodnich statu se do velké miry smazaly hranice
mezi regiony
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* hlavnimi charakteristikami jsou pluralita, polysémie a
mnohovrstevnatost




1. DIVACKA RECEPCE

* preklenuti tradi¢niho recepcniho kontextu (TV coby
rodinného média sledovaného v obyvacim pokoji)

e posun domacnosti smérem k vlastnictvi veétsiho
mnozstvi televiznich pfijimacd
e r0zna prehravaci zafizeni s odliSnym rozhranim, které

jim nabizi moznost novych a interaktivnéjsich
divackych praktik

* televizni obsahy dnes kromé obyvaciho pokoje
konzumujeme ve vlacich, letadlech, ¢ekarnach,
restauracich, skolnich ucebnach apod.




2. SEGMENTAGE PUBLIK

e soucasna televizni kultura jiz prakticky nezna ideu masového publika

 diky velkému narlstu konkurence jsou dnes divaci rozdéleni spiSe na malé skupiny,
které jsou oddané urcitym poradim c¢i kanalim

e cilim oslovit takova jasnéji definovana publika jsou pak podrizeny i marketingové
strategie samotnych televiznich stanic ¢i VoD sluzeb, které takovym mensim
publikiim nabizeji jak své produkty (jednotlivé porady Ci predplatné kanalu)




3. ROSTOUCI KULTURNI A UMELECKA LEGITIMITA
TELEVIZE

e kdysi tak prosazovana kvalitativni hranice mezi
kinematografii a televizi je prekonana

* mezi obéma prumysly zcela volné migruji tvarci
pracovnici, véetné ikonickych ,auteur(”
filmového platna

e serialovému vypravéni jiz neni vycitana jeho
,hekonecnost”, ale v této vlastnosti mnozi vidi
potencial vypravet pribehy ,jinak” nikoli nutné
rozmelnéne a bezcilné

e diky zlevnéni pocitacovych efektl si i televizni
produkce muze dovolit vyssi produkéni hodnoty
svych  poradl, s rozsSifrenim  kvalitnich
zobrazovacich zafizeni se také mnohem veétsi
diraz klade na televizni styl




4. PARALELNI EXISTENCE FLOW TV

* ackoli je souCasna televizni kultura poznamenana
nastupem bezprecedentni volnosti divaka a moznosti
interaktivity diky distribuc¢nim platformam, jako jsou
VoD ¢i P2P sité, stale velké mnozstvi divak
konzumuje televizni porady v ramci toku, casto
dokonce pouze proste jen sleduji televizi, ne porad

765, I’m

il watching’ '
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9. LIVE TELEVIZE

zivy prenos byl kdysi technologickou nutnosti, dodnes ma ale punc pridané hodnoty
televizniho média

slouceni casu pribéhu udalosti a jejiho mediovaného sledovani je zcela zasadni atrakci a
pravé sledovanost Zivych prenosu a zZivé vysilanych poradl typu sport Ci zpravodajstvi je
toho dukazem

s nastupem novych technologii a nastrojd, jako je internet, mobilni telefony a socidlni sité,
doslo navic k posileni interaktivity, ktera je dilezita pro budovani vztahu mezi médiem a
divakem

tzv. ,, architektura divackeé participace v soucasné medialni kulture® je klicovou strategii pro

zisk oddaného publika a charakteristika Zivé televize je pro takové vtahovani divak
dilezitym komunikaénim elementem



y vy

6. TRADICNI ZANRY A HYBRIDIZACE

* televize je vysoce kompetitivni prostredi, coz zvysuje jeji
dynamiku pri hledani inovaci

e presto v jejim ramci nalezneme radu tradic¢nich a relativné
neménnych poradu, jakymi jsou fikéni Zanry typu sitcom,
soap opera, sci-fi Ci faktualni porady jako zpravodajstvi Ci
sportovni prenosy

e jednoduse receno, televize je tak rliznorodé a heterogenni
médium, Ze se v ném zcela prirozené vyvazuje
konzervativni perpektiva a tradice na strané jedné a

priklon k experimentovani, michani zanrd a vzniku
hybridnich formatt na strané druhé.




1. ZASADNI VYZNAM REALITY TV

od 90. let se profil televize vyrazné promeénil diky nastupu reality
poradu do televizniho primetime

tato forma produkéné méné nakladnych poradu si ziskala velkou
divackou odezvu a stala se pro televizni producenty vychodiskem
v ramci stale se priostrujicicho konkurencniho boje
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,Pribéhy“ nas samotnych, které muzeme sledovat s dojetim i
Skodolibosti, se staly fenoménem

porady jako Big Brother Ci Survivor vstupuji do x-tych sezon

svého vysilani a pro plivodni i nové generace divaku jsou presto
stale atraktivni _

ANDERSoN

Uspéch vyprovokoval tvirce, aby televizni prostor atakovali "Awww not the news! Isn't there any
mnohem odvaznéjsimi a experimentalnéjsimi zplsoby reality TV on?”
vypravéni, jimiz budou demonstrovat to, co reality TV nikdy

nedokaze — pevnou scenaristickou kontrolu nad dénim na

obrazovce.



8. POSOUVANI ESTETICKYCH NOREM
(KOMPLEKITA, EXPLICITNI ZOBRAZOVANI, DURAZ NA TV STYL)

s celkovou proménou televizniho trhu, ktera v USA a zdpadni Evropé zacala v 90. letech,doslo k cileni na
mensi publika, z nichz néktera vyzaduji narocnéjsi televizni porady a jsou ochotna za takové porady zaplatit
fada poradu, které vyuzivaji mnohem slozitéjsSich a divacky narocnéjsich vypravécich postupu, které evokuji

experimentdlni pristupy uméleckého filmu, dlraze na preciznéjSi praci s filmovym stylem (praci s
mizanscénou, stfihovymi postupy atd.).

divacka pozornost vénovana sledovani takovych ,narocnéjsich,komplexnich poradi je pak mnohem vétsi
(ustupuje tedy do pozadi fenomén ,rozptyleného” divactvi) a divak teoreticky mize mnohem vice ocenit
preciznéjsi zpracovani

vyrazné kupredu se také posunula kvalita zaznamové a zobrazovaci technologie, takze na kvalitnich
velkoformatovych obrazovkach je mozné registrovat mnohem vétsi mnozstvi vizualnich informaci, nez tomu
bylo v minulosti

doslo také k poruseni nékterych tabu rodinného televizniho média. Obrazovka se otevrela explicitnéjSim
zpUsoblm zobrazovani téla, sexuality a nasili, centrem vypravéni se stali hrdinové zastupujici kdysi
vylucované LGBTQA minority, mnohem akceptovanéjsim se stal ,,bad language®,

pomérné béziné se jako protagonisté objevuji ambivaletni charaktery (tézko si predstavit, Ze by v minulém
stoleti mohl byt hlavnim a vlastné sympatickym hrdinou sériovy vrah)
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e cely medialni trh se v souCasnosti zameéruje
na boj o pozornost uzivatel(

* vedle kinematografie a televize stoji dalsi
dodavatelé zabavy, jakymi je internet a
zejména pak herni prumysl, ktery svym
vyznamem dnes dokonce zacina ostatni
zastinovat

. uspét nva.vt,omto trhu je tak dnes &im dal N ETFL I x prime Video

V
Casto experimentovat (viz multiplatformita

a crossmedia povaha TV poradu). Peqcock g H+
.
MA>< BtV+ D




10. MULTIPLATFORMITA, KONVERGENCE MEDII

* projekty se jiz davno nespoléhaji jen na svUj Zivot na televizni
obrazovce

* producenti vytvareji dalsi produkty vazané na porad, které jsou
urceny pro dalsi platformy, skrze néz divaci pristupuji k medialnim
obsahim: oficialni webové stranky poradu a jejich microsite,
pocitaCové hry, internetové kvizy a ankety, elektronické
encyklopedie, oficialni prliivodce, soundtracky, vznikaji webisody,
aplikace pro mobilni telefony a tablety apod.

* diky digitalni povaze dnesni medialni krajiny je velmi tézké
definovat rozdily mezi takovymi platformami, jako jsou televize,
web, rozhlas ad.

» dochazi k tzv. konvergenci (slu¢ovani medidlnich typ(, respektive
ztraté jejich specifik) predstavujici vétsi flexibilitu v prendaseni a
ukladani digitalizovanych dat: porad tak sou¢asné prochazi
televizi, internetem, osobnimi prehravacimi zarizenimi a dalSimi
digitdlnimi platformami, coz mnohem vice odpovida divackym
potrebam stale vetsSiho mnozstvi lidi.




UKOLY NA PRISTE
TEXT

Mittel, Jason. 2006. Narrative Complexity in Contemporary American Television. In:
The Velvet Light Trap, C. 58, s. 29-40.

DOPLNUIJICI VIDEA (zde nebo v MS TEAMS)

(1) How Netflix Is Killing Traditional TV

(2) How Does Netflix Work?



https://www.youtube.com/watch?v=fBafi8PsaHo
https://www.youtube.com/watch?v=fBafi8PsaHo
https://www.youtube.com/watch?v=YXQpgAAeLM4
https://www.youtube.com/watch?v=YXQpgAAeLM4

