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FAKTUALNI TELEVIZNI ZANRY

* vtomto tématu si rozclenime faktualni televizi do zakladnich kategorii typu
zpravodajstvi, dokument, reality TV ad.,

e vybranym kategoriim se budeme vénovat detailnéji, stanovime si jejich zakladni definice,

popiseme konvencni formalni postupy, u nékterych naznacime kontury historického

Vyvoje,

nékteré ukazky poradu si pustime, u jinych se vyzaduje vase zapojeni a chvilka stravena

na youtube




FAKTUALNI TELEVIZNI ZANRY

Televizi jako celek muzeme rozdélit do tfi hlavnich ,,superkategorii“, jakkoli je nékdy jejich hranice

problematicka a dochazi k migraci nékterych priznacnych prvkd. Za tyto tfi hlavni skupiny Ize
povazovat:

e 1. Fikéni zanry (drama, komedie, melodrama).
e 2. Persuazivni Zzanry (komercni reklama, socialni reklama, teleshopping).

e 3. Faktualni zanry (zpravodajstvi, dokument, popularné-zabavné porady, reality TV).
* (a) Zpravodajstvi, publicistika
* (b) Popularné-zabavné porady (kvizy, talk show, sport, hudba, zajmové magaziny ad.)
* (c) Televizni dokument, populdrné-védecky dokument
* (d) Reality TV/reality show (talentové soutéze, docusoap, socialni experimenty...)




SLEDOVANOST

Share pro 15+ (cely den 6:00 - 6:00)

» ) ) » =T sport ST-D+CT art ova
CT1 CT2 CT3 CT24 CT CT:D+CT M
Nova Cinema @ MNova Action Nova2 @ NovaGold @ Prima
Prima COOL Primalove @ PrimaZOOM @ Prima MAX Prima Krimi

@ CNNPrimaNews @@ BamandovTS @ Stanice O @ Media Club  Dalsi (4)

9.11.2020-15.11.2020



Top 20 pro 15+ za 46. tyden (9.11.2020-15.11.2020)

Rating Rating 000

1 Televizni noviny Nova 09.11.2020 19:30:00 20-10-21 19.5 1635217
2 Televizni noviny Nova 10.11.2020 19:30:00 20-06-45 19.1 1 626 655

3 Televizni noviny Nova 13.11.2020 19:30:00 20-10-08 184 1561316
- Televizni noviny Nova 11.11 202 19:30:00 20-09:24 18.1 1 540 802
5 Televizni noviny Nova 19:30:00 20-10-14 17.6 1498 748
6 Televizni noviny Nova 19:30:00 20-11-08 17.5 1484 658

7 Sportovni noviny Nova 09.11.2020 20-12:12 20-17-45 17.2 1466 128
Sluneéna Prima 10.11.2020 20:19:55 21:40:59 16.9 1433738

9 Specialiste Nova 09.11.2020 20:20:19 21:19:25 16.5 1404178

10 Televizni noviny Nova 19:30:00 20-05:34 16.4 1397 536
11  Podasi Nova 20:18:01 20:19:53 16.2 1381309
12 Sluneéna Prima 12.11.2020 20:20:36 21:41:30 152 1293 573

13 Rychle TN Nova 09.11.2020 19:26:21 19:26:51 15.1 1285238
14 Rychle TN Nova 13.11.2020 19:26:31 19:27-00 149 1269 953
15  Cetnické humoresky: Poklad CT1 13.11.2020 20-13:26 21-41:26 145 1234 064
16 Ulce Nova 10.11.2020 18:29:36 19:26:27 144 1225 602

17 PoldalV Prima

18  Specialiste Nova 21-19:38 22-25-39 14.1 1201 413
19  Ulce Nova 11.11.2020 18:27:10 19-25:13 14.0 1194526

20 Ulice Nova 12.11.2020 18:28:51 19:26:04 13.9 1183 265

Zdroj: ATO - Nielsen Admosphere, zive+TS0-3




[R) ZPRAVODAISTVI A PUBLICISTIKA

» kategorie, ktera zahrnuje regionalni, narodni i
nadnarodni porady, u nichz je hlavni deklarovanou
funkci objektivné informovat

e typicka je segmentovana povaha zpravodajstvi, které
byva rozdélené do nékolika ,supersegmentt®jako jsou
hlavni udalosti, udalosti z kultury, sport, pocasi apod.

* kazda stanice ma svoje zpravodajské porady a ty jsou
jinak strukturované

* medialni kddy = od nejdulezitéjsich zprav (podle urcité ! ,
hodnoty) po méné duleZité, na konec zprav mize byt B AR GBI BHE
zarazen pozitivnéjsi prispévek zarucujici efekt ,happy
endu”

e zpravy jsou také sestavovany do stabilnich bloku
(zahranici, ekonomické zpravy, regiony,...),

Internet.



[(R) ZPRAVODAISTVI A PUBLICISTIKA

Tento mechanismus tvarovani udalosti do podoby reportaze lze popsat pomoci Ctyr narativnich
funkci:

1. Oramovani. Ordmovanim se ustanovuje téma zprdv, obvykle se tak déje prostrednictvim moderatora.
Politické zpravy jsou napriklad obvykle kddované jako pribéh néjakého soupereni.

2. Zaméreni. Zameéreni otevira prostor pro podrobnéjsi detaily prindsené reportéry a korespondenty, kteri
mluvi ve jménu zpravodajskeé televizni instituce. Tyto institucionalni hlasy rozvijeji narativ tim, ze prfinaseji
informace o pozadi, vysvétluji, o€ se v udalosti jedna, a slouzi jako uvod ke komentari a aktualnimu
obrazovému materialu, ktery udalost ilustruje.

3. Realizace. Rozhovory, obrazové reportaze a komentare osob zapojenych do udalosti tvori soucast funkce
znamé jako realizace, nebot tyto prvky poskytuji dlikazy a osobni komentar ze strany zainteresovanych
jedinc(, a tim tvofi zdklad pribéhu.

4. Uzavreni. Uzavieni odkazuje ke zplsobu, jakym reportadz miri ke zhusténému shrnuti zpravy, které bude
pravdépodobné zopakovano v zaverecném strucném prehledu zprav daného poradu. Tim je posilen redak¢ni
Uhel pohledu na strukturu daného pribéhu. Uzavieni mlze vynechat néktera hlediska, jez byla prezentovdna v
reportazi, anebo zopakovat klicové body, které uz uvedlo oramovani ¢i zaméreni.



[(B) POPULARNE-ZABAVNE PORADY
SPORT

» je problematické hovofit o nich jako o Zzanru, protoZe jsou mixem rtznych forem produkéni
praxe, zahrnujicim zivé pfenosy, sportovni zurnalistiku, specializované magaziny Ci reklamu
na sportovni udalosti

» sportovni prenosy dokazou maximalné vyuzit potencial zivosti v jeden moment vytvorit
,masove” publikum, tedy ozivit pfedstavu ,broadcastingu”

* prvni zivé sportovni pfenosy se v televizi objevily jiz v 30. letech — pfrenaseny byly
olympijské hry v Berliné v roce 1936, o rok pozdé&ji byl v Britanii zrealizovnan prenos
fotbalového utkani, ve Spojenych statech to byl v roce 1939 prfenos baseballového utkani Ci
zapasu amerického fotbalu. Stabilni souCasti se pak sportovni prenosy staly s rozSifenim
televize od 50. let,

* Uzka vazba na technologii

 jak profesionalni sport, tak jeho televizni prenosy se od svého zrodu staly pfedmétem
komodifikace — zacaly tedy slouzit jako ,produkt®, ktery ma svou trzni cenu

 televize dale vyuzivaji rizné mechanismy, jak spojit se sportovni udalosti urcité reklamni
sdéleni. NejCastéji to jsou: reklamni spoty vlozené do poradu/prestavky mezi sportovnimi
segmenty, integrovani reklamy do prostoru sportovisté, sdéleni komentatora o sponzorovi
poradu Ci udalosti v ramci promluvy, product placement




[(B) POPULARNE-ZABAVNE PORADY
TELEVIZNI KViZY/SOUTEINi PORADY

klicové charakteristiky soutéznich poradu:

* spolecné koreny s rozhlasovymi kvizy (penézité odmeény, participace posluchacu/ divakl na
telefonu, Zivy prenos),

* princip soutéZzeni (zde mizeme doplnit z néj odvozenou typickou nékolikakolovou strukturu
poradu, priznacnou pro vSechny herni koncepty),

» spekulaci o divéryhodnosti jako soucast Zdnového vzorce (Mittel zde reaguje na znamy skandal
v 50. letech, ale dohady o autenticité a regulérnosti lze povazovat za soucast zanru, pokud
vhimame jako soucdst zanru i jeho recepci, tedy nakladani s Zanrovymi porady na strané divaku),

* prubéZnou popularitu urcitych variant.

» stalé napéti mezi edukativni a zabavnou funkci




[(B) POPULARNE-ZABRVUNE PORADY
TELEVIZNI KVizY/SOUTEINi PORADY

» vztah divaka a soutézicich:

(a) Socialni aktér reprezentuje divaky v televiznim svété. Hrac je jednim z nas, bézny
smrtelnik, ktery prichazi do televizniho prostredi, a moderator (a jeho ukoly) jsou mu
souperem, antagonistickym prvkem.

(b) Socidlni aktér je divakiv souper. Nékteré formalni postupy televiznich producent(
i promluvy moderatora povzbuzuji televizni divaky, aby se socialnim aktérem soucasné
souperili, tedy napriklad aby se snazili odpovédét na otazku drive nez on.

Soucasti vystavby televizniho kvizu jsou postupy jako:

e stanoveni narativni hadanky (kdo bude vitéz tohoto kola, celé soutéze?),
* pojmenovani antagonisty, prekazek vedoucich k vyhre,

e stupnovani napéti,

* ubytek/selekce protagonista,

e prislib happy endu.




[(B) POPULARNE-ZABAVNE PORADY
TELEVIZNI KViZY/SOUTEINi PORADY
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 existuje tedy fada typu pofadu, kde je pro pochopeni smyslu dulezitéjSi poslouchat, nez
sledovat, hovorime o ,zvukovych televiznich zanrech” spocivajicich primarné na
dialozich, rozhovorech a komentarich.

e znovin a rozhlasu prejala svij zdjem o celebrity a zajimavé osobnosti, reflexi

aktualnich spolecenskych udalosti, diskuzi specializovanych témat

Pét nepsanych pravidel talk show

1. Moderator je stredobodem poradu.

2. Talk show se odehrava v , pritomném case”.
3. Intimita.

4. Slova = penize.

5. Spontaneita.




(a) To nejSilenéjSi ze zpravodajstvi:
(b) Jak rychle se méni televizni technologie pro pfenos vam pomuze osvétlit tento dokument:

(c) Uskali televiznich soutézi:



https://www.youtube.com/watch?v=87qV6E7TIac
https://www.youtube.com/watch?v=87qV6E7TIac
https://www.youtube.com/watch?v=CztsTpgFOnU
https://www.youtube.com/watch?v=CztsTpgFOnU
https://www.youtube.com/watch?v=CztsTpgFOnU
https://www.youtube.com/watch?v=QLn3bdJTetg&t=95s
https://www.youtube.com/watch?v=QLn3bdJTetg&t=95s

