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OBSAHOVY MARKETING
A COPYWRITING |

ISKM50


mailto:363689@mail.muni.cz

OBSAH

Obsah tvorime pro lidi

= méel by mit nejakou hodnotu (prinos pro konzumenta):
iInformacni
poucnou

Zabavnou

.. ale musi se libit i vyhleddvacum



ZPATKY K SEO

Obsah musi byt srozumitelny pro vyhledavaci roboty
Struktura — nadpisy H1 a H2, odstavce, title, meta description
Musi se jim ,libit"

Byt dostatecné dlouhy

Originalni (ne prevzaty z jiného webu)

Pouziti klicovych slov

Co lidé realne hledaji

Jak nazyvaji vase produkty nebo sluzby

Jak formuluji dotazy



CO LIDE HLEDAJI

A
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jak vybirat|

jak vybirat - Vyhledavani Google
jak vybirat z bankomatu

jak vybirat notebook

jak vybirat matraci

jak vybirat susicku ovoce

jak vybirat televizi

A

e L L0 £ Lo 0

jak vymeénit

jak vyménit - Vyhledavani Google
jak vymeénit dusi

jak vymeénit zamek

jak vymeénit brzdoveé desticky
jak vymenit lustr

jak vymeénit fabku



K CEMU SLOUZ| OBSAHOVY
MARKETING

Navazovani vztahl - davdme lidem néco zadarmo / néco

navic

Budovani duvéry — jsme odbornici, vime, co déldme

SEO - diky obsahu je nas web |épe hodnocen a zobrazuje se
Nna vyssich pozicich | na obecna slova

Prilakani (potencidlnich) zakaznikd a zvyseni trzeb (ovSem

neprimo)



JAK NEFUNGUJE OBSAHOVY
MARKETING

Udélame obsah

Sami ho sdili

Zdroj: Pavel
Ungr


https://blog.bloxxter.cz/proc-cesky-obsahovy-marketing-nefunguje/
https://blog.bloxxter.cz/proc-cesky-obsahovy-marketing-nefunguje/

S CIM JE TREBA POCITAT

Potrva to dlouho

Da to fakt praci

Obtizné poznate, jak dobre a jestli vubec to funguje
Konkrétni prinos (navratnost investic) zmerite jeste obtiznéji

Pokud produkt a sluzba stoji za houby, sebelepsi text to
nezachrani



JAKE METRIKY SLEDOVAT

- Navstevnost (Ctenost)
- Chovani — mira okamzitého opusténi, cas na strance

- Asistované konverze

Akvirice Chowind Konverze Elektronicky obchod =
M Novi ulivatelé Mira ckamzitého T OCOLStEANK o cbatrwdnl  TONVErZIni pomér
Usivatelé & Navétévy e e m"‘“‘“ Transakee Triby
4 999 4161 27 674 46,57 % 6,27 00:04:28 033% 89 112984318Kc
Mavitévnici magazinu
226 464 204 888 461 421 7012 % 3,01 00:01:39 0,26 % 1218 14004 885,59 K¢

Viichni utivatelé



JAKY OBSAH

Text (typicky ¢lanek, ale i popisky produktu)
Infografika

Fotografie

Video

Audio (podcast)

Ebook



KAM S NIM?

Vlastni web - blog
Oborové weby
Respektované blogy
Socialni site

(kamkoliv, kde to nepokazi povést firmy)



OBSAHOVA STRATEGIE

Co je cilem

Kdo je cilovka

Jaky obsah povazuje za prinosny

Jaké jsou silné a slabé stranky nasdich produktt / sluzeb
Jaky obsah muUzeme nabidnout

Kdo ho bude tvorit, kontrolovat, publikovat

Jak ho dostaneme k lidem

Kdy ho budeme zverejnovat

Jak budeme méfit dopad a vyhodnocovat plnéni cild



JAK DOSTAT OBSAH MEZI LIDI

- Zamerte se na néjakou komunitu

- Posilujte presvedceni

- Vymezte se vUcCi existujicim ndzordm
- Nahodte kontroverzni téma

- Co bude v zajmu lidi sdilet

- Zdroj: Rand Fishin



https://www.slideshare.net/randfish/why-content-marketing-fails/37-In_My_Experience_Content_Spreads

NA CO BYSTE SI MELI
ODPOVEDET

Bude to nekoho zajimat?
Bude to nekoho zajimat natolik, aby to chtel sdilet?

Mam pripadné dost penéz na to, abych zaplatil
propagaci?



KDO TO DELA DOBRE

- Tchibo blog
. Cilichili

- Wo0oX

. RUzovy slon



https://tchiboblog.cz/
http://cilichili.cz/
https://www.woox.cz/
https://www.ruzovyslon.cz/

m’ © « -~ O | piinissit | registrace [V kosic 0K

OBLECENI HARDWARE DOPLNKY DARKOVE SEKY WOOXLOOKS

1. Kde mam klice?
Velmi asto kladena otdzka, pfedeviim v mrazech u domovnich dvefi a pfed zamdéenym autem pod sjezdovkou. Spise fednickd, malokdo éeka odpovéd.
2. Jak se mas?

Podle prizkumd lingvistického ustavu v Brodé je tato otdzka nejéastéjii seznamovaci frazi. ZvIastni je, Ze odpovéd, at je jakakoli, Vds pravdépodobné neposune
o moc bliz vaiemu cili. Jde tedy o velmi neefektivni feénickou neobratnost, kterou by bylo lepii nahradit konstatovanim tady mé mas’, pfipadné .ty je teda mas".

3. Jak jsi na tom?

Maduzivana a velmi oskliva. Navic nesmysina. PUvodné sexisticky indiskrétni vyznam (byt na tom = pelesit se) se zcela vytratil, mlZe vam ji tudiz poloZit
prakticky kdokoli. V novém kontextu silné sugestivni. Doporucujeme odpovidat .co ti potom®, taze li se 3&f, vykejte.

4. Proc zrovna ja?

Otazka casto pouzZivana vyherci loterijnich jackpotdl, statnich tendrd a UspéSnymi spekulanty. Jde o Cisty altruismus, tazatel se pta 5tésti, proc radéji nechodi po
jinych lidech, pfipadné po horach. V Cesku velmi populrni.

5. Milujes mé jesté vibec?

Zdanlivé patova otdzka, jednoduse fesitelnd prostou zménou interpunkce: Milujed mé jeste? Vilbec.



N\YFZANYIANYIANYIANTYIANY I ANY S AN

Z Qﬂ%ﬂ&ﬂ%ﬂ%ﬂ\ﬂ% /
NYZANYZANYZANYZANYZANYZANTZ4N
ZAN\YZANYZANVZANYZANYZANYZA\Y/
NYZANYZANYZANYZANYZANYZANTZAN

JANVIANVIANVIANVIANVIANVIANYS
COPYWRITING




COPYWRITING

Copywriting = psani reklamnich a marketingovych textu
Jinymi slovy “psani textu, které plni svuj ucel”

Coz znamena, ze by mely:
informovat,

vzdeélat,

zabavit.



PRAVIDLA COPYWRITINGU

- Stylisticka a gramaticka spravnost
- Unikatnost a prinos pro ctenare

- Obsah dulezitych informaci

- Pozitivni nadech

- DUvéryhodnost

- Presvedcivost

. Ctivost

Zdroj. Wikipedia



https://cs.wikipedia.org/wiki/Copywriting

5 OTAZEK, NA KTERE V TEXTU
ODPOVEZTE

1. Co Je za problém?
2. Proc problém stale trva?

5. Jaké jsou moznosti?
4.V cem je to jing?
5. Co maji lidi udélat ted?

Zdroj: Maria Veloso, citovano podle Otty Bohuse



https://ottobohus.cz/pornomagnat

OBRACENA PYRAMIDA
Nejvéetsi:
Titulek a shrnuti - pozornost Ctenare
- dilezitost

- priorita
Vliastni obsah

dilezité informace
a fakta serazena
dle klesajici

priority

méné dalezZité
detaily

Nejmensi:
- pozornost ctenare
- dilezitost

- priorita



JEDEN NADPIS VLADNE VSEM

Proc¢ zacit nadpisem / titulkem
PrecCte si ho 4x vice lidi nez zbytek textu

Mate dost energie vymyslet néco super
SEO

Jak by mél vypadat spravny titulek podle American Writers & Artists — 4 U
uzitecny
urgentni
unikatni

ultraspecificky



JAK PSAT

Ctéte

ZKkratte vSechno, co muzete
Hlavné srozumitelné
Udrzujte jednotny sty

Piste jako Clovek



PI X ARK EEATURE EILMST EHORT EILME CARLERS [ETRAS [ECHMNAOLOGY ARGUT

Awww...Don't Cr}r.

s ot o0 A0 Errer

Whet vou're locking bor may hove been misploced
n Long Tesem Mamory:




Novinky

Menime urokove sazby u hypotek

10.10. 2018 Pujcky a hypotéky

MNa trhu je to ted se sazbami U hypotek jak na houpacce. Co se na chvili
sniZily, uz zase stoupaji vzhuru. | my na tento vyvo] musime reagovat,

a proto k 10, fijnu sazby Zvysujeme.



JAK PSAT

Vyhnéte se prazdnym frazim

Budte konkrétni

Nemluvte o sobé€, ale o lidech a jejich potrebach
Chtéjte po lidech vzdy jen jednu akci

Pravidla pravopisu jsou porad in



Wionello. Vic nes 4
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Google individualni pfistup Em ) Q
Vie Obrazky Mapy Zpravy Videa Vice Mastaveni MNastroje

Pfiblizny pocet vysledkd: 8 820 000 (0,38 s)

GOOQ Ie komplexni Fedeni Em § O

Vie Obrazky Nakupy Videa Zpravy Vice Mastaveni MNastroje

Pfiblizny pocet vysledkd: 6 180 000 (0,20 s)



PAR RAD A TRIKU

Konkrétni Cisla vzbuzuji duvéryhodnost — 73 % zdkazniku, 862
prodanych kusu

Omezte pouzivani podminovaciho zpusobu a slov jako ,kdyby*
Vyhybejte se trpnému rodu — samo se to nikdy neudela
VykFi¢niky s rozumem — text by mél byt ddrazny sdm o sobé
Oslovujte lidi jménem

Vzbudte zvédavost






KOHO SLEDOVAT

. _Otto Bohus neboli Ottocopy

- Ebook zdarma

. Pavel Senkapoun neboli Nejlepsi copywriter

- Michaela Weikertova neboli Copy triky



https://ottobohus.cz/blog
https://ottobohus.cz/blog
https://ottobohus.cz/trilogie-zdarma
https://nejlepsicopywriter.cz/blog/
https://michaelaweikertova.cz/blog/
https://michaelaweikertova.cz/blog/

