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REKLAMA VE VYHLEDAVANI |
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CO SI PRIPOMENOUT

Konverzni (nakupni) cesta a jeji faze
Optimalizace pro vyhledavace
Nadpisy, titulky, kvalitni texty

Analyza klicovych slov



REKLAMA VE VYHLEDAVANI

Kdy lidé vyhledavaji
Kdyz sami neco aktivhe chteji
Bud jsou krucek od nadkupu
Nebo se o néco aspon aktivne zajimayji
Co z toho plyne pro nas
Reklama ve vyhledavani je vykonnostni kanal s rychlymi vysledky
Primarné nas zajima navratnost investic, sekundarné napr. navstévnost

Omezeni: kolik lidi hleda nas produkt Ci sluzby a jaka slova pro

vyhledavani pouzivaji



REKLAMA VE VYHLEDAVANI

PPC = pay per click
Google, Seznam, (Bing)

Textova reklama je na prvnich (az) 4 pozicich nad

prirozenymi vysledky
Nad ni nebo vedle ni muzou byt produktové reklamy

Dale se reklamy muzou zobrazit i ve spodni ¢asti stranky,

pripadné na dalsich strankach



JAK REKLAMA FUNGUJE

Chcete, aby se vase reklamy zobrazily na urcita klicova slova

Uzivatel zada vyhledavaci dotaz a pokud ten odpovida vasim
klicovym slovim, muze zobrazit vasi reklamu

Na cem zalezi

Kolik jste ochotni zaplatit za to, ze nekdo na reklamu klikne

Kolik konkurentu chce zobrazit reklamu na stejny vyhledavaci dotaz
Kolik jsou konkurenti ochotni zaplatit

Jak “kvalitni” jsou vase reklamy a vas web



SKORE KVALITY

O tom, jestli a na jaké pozici se vase reklama zobrazi, rozhoduje
nabizena cena za proklik a tzv. skére kvality

Skore kvality:
OcCekavana mira prokliku
Relevance reklam

Dojem ze vstupni stranky
Skéala 1-10

Cim vy3si skore kvality, tim méné platite za reklamy



CO TO ZNAMENA 'V PRAXI

Vyhledavace nuti inzerenty, aby tvorili kvalitni reklamu, na
kterou se bude klikat a se kterou budou lidé spokojeni

Co Je kvalitni PPC reklama:
Uzivatel zada vyhledavaci dotaz (klicové slovo)
Zobrazi se mu reklama obsahujici toto slovo
Po prokliku se dostane na stranku obsahujici hledané téma

= Je dodrzena tematicka souvislost “slovo — reklama —
stranka”



ZAKLADNI| POIMY

Zobrazeni - kolikrat se reklama zobrazi

Proklik - kolikrat na reklamu nékdo klikl

CTR (mira prokliku) = pocet proklik( / pocet zobrazeni

CPC (cena za proklik) - kolik zaplatite, kdyz nékdo klikne na vasi reklamu

Cena = nadklady - kolik vas reklama celkové stoji

Konverzni pomér = pocet konverzi / pocet navstév

Hodnota konverzi = trzby (obrat)

PNO (podil ndkladl na obratu) = cena/ trzby

Prameérna pozice - na jaké pozici ve vysledcich vyhledavani se reklama
zobrazuje



JAK REKLAMY SPUSTIT

Google i Seznam maji kazdy svUj nastroj na spravu reklam
Google Ads (drive AdWords)
Seznam Sklik

Zobrazuji reklamy na prislusném vyhledavaci, pres Google Ads nelze spustit
reklamy na Seznamu a naopak

Principy fungovani u obou systému stejné, lisi se v moznostech a funkcich
Google obecné napred a Seznam ho kopiruje

Do znaéné miry proto, aby PPCc¢karum usnadnil praci a ti ho chtéli pouzivat



STRUKTURA UCTU

Ucet
Firma - fakturacni udaje
Pristupy

Propojeni s jinymi nastroji



STRUKTURA UCTU

Kampan

Marketingovy ucel
Geografickeé cileni

Rozpocet

Casové planovani

Sklada se z reklamnich sestav



STRUKTURA UCTU

Sestava

Seskupeni relevantnich klicovych slov a reklam

Kampa Sestav KliCova
n a slova
Pocitace
Elektroni Mobilni
ka telefony
Tablet Tablet
y y
Tablety
levné
Tablety

eshop



STRUKTURA UCTU -
PRIKLADY

Struktura kampani - jak je rozdélovat
Tematicky
Brand — aboutyou.cz

/bozové kategorie — damské bundy, kalhoty, halenky
Znacky
Konkrétni produkty

Podle zarizeni — pocitac, tablet, mobil

Podle lokality — CR, kraje, mésta

Podle typu shody klicovych slov



SHODA KLICOVYCH SLOV

Presna = [damské bundy]
Vyhledavaci dotaz presne odpovida klicovéemu slovu

Ale! - reaguje i na vyrazy bez diakritiky a jednotné/mnozné &islo, napf.
*damska bunda”

Frazova = “damské bundy”

Vyhledavaci dotaz musi obsahovat frazi “damské bundy”, ale pred ni i za ni
muze byt cokoliv dalsiho, napf. ““damské bundy eshop” nebo “kde koupit
damské bundy”



SHODA KLICOVYCH SLOV

Volna = damské bundy

Vyhledavaci dotaz muze obsahovat kterékoliv z danych slov a cokoliv k
nému, napr. “bundy pro muze”

Volna modifikovana = +damské +bundy

Vyhledavaci dotaz musi obsahovat obé dveé slova, ale | cokoliv k nim “koupim
damskou levhou bundu”

Vyluéujici = -panské

Vyhledavaci dotaz nhesmi obsahovat dané slovo
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Pfiblizny poget vysledkd: 9 360 000 (0,37 s)

Levne IPhony - Zitra u Vas | Neplatte vic kdyZ nemusite :0)
www.pouziteiphony.cz/ ~
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UZijte si super vykon a skvélé TOP vykon a fotky s optickou
fotky na velkém displeji. stabilizaci na velkém displeji.

LevneiPhony.cz - TOP recenze | Specialista na telefony Apple
www.levneiphony.cz/ » 776 538 523

Hodnoceni 4,5 %% pro levneiphony.cz

Slevova Akce v plném proudu! Nejnizsl ceny a kvalita ovéfena zakazniky. Doprava do druhého dne.
Vykup telefoni. Provéfeny plvod. Prodej na splatky.
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www.macbookarna.cz/ ~ 603 189 556
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MTimpex.com | mobilni pFisluSenstvi

www.mtimpex.com/ «
Doprava zdarma do Evropy, 2dhodinova dodavka, vice nez 15000 produktd. 24 uur levering.



7 CEHO SE REKLAMA SKLADA

Google Ads

3 nadpisy po 30 znacich

2 popisy po 90 znacich

Viditelna URL - co se zobrazuje v inzeratu
Cilova URL - kam lidi skutecné vedeme
Rozsireni

Seznam Sklik

2 nadpisy po 30 znacich

1 popisek 0 90 znacich

Viditelnd URL

Cilova URL

Rozsireni



POZOR NA PRAVIDLA

Dodrzujte zasady reklamnich systému (Google, Seznam)

Nesmite propagovat zakdzany obsah (zbrane€, drogy) a omezeny obsah
(alkohol, sexualni pomucky, Iéky) lidem od 18 let

Nesmite propagovat padélané zbozi a cilit na ochranné znamky
Nesmite uvadéet nepravdivé ani zavadégjici informace

V textu reklamy nesmite pouzivat specialni znaky (*z*d*a*r*m=*a),
nadmernou interpunkci (Doprava zdarmalll), text velkymi pismeny
(ZDARMA)

Co se stane, kdyz to porusite - systém vam zamitne reklamu, nebo
zablokuje cely ucet


https://support.google.com/adspolicy/answer/6008942?hl=cs
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&ved=2ahUKEwieoqCjya7eAhWqh6YKHXGTCEgQFjABegQIABAB&url=https://napoveda.sklik.cz/pravidla/&usg=AOvVaw0DSjEqMEvOiAuEhD63Boi_

PRODUKTOVE REKLAMY

Vyuzivaji informace z produktového feedu
Nazev zbozi

Cena

Prodejce (web)

Obrazek

Da se nastavit, jaké produkty chceme v reklamach
zobrazovat a na jaké vyhledavaci dotazy

Podobu reklamy ale neovlivhime



SLEDOVANI| A OPTIMALIZACE
VYKONU

Nikdy dopredu nevime:
Jak se bude inzerce chovat
Jaké penize budeme platit za jaké pozice
Jaka slova budou mit trzby vysoké a jaka slova nizké
Jaké inzeraty budou pritahovat vetsi pozornost

Nastaveni kampani je jen zacatek, nasleduje kontinualni
optimalizace na zakladée dat

Optimalizace (sprava) PPC kampani je nekoncici proces



NEJCASTEJSI CHYBY V PPC

Spusteni kampani bez konkrétnegjsich predstav
nebo cild

Inzerce na nesmyslna klicova slova

Nedodrzovani souvislosti mezi klicovym slovem,
Inzeratem a cilovou strankou

Malo Uprav na zakladée dat, napr. kontrola stavu PPC
jednou za mesic



