ETIKA MASMEDI|

Etika, masmédia, kritické mysleni, medidini vychova

Didaktické cile

74k rozumi pojmim etika a masmédia a dokaZe je definovat.
Zak vysvétli, jak se etika promitd v masmédiich.

Zak porovna jednotlivé typy médii.

Zak posoudi, kterym médiim je vhodné vé¥it a proc.

74k zd(ivodni, pro¢ je nutné si ovéfovat informace a jak na to.

moo®»

Vyukové prostredky

1. Frontalnivyklad (15 minut prvni vyklad + 8 minut druhy vyklad + 4 minuty zavér = 27 minut)
o Vtomto jsou zahrnuty i otazky a odpovédi Zakl na né

2. Prace ve dvojicich (3 minuty v Gvodu)

3. Prace ve skupinach (12 minut béhem aktivity)

4. Samostatnd prace (3 minuty béhem testu)

Gloria Gupta, 495400



1. Uvod

Krasny dobry den! Tématem dnesni hodiny je etika masmédii. NeZ se pustime do toho, co si pod
etikou masmédii mame vlastné predstavit, podivejte se prosim na prezentaci. MlZete v ni vidét Sest
vyrokd, které reprezentuji nadpisy ¢lank( médii. Vasim ukolem bude rozdélit se do dvojic a se svym
partnerem rozdélit vyroky do dvou skupin a identifikovat, v ¢em se vyroky lisi. DAme si na to

3 minutky.

Tak jsme vsichni hotovi? Super. Vyroky jste nejspiSe rozdélili tak Ze 1, 4 a 6 patfi do prvni skupiny a
zbylé vyroky do druhé. Nadpisy prvni skupiny jsou charakteristické tim, a Ze jsou napsané neutralné a
mozna citime, Ze jejich cilem je primarné Ctenare o néCem neutralné informovat. Oproti tomu nadpisy
druhé skupiny se lisi uz jen tim, jak jsou napsané; na prvni pohled vidime vyskyt vykfi¢nik(. Dale vas
taky mohlo napadnout, Ze v nds vzbuzuji néjaké emoce; at uz je to strach, vztek, ¢i néco jiného. Je
mozné, Ze obsah téchto ¢lankl nebude Cisté informativni, ale pdjde i o néco jiného.

V dnesni hodiné si ukazeme, jaké typy médii mohou takovéto nadpisy a ¢lanky psat, co je jejich cilem
a jak si vybirat média tak, abychom se stali informovanymi a kriticky smyslejicimi konzumenty.

Viz Pfiloha 1, slide 2

Triminutovd skupinovd
prdce

Pokud to ucitel uznd za
vhodné, muze Zdaky
rozdélit i sam.

Zde je mozné vést i
diskusi. MoZné otdzky:
Jak jste vyroky rozdélili?
Cim se od sebe skupiny
1isi?



2. Prvni vyklad

Jak jsem jiz zminila na zacatku hodiny, tématem dneska je etika masmédii. Nejprve si pro jistotu
priblizime oba pojmy separované, poté si ukazeme, jak se etika v masmédiich promita. Média obecné
jsou jakési prostiedky slouzici ke komunikaci. Masmédia, jak uz vyplyvd z ndzvu, zasahuji masy.
Znamena to, Ze jedno médium ma velké mnoZstvi konzumentU a potencial jejich zasdhnout jesté vice.
Masmédia na nés plsobi a ovliviiuji nds kazdodenné. Jejich vliv je v dnesni dobé jesté prominentnéjsi
nez dfive, za ¢imz stoji rozmach technologii. Masmédia jsou také specificka tim, Ze komunikace je ¢asto
smeérovana pouze od média ke konzumentovi, tudiz je jednostranna. Existuji samoziejmé vyjimky, jako
napfiklad moZnost psani komentafd u internetovych ¢lankd, ale tento smér komunikace je méné

vyrazny. U masmédii také existuje hrozba populismu, ktera plyne ze snahy oslovit co nejvétsi publikum.

Masmédia mGzZeme rozdélit do nékolika kategorii, napfiklad tradi¢ni a moderni, nebo podle zpUsobu
komunikace, jako napfiklad psana, zprostfedkovana pouze hlasem nebo audiovizualni. V prezentaci
muUzete vidét nékolik konkrétnich druhl masmédii. Noviny jsou jedno z nejstarSich masmédii. Dfive
existovaly pouze v tiSténé formé, dnes se ale nékteré spolecnosti presouvaji do digitalniho prostoru.
Stejné jako noviny je tu s ndmi i radio pomérné dlouho a obé patfi vSe mezi tradicnéjsi média. Televize
muze byt zdrojem informaci mozna spiSe pro starSi generace, ty mladsi mnohdy televize doma ani
nemaji. Internet je pomérné obsahly pojem, sam o sobé tak docela masmédium neni, ale poskytuje
prostor pro mnoho z nich. Socialni sité jsou ve dnedni dobé velice populdrni, co se ale tyce spolehlivosti
Sitenych informaci, mohou zde existovat rizné hrozby, jako napriklad fake news. Reklama se mGze zdat
prekvapiva, ale i prestoZe Casto plsobi na mnoha platformach, stéle je to forma komunikace zamérena
na masy. Napada vas jesté néjaky jiny priklad masmédii?

Ted kdyZ jsme si shrnuli zakladni informace o masmédiich a jejich priklady, miZeme se zamérit na druhy
klicovy pojem, kterym je etika. Etika je véda ktera zkouma moralku, mravnost, dobro a dalsi souvisejici
pojmy; vSeobecné lidské chovani. Neni to pouze néjaky abstraktni pojem, ktery patfi do ucebnic, ale
ovliviiuje nas v kazdodennim Zivoté. MozZna s tim nepracujeme na védomé roviné, ale kazdy z nas ma
soubor hodnot, na zakladé kterého jedna. V pribéhu ¢asu byla morédlka proménliva, napftiklad dfive
bylo normalni, Ze Zena byla v uvozovkach méné nez muz, nemohla volit a jejim primarnim ukolem bylo
starat se o domacnost a déti. V dnesni dobé je to samoziejmé jinak a tenhle pfiklad by mél slouzit
k uvédoméni, Ze jen za par dekad se mordlka mlze vyrazné zménit a ménit se i do budoucnosti.

NeZ prejdeme k propojeni etiky a masmédii, predstavime si jejich funkce. Nebudu chtit, abyste je uméli
z hlavy vyjmenovat, ale je dobré mit o nich néjaké ponéti. Informacni funkce je jasna, média slouzi k
zprostiedkovani informaci. Interpretace podstaté znamend, jak danou véc konzumentovi podavame,
jaky pouzivame jazyk, zda je informace zprostfedkovana neutralné ¢i s emocnim zabarvenim a dalsi
faktory. Instruktivni funkce je ne Uplné stastny preklad instructive function, ale v podstaté znamena, Zze
média mohou i vzdélavat. Zabavni funkce médii spociva v tom, Ze lidé maji jakousi moznost Uniku pred
realitou a odlehceni. Pro nas je velmi dulezita funkce je spojujici. Diky tomu, Ze lidé pfijimaji stejné Ci
podobné informace, jsou propojeni podobnou zku$enosti a mlze je to spojovat. Spatnou verzi této
funkce by byl pravy opak, kdyby se na zakladé pfijimanych informaci spole¢nost naopak rozdélovala az
polarizovala. Tyto funkce ndm mohou pomoci pfi rozpoznavani kvality jednotlivych typl médii. Na
pravé strané prezentace miZete vidét citat Francise Bacona: ,Védéni je moc.” Tento vycet funkci
masmédii miZze slouzit jako ilustrace k tomu Ze tento citat je ve svété médii pravdivy.

Jak mohou byt masmédia spojena s etikou? Jak jsme si zminili, etika zkouma lidské chovani na zakladé
urcitych mravnich hodnot. Chovani lidi se pak mlze promitat i do chovani médii, které mizeme poté
také zkoumat po etické strance. Jak se mohou masmédia chovat neeticky? V tomhle nam mohou
napovédét pravé funkce masmédii. TakZe se divdme na to, o cem média informuji, jakym zplsobem
informace poddvaji a co to s lidmi déla. Neetické masmédium mUze naptiklad napsat internetovy ¢lanek
se zavadéjicim nadpisem pouze proto, aby na néj vice lidi kliklo, lidé se rozcilili, psali komentére,
prispévek mél jesté vétsi dosah a masmédium by vesele utrZilo vice penéz za reklamy v ¢lanku. To ndm
v podstaté odpovida i na nasledujici otazku, motivace masmédii k neetickému chovani mize byt
napfiklad nedostatec¢na informovanost samotného média, ale primarnim cilem firem je zisk.

Viz Pfiloha 1, slide 3
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Fake news nejsou ve
vykladu bliZe pribliZovdny,
protoZe predpokldddm, Ze
budou ndplni jiné hodiny.

1 minuta na pripadné
odpovédi Zakd, pokud
Zadné nebudou, sadm
vyucujici maZe uvést treba
knihy nebo filmy o
oduvodnéni

Viz Priloha 1, slide 5
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Otdzky jsou i v prezentaci
a je podle mé vhodné se
pred viastni odpovédi
opravdu Zdka zeptat na
jejich ndzor. Na diskusi
kaZdé otdzky cca 1
minuta.



Doted jsme pohybovali v troSku teoretické roviné, nyni si ukazeme néjaké praktické priklady. Nékteré
zpravy mohou ostrakizovat urcité skupiny, néktera média to délaji opakované. Toto jednani muze
podporovat xenofobii. Znate néjake pfiklady? ... Jedna se napfiklad o rasismus, sexismus, ableismus a | i, pgiona 1, slide 7
dalsi. Média mohou napfiklad i hanit pfislusniky politickych stran nebo jejich volice. Toto mUze byt
problém hlavné u médii, kterd maji soukromé vlastniky. Je to dlisledkem toho, Ze tato média inklinuji | Po Ofd{ff?f’lfoffomal
k n&jaké ¢&asti politického spektra, mozna dokonce ke konkrétnimu hnuti. | sexualizace lidského téla, :’n‘jzzrsd’zaku' neceld
napriklad v reklamach, midze byt problém. Napftiklad Zeny v reklamdach pak mohou byt povazovany muzi ’

za objekty namisto lidskych bytosti. Jednim z dalSich problémU0 muze byt i indoktrinace, ktera
zjednodusSené presvédcuje své cilové publikum k pfijeti néjakého nazoru.




3. Aktivni preruseni

Nyni vas poprosim, abyste se rozdélili do Sesti skupin. Skupiné bude pfidéleno jedno médium: Blesk,
Cesky rozhlas, Televize Nova, Ceska televize, Lidové noviny, DVTV. Vasim Gkolem bude béhem
nékolika nasledujicich minut odpovédét na otdzky v prezentaci. Pro vyhledavani informaci mGzete

pouzit své mobilni telefony. Prvni tfi odpovédi budou jiné u kazdé skupiny a vypracujte je jako prvni.

Na dalsi dvé odpovézte v pfipadé, ze vam zbude ¢as. Vlastnika pravdépodobné budete muset
dohledat, otazky 2 a 3 jsou o vasich vlastnich napadech. Tyto otazky jsou zaroven srovnavaci s médii
ostatnich skupin, snazte se ale soustredit hlavné na to svoje.

Otazky:

Kdo tato média vlastni?

Jsou tato média stejné vérohodna? Pro¢ ano nebo ne?

Ktera z téchto masmédii by se mohla chovat neeticky a jeho by k tomu mohly byt dGvody?
Znate néjaka dal$i masmédia v CR?

Védél by nékdo, odkud samotna masmédia informace Cerpaji?

Ndsleduje prezentace médii jednotlivymi skupinami a shrnuti. Cilem je, aby si Zdci uvédomili, Ze mezi
médii existuji rozdily a ne vsechny mohou mit stejné motivy. Aktivita navazuje na ndsledujici vyklad,
kde se informace z této aktivity smysluplnéji vytridi.

Viz Priloha 1, slide 8

Pokud to ucitel uznd za
vhodné, miZe Zaky
rozdélit i sam.

Samostatnd prdce by méla
zabrat 8 minut.
Doporucuji promitnout
néjaké online méreni casu,
at Zdci vi, kolik ¢asu jim
zbyvd.

Otdzky jsou pro vsechny
skupiny stejné.



4. Druhy vyklad

V této aktivité my jsme si ukazali, Ze se jednotlivda média od sebe lisi, napfiklad jejich vlastnikem.
Nasledujici vykladova ¢ast se bude zamérovat na to, jak odlisit jednotlivé druhy médii a jak zhodnotit,
které zdroje jsou relevantni a poskytuji ty spravné informace. Jednim z ukazatel( relevantnosti médii
je zpUsob jejich financovani.

Milzeme odlisit dvé zakladni skupiny médii; soukroma a verejnopravni. Verejnopravni média jsou
zpravidla financovana z verejnych penéz a ukotvena zakonem. Zaroven v sobé maji zabudovany eticky
kodex. Ten v sobé zahrnuje nékolik faktor(, jako napfiklad vyvazenost, coz znamena, ze médium
poskytuje prostor pro stanoviska mnoha nazorovych skupin. Dale také objektivita, kterd zarucuje to, ze
Zadna z téchto nazorovych skupin neni protézovana.

V Ceské republice funguiji tfi veFejnopravni média, ktera mizete vidét i v prezentaci — Cesky rozhlas,
Ceska televize a Ceskd tiskova kancelaF. Viechna tato média maji sv(ij vlastni zékon, ktery si ti zvidavéjsi
z vas mohou jednodude vyhledat na internetu zaddnim zakon o ... a zadat za to dané vefejnopravni
médium, takze napfiklad Zakon o Ceském rozhlasu. Tato média taky prochazeji peclivéj$im procesem
kontroly neZ soukroma masmédia, coZ se muZete dodist pravé v téch zakonech.

Naproti tomu soukroma média mohou mit za vlastnika kohokoli. Znamena to, Ze soukroma média si
mohou v uvozovkach fikat co chtéji bez néjakého kontrolniho organu, samozifejmé v mezich svobody
slova. Clanky nebo zpravy mohou byt emoéné zabarveny a obecn& se nemusi zaméfovat pouze na
informativni obsah.

V jednom z predchozich slidl prezentace jsme si shrnuli jednotlivé funkce masmédii. Pro pfipomenuti
jsou to informacni, interpretacni, instruktivni, zabavni a spojujici. KdyZ se na tyto funkce podivdme
z etického hlediska soukromého masmédia, mlze si dovolit interpretovat rizné zpravy podle svého,
nabadat lidi k urcitého urcitému chovani a velice snadno ze svoji pozice rozdélovat spolec¢nost na rizné
nazorové skupiny a postvdvat je proti sobé. Toto vymezovani muiZe v krajnim pripadé vést az
k radikalizaci. Zaroven to znamena, Ze informace mizZe byt z hlediska obsahu stejna od seriézniho i
verejnopravniho média, ale byt interpretovana Gplné jinym zplsobem.

Dalsim dulezitym faktorem pfi odliSovani seriéznosti médii je ovérovani zdroji. Znamena to, Ze pokud
se vjednom médiu dozvime néjakou informaci, miZzeme si tuto informaci zadat do vyhledavace a ovérit
si, zda o ni psalaijind média a jaka média to jsou. Je mozné nahlédnout i do zahranici. Zaroven je mozné
vyuzit sluzeb fact checkingovych programu. V aktivité jsme si uvedli priklady c¢eskych médii. V dnesni
dobé a s vasi jazykovou dovednosti je ale vhodné si informace ovérovat i u zahranic¢nich médii. Tento
postup je vyhodny na vice frontach — ovéfujete si informace, ale zaroven si procvi¢ujete dany jazyk.
Znate néjaké priklady zahrani¢nich médii?

Nékolik priklad zahrani¢nich médii, které stoji za vasi pozornost, miZete vidét v prezentaci. Média
zminéna v prezentaci prevazné publikuji informace v anglictiné, kterou se vsichni z vas ucite. BBC je
povaZovano za nejstarsi vefejnopravni médium je to zkratka pro British Bradcasting Company. Funguje
jiZ témér sto let a je povaZovano za jedno z nejspolehlivéjsi médii vibec. New York Times, jak uz
napovida nazev, funguje zase ve Spojenych statech. The Economist je povazovan za nejspolehlivéjsi
masmédium zprostfedkovdvajici informace ze svéta ekonomického déni. The Guardian je opét britské
médium a ma velice se prehledny internetovy portdl, na ktery doporucuji se podivat. Neni vzdy
stoprocentné nestranny, je to komeréni médium, ale ve vétsiné déni zaujima stred. Dale urcité
doporucuji akademické texty i nejriiznéjsi vyzkumy, které jdou Casto ruku v ruce. Ve vétsiné pripad
jsou tyto texty a vyzkumy zastitovany spolehlivou instituci, napfiklad univerzitou, a jsou podlozeny
vyzkumnymi daty, coZ je empiricky a realny dakaz.

Déle u podavanych informaci mlzZete hodnotit jazyk, kterym je informace podavana. V Gvodni aktivité
jsme si ndzorné predvedli, jak i pouhé nadpisy mohou ovlivnit znéni néjakého ¢lanku. Vefejnopravni a
seridzni média zpravidla pouZivaji neutralni jazyk a maiji za cil pouze informovat bez inklinace k néjaké
nazorové skupiné. Pokud se v textu vyskytuji citové zabarvena slova, prehnand interpunkce jako
napfiklad vykricniky nebo jednoducha popularizujici hesla, je mozné, Ze cilem tohoto média nemusi byt
pouze informovat své konzumenty. Neseridzni média maji také v podstatné jednodussi proces kontroly,
proto mohou byt nékteré informace poddva nespisovnym jazykem. V krajnich pfipadech mohou ¢lanky
¢i zpravy byt i Gto¢né nebo manipulujici. Jak uz vyplyva z nazvu, masmédia maji moznost manipulovat
masy. Pokud se po precteni ¢lanku nebo zhlédnuti zprav citite nastvané, smutné nebo jinou silnou
emoci, zbystfete; tohle presné mohlo byt cilem daného masmédia a zpUlsob, jak konzumenty
zmanipulovat.
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Zde cca 1 minuta na
diskusi ohledné prikladd
médii, které Zdci znaji

Viz Priloha 1, slide 12

Ucitel maze priklady médii
zménit podle svych potreb.

Viz Pfiloha 1, slide 13
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5. Zaver

Abychom si dnesni setkani shrnuli — v prvni ¢asti hodiny jsme si vymezili, co jsou to masmédia, k cemu
slouzi a jaka jsou jejich specifika. Taky jsme si vyjmenovali nékolik pfiklad( jako jsou noviny, radio,
televize, internet a v dnesni dobé velice rozsifené socialni sité jako Facebook, Instagram, Snapchat,
TikTok a dalSi. Nasledné jsme masmédia propojili s konceptem etiky, coz je nauka o moralce, ktera se
zaméruje na pojmy jako dobro, zlo a na lidské chovdni. Vysvétlili jsme si, jak mohou byt masmédia
spojena s etikou a lehce nastinili, jakym zplsobem se mohou masmédia chovat neeticky. Vyjmenovali
jsme si funkce masmédii, coz jsou informacni, interpretacni, instruktivni, zabavni a spojujici a snazili
jsme se rozpoznat oblasti, ve kterych se masmédia mohou chovat neeticky a z jakého ddvodu. Tyto
oblasti byly napfiklad zaujatost viéi skupindm ve spolecénosti porusovani nazorové neutrality,
xenofobie, inklinace k urcité politické skupiné, indoktrinace a dalsi priklady.

V poslednich nékolika minutdch jsme si shrnuli, jak podle nékolika kritérii porovnavat média a kriticky
zhodnocovat informace. MdZeme sledovat, zda je médium vefejnopravni a tim padem se Fidi
zabudovanym etickym kodexem, nebo soukromé, které takovy kodex nasledovat nemusi. V Ceské
republice z vefejnopravnich médii funguje Cesky rozhlas, Ceska televize a Ceska tiskova kancelar. Déle
je nutné informace ovérovat z vice zdrojl a je vhodné preferovat vefejnopravni a seriézni média pred
neserioznimi, a to pravé kvali jejich etickému kodexu. V dnesni dobé internetu je mozné sledovat
i zahrani¢ni média, ktera ndm pomohou s ovérovanim informaci i jazykovou vybavenosti. Na zavér jsme
si pfiblizili, jak se muze lisit jazyk rGznych médii a jaké to v nds mizZe zanechat emoce. Pro komeréni
média je dlleZity zisk, proto udélaji vse pro to, aby méla co nejvétsi dosah, i kdyby to mélo znamenat
manipulaci.

Abychom zjistili, co jste si z dnesni hodiny zapamatovali, posilam vam kratoucky test. Mate na néj
zhruba 3 minuty.

Jste hotovi? Vyborné. Podivejte se prosim na prezentaci, kde miZete vidét spravné vysledky.

Tohle by z moji strany bylo pro dneSek vie, mate néjaké otazky? Pokud ne tak vdm vSem dékuji za
pozornost a méjte krasny zbytek dne!

Zde je mozZné znovu rychle
projet béhem opakovdni
prezentaci, ale neni to
nutné.

Viz Priloha 2, poslat po
tridé testy



Prilohy
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2. Pfiloha 2: test
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