Como e porqué a linguagem
da publicidade usa os
proverbios e as expressoes

idiomaticas
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Usos de expressoes idiomaticas e
provérbios em publicidade

* Porque é que sao especiais?



Lingua e memoria




Que elementos sao importantes na comunicacao publicitaria?

* Prova cega: metade§

escolheu Pepsi. :

* ressonancia .
magnética : estimulo &

na area do cérebro

relacionada
a recompensas.

* quando sabiam qual marca bebiam
* 0 nUmero de pessoas que dizia que a Pepsi era a melhor caiu 25%.

* Dados da ressonancia demonstravam agora que eram as areas
relacionadas com a cognicao e a memaoria eram muito utilizadas.

* Demonstrou:

* as pessoas associam as marcas as memaorias que tém
 Estas associacOes podem alterar as percecdes sobre as marcas

José Teixeira - UMinho



Sugerem as experiencias
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AIDMA

* A - Atencao — Despertar a atencgao.
* | — Interesse — Suscitar o interesse.
* D — Desejo — Provocar o desejo.

* M — Memorizacao — Permitir a memorizacao.
* A— Acao — Desencadear a acao.



Proverbios e termos
%7\ idiomaticos:
f Valores implicitos evocados
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Proverbio — Wikipédia, a enciclopédia livre
Um provérbio (em latim: proverbium) & um ditado simples, concreto, tradicional, que expressa
uma verdade baseada no senso comum ou experiéncia.

-

Proverbio
e
associado
a verdade
e
sabedoria

DEFINICAO DO TERMO

Um Provérbio é uma frase curta,
bem construida, que expressa uma verdade

adquirida através da experiéncia e que se impoe
pela forma breve e pela agudez das observagoes.

Os provérbios sdo ensinamentos deduzidos da
experiéncia que o povo tem da vida,

e sua finalidade é instruir, esclarecendo situagées
de perplexidade, fornecendo orientagdes para
a vida humana, como as setas de uma estrada



Compreender o proverbio implica
um jogo, desafio

e E nos, humanos, w .
adoramos

]0gOS...




texto subjacente?

Expressao implicita

-valor semantico normativo™

dupla estranheza,
ndo normalidade

Sao
~~
Sem——————T

“Pelo menos uma vez por ano, temos o direito de falar para o umbigo.”

* O slogan podia ser:
NARCISISMO JUSTIFICADO






Amigos Amigos,
cervejas a parte

Edicao limitada de garrafas inconfundiveis, para brindes em seguranca
Sobor Adtc

Seja responsavel. Beba com moderagao.
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Quem tem

PRIO, nao
tem frio




@ pingodoce &




SO NOS PODEMOS
COMER BUCHAS

SO NOS...
(PORTUGUESES)
fazemos
“impossiveis”

SABER QUE HA COISAS QUE SAD S0 PORTUGUESAS, NAD TEM PRECOD"




Tudo

Imagens

Videos

Mapas

Noticias

Mais ~

Ferramentas de pesquisa

KEEP
CALM

que a

fol comer

uma bucha
Ha 5 dias




SO NOS PODEMOS SO NOS...
MDY (PORTUGUESES)

fazemos
“impossiveis”

SO NOS COMEMOS
0S SONHOS

SABER QUE HA COISAS QUE SAD SO PORTUGUESAS, NAD TEM PRECD"
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“Saber que ha coisas que
sS40 sO portuguesas, Nao
tem prego”




Objetivos desta apresentacao

Compreender o funcionamento do léxico no
aspeto de algumas fraseologias do portugués
europeu

Verificar como a publicidade as insere nas suas
estratégias

Verificar como sao aproveitadas quer na
interpretacao canonica (hormativa, tradicional)
guer na nao-canodnica

Mostrar como nas fraseologias o todo lexical nao
é igual a soma das partes



Léxico, Fraseologias e competéncia
linguistica

Fraseologias: provérbios, expressoes fixas (idiomaticas)
Implicam um dominio alto de competéncia linguistica
Reforcam a nocao de grupo e de pertenca comunitaria

Por isso muito utilizadas para justificar atitudes,
opinides (“como o povo diz”, “como os antigos
diziam”...)

Dai o valor de fiabilidade que a publicidade aproveita



Provérbio:
NoO poupar
e que esta o ganho

Provérbio implicito
-como citacao justificativa
-com Interpretacao normativa
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BANCO
ESPIRITO

poupANcA,E\gg ... Grao agrao enche a galinha o papo
Porgue|“tostao a toé(&o enche o mealheiro o papo”|ao subscrever O{l reforcar uma solucao de
Poupanca BES junior coyn €100 recebe a Avozinha, o novo mealheiro BEF | AGKTHA RUIZ DE LR PRADA que
val ajuda-lo a crescer e § poupar com os seus conselhos. Por cada meallieiro entregue, o BES ajuda
a Coracao Amarelo, uma Instituicao de apoio a seniores porque "pou};ar e ajudar nao ocupam
lugar”. Saiba tudo em bes.yt/junior |

\

faz do nome do banco um sinénimo de “poupar”

0 saber e a autoridade da tradicao/comunidade



Proverbio explicito Provérbio:

-como citacgao justificativa O tempo voa
-com Interpretacao normativa

Allianz ()

p==p O tempo voa, ndo é? Mas
£ 3 1 ainda ha quem ache que faz
Fpr }r =, sentido pagar por um seguro
> que cobre parto, quando so
esperd ternelos. v oo e




Proverbio explicito Provérbio:
-como citacao justificativa Para bom entendedor
-com Interpretacao normativa meia palavra basta.

Para bom

entendedor
meia palavra
basta.
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ajudam.

SUPER BOCK
Sabor Auténtico

Provérbio:
Para baixo, todos os
santos ajudam

negatividade
positividade

Provérbio explicito

-como citacao justificativa
-com Interpretacao subvertida




As interpretacoes normativas nao sao as
mais frequentes em publicidade

* a publicidade €, por regra, nao normativa

* pretende surpreender, chamar a atencao



AIDMA

A - Atencao — Despertar a atencao.
| — Interesse — Suscitar o interesse.
D — Desejo — Provocar o desejo.

M — Memorizacao — Permitir a memorizacao.
A — Acao — Desencadear a acao.



Despertar a atencao na Publicidade

prefere o invulgar, a quebra da regra/norma

prefere o inesperado

para isso frequentemente reinventa os valores
textuais

através da ironia, da subversao normativa



VENDE-SE AQUI

PO PAO...

Proveérbio:
Pao, pao, queljo, queijo.

Proveérbio implicito
-com Interpretacao nao
normativa



A subversao das expressoes fixas

mecanismo mais frequente

a subversao é surpreendente, fixa a atencao

a subversao provoca o jogo do humor

baseia-se na desconstrucao dos elementos da
expressao

a expressao deixa de valer como um todo e passa a
valer pelos sentidos originais dos elementos que a
constituem

Ha violacao do Significado de Comunidade: da-se
uma reviravolta completa do percurso semantico que
levou a fixacao social (comunitdria, normativa) do
significado



Dar O ||tr0 por
alguém

Expressao fixa explicita
subvertida
-ndo normatividade assente na
recuperacao do sentido literal da
expressao fixa
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reviravolta do percurso semantico que levou a
fixacao social (normativa) do significado

\r- ..... .......... VA LO R ES D E BAS E (N 50
Dar O h tro por"b iguém idiomaticos)
PERCURSO DE TRANSFORMACAO INVERSAO DO PERCURSO
SEMANTICA
IIIIIIIIIIIII l\llIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

esfor¢ar-se ao maximo em beneficio de X

VALORES IDIOMATICOS ATRIBUIDOS PELA COMUNIDADE




NAO DEIXE O SEU VERAO EXxpressao flxe} explicita
-~ CAIR EM SACO ROTO. | subvertida
-nao normatividade assente na

recuperacao do sentido literal da
expressao fixa

. Se vocé quer conhecer as cores do Veré&o além do bronze, leia a EI.lE deste

més. Vocé vai trar um Esp | Moda com todas as roupas mais ousadus : s : ~ .
tacdo. Sem os Gltimos cortes para os cabelos. A ELLE revelc A : EXp reSS ao fIXa:

destu q
Iho «ainda a primeira entrevista da Julia Roberts depois do seu casamento e

lanca o concurso Super Model of the World onde vocé pade concorrer a Modelo o . C ai r e m S aCO roto

do Ano. E em Abril vocé recebe gratis um fantéstico saco ELLE, Este més com

_todas as cores sé para vocé ndo passar o Verdo em branco. ELLE. ‘A‘suu moda.




Expressao fixa explicita subvertida o
-ndo normatividade assente na recuperacao Expressao fixa: |
do sentido literal da expressao fixa fazer render o peixe

VINHOS BRANCOS DO ALENTE]O.
BEBA LENTAMENTE PARA FAZER RENDER O PEIXE.

LS \

estereotipos sociais:
no Alentejo as pessoas sao lentas

A pressa € a maior inimiga da perfeicio. I por isso que no Alentejo ranto a produgiio comao

; SR 3 TS Vinhos do Alentejo
o consumo do vinho branco sdo feitos com muito vagar. Percorrendo lentamente a Rota 0

dos Vinhos do Alentejo, vai perceber que por 14, a Gnica colsa que passa depressa € a sede. Muais do que conhecimoento. subedoria.




EXxpressao fixa
explicita subvertida
-nao normatividade
assente na recuperacao
do sentido literal da

C"\\(Ckeh F ‘ 6t expressao fixa

Para oS amigos do peito.

Expressao fixa:
amigo do peito

No NorteShopping e Colombo. a melhor escolha



Conclusao

As fraseologias sdo vistas como transportando o saber acumulado
por uma comunidade linguistica;

Ao serem idiossincrasias linguisticas, transmitem o sentimento de
pertenca a comunidade;

Confianca, verdade, inquestionabilidade sdo vetores aproveitados
pela publicidade;

Tanto sao empregues na sua referencialidade normativa (como
argumentacao de determinados valores a serem apresentados),

como aparecem reformuladas em construcdes linguisticas e

Interpretacoes inusitadas, ndo normativas, para-normativas ou
anti-normativas.
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