Nova média

Jde o relativné novy pojem, jehoz obsah vsak jiz stacil projit vyraznym vyvojem.
Pivodné se za ,,nova média“ povazovala predevS§im televize a na ni navazujici média
umoziujici interaktivni uzivani. Pfiblizn¢ od devadesatych let 20. stol. se vSak pod timto
pojmem spiSe rozumi média vyuZzivajici digitdlni technologii (viz heslo digitalizace).
Typickym predstavitelem je internet, kde jako ,,nova média“ existuji ekvivalenty v podstaté
vSech dosavadnich ,klasickych® médii — knihy, deniky, Casopisy, rozhlasové a televizni
vysilani, diskusni kluby, chaty, etc.

Dle McQuaila je pro nova média typicka
* decentralizace (dodani obsahu a vybér jiz nejsou prevazné v rukou toho, kdo
obsah dodava),
omezeni dana naklady, vzdalenosti a objemem),
* interaktivita (pfijemce si muze z média vybirat, odpovidat, pfimo se spojit
s dalsimi uzivateli, etc.)
» flexibilita formy, obsahu i uZziti.

musely byt pfitomny vzdy a vSechny, aby médium mohlo nést adjektivum ,,nové®.

Vznik novych médii je spjat s rychlym technologickym vyvojem spolecnosti a jsou
soucasti diskurusu postmoderni kultury. Nova média méni zplsob vyroby, distribuce ale i
konzumace medidlnich obsahtl. Spoluvytvareji nové Zanry jako napf. hudebni videoklip,
pocitacové hry, reklamni spot. V kontextu soucasné filmové ¢i rozhlasové tvorby se prvek
novosti téchto médii projevuje ve vyuzivani digitalni technologie a sofistikovaného softwaru,

jenz umoznuje pretrzeni klasické narace[. Diky novym médiim se zuZzuje vzdalenost mezi
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