
Nekomerční reklama je přesvědčovací proces, jímž má být ovlivněno lidské chování, 

které se netýká obstarání užitných (zejména hmotných) hodnot, při němž se však 

používají stejné metody (stejné techniky) působení, které se uplatňují při reklamním 

doporučování zboží a služeb. 

 


