Zaklady regionalni geografie
Zadani cviceni 7

varianta A

uryvek textu prednasky:

... to co nas nuti se identifikovat se s regionem/prostiedim je fakt, Ze prostfedi neni neutralnim
ramcem — kazdy z nas si k nému prfipoutava osobni proZitky, rodinné tradice a ve vét§im méfitku i
spolecenska pamét je vazana na urcity prostor.... Nejsilnéjsi faktorem vazajicim ¢lovéka i
spole¢enskou skupinu k néjakému teritoriu, je fakt, Ze jde o rodisté...

Pro tfi generace vasi uzsi rodiny (prarodiCe, rodi¢e a vy osobné) identifikujte mista narozeni
a mista bydlisté, popf. mista dlouhodobého pobytu (prace, studium).

Stru¢né zhodnotte ,akéni radius” tfi generaci a pokuste ze zhodnotit, ke kterym
mistim/regionim si vy osobné doposud vytvafite nejsilngjsi vazby (tj. k jakému mistu
pfifazujete nejvice vzpominek).

varianta B

uryvek textu prednasky:

... Identita regionu jako tzemi se odrazi ve vypravéni, symboly spojenych s danym teritoriem a
odrazejicimi pfirodu, krajinu, historii ¢i populaci. Jde o jakousi ,story” regionu, ktera je poskytovana
obyvatelum skrze vzdélavaci systém ¢i média — jde o jakousi idealni identitu..... Navic Fada symbolt
neni pouze kolektivni paméti, ale evokuje souc¢asnou situaci. Nejde jen o vyjadreni politické moci ale i
moci ekonomické — ¢asto to jde ruku v ruce — mistni sprava se ruku v ruce s podnikateli snaZzi vytvofit
co nepriznivéjsi image/identitu regionu jako prostfedi pro investice, podnikani &i cestovni ruch —
regionalni marketing (marketingové materialy, loga, apod.)...

S vyuzitim internetu najdéte a popiste pfiklady regioni / mést (i zahrani¢nich) se silnou
marketingovou strategii orientovanou at’ uz na turisty, investory ¢&i vlastni obyvatele.
Zhodnotte, zda a jak pracuje marketing s historickymi €i regionalné-specifickymi fenomény a
jakou novou identitu regionu / mésta podporuje.



