METODY GEOGRAFICKEHO
VYZKUMU



CVICENI 2 REFLEXE

Tolerance 1 otazka Spatné

Otazka C. 3

PocCet dojizdejicich do zameéstnani v ramci obce
Archlebov v okrese Hodonin (SLBD 2001)
Otazka C. 7

Pocet ekonomicky aktivnich obyvatel v SO ORP
Kurim v roce 2011

Odevzdani cviceni 1., 2. a 3. do 20.3. 2013



DOTAZNIKOVE SETRENI

Uspésnost dotazniku je zaloZzena na nékolika
faktorech:

* na adekvatné vybraném vzorku

* na spravné skladbeé a sestaveni dotazniku
* na vyplnéni dotazniku

* na analyzach a interpretaci vysledku



TYPY OTAZEK

Dle predmétu zjistovani
» fakta (objektivni udaje)

e otazky na postoje, nazory, minéni, divody, apod. (subjektivni
udaje)

Podle typu proménné
e otazky na kvantitativni udaje
e otazky na kvalitativni udaje

Dle funkce, kterou otazky plni v dotazniku
e otazky meritorni

e otazky analytické

 filtracni otazky

e otazky kontrolni



TYPY OTAZEK

e Uzavrené otazky
e Otevrené otazky

Poradi otazek

e Zacatek: Motivace respondenta k odpovedi
* Tematické oddily

* Monotonni série otazek

IIIII



Rozhovor

Dotaznik

Velice pracna a nakladna technika sbéru

Postihuje veliky pofet jedincy pfi relativné
maly ch nakladech

Casové velice ndrotny

D&je se v relatvné kratkem case

VyZaduje velky pot et vyskolenych tazatell
v terenu

Nizke poZzadavly na pod et 3 zaskoleni
spolupracovnikal

Vyzkum na prostorovée rozptylenem vzorku
je nakladny

Naklady setreni na rozptylenem vzorku jsou
relativné nizke

Anorymita vyzkumu je pro respondenty
malo presvedCiva

Anorymita je relatvné presvédiiva

Rozdily mea tazateli a rozdily v jeich
chow ani mohou vyvolat .. interviewer bias”

Lnterviewer bias™ je prakticky vyloucen

Mensi naroky na iniciativu respondenta, pro
respondent 3 je obtizngisi vynechat
odpovéd na néktere ot azky

Klade vysoke naroky na ochotu
dotazovaneho, je snadne pFeEI-:nEit otazky
nebo neodpovédat vibec

Je temer Jiste, Ze dotazovana osoba je ta,
ktera byla vybrana do vzorku

U dotazniku je mozne, Ze otazky byly
zodpov ézeny inym Elenem rodiny,nebo, a
to nejcastdyl, celym rodinym tymem

Proporce Usp&sné dokonéenyvch dotaznilkd je
w o nr - e
podstatné vyssi nez navratnost dotaznikl

MNavratnost je velice nizka.




SESTAVOVANI DOTAZNIKU

Je otazka nezbytna?

Bude otazka srozumitelna vsem c¢lenum
vzorku?

Nepta se otazka na dve véci najednou?
Neni nase otazka sugestivni?



ZADANI CVICENI C. 3

Zpracujte navrh dotaznikového sSetreni vcéetné navrhu
dotaznikového archu a to pro jedno z nize uvedenych
vyzkumnych témat:

— Vyzkum suburbanizace v zazemi velkého mésta
— Vyzkum spadovosti za sluzbami v perifernim regionu
— Vyzkum diferenciace kvality zivota na uzemi velkého mésta



ZADANI CVICENI C. 3

Vystup: dotaznik
Nejméneé 10 otazek + identifikace respondenta

Graficka uprava
Termin odevzdani: 20. 3. 2013



