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Obsah prace

Obsah prace

@ zkoumani vztahu mezi dezinformaci o kvalité produktu a
standardd kvality (minimalni standardy kvality pro
nizkokvalitni produkty a certifikaCni kritéria pro vysoce
kvalitni produkty)

@ produkty jsou vertikalné diferencované podle
bezpecnostnich nebo zdravotnich aspektu

@ zaméreni na socialni efekt regulace dezinformace a
zpfisnéni minimalnich standardu kvality
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Cil prace

Cil prace

@ 2 hlavni cile:
o vysetfit efekt regulace dezinformace za pfitomnosti
standardu kvality na socialni blahobyt
e prozkoumat efekt prisnéjSich minimalnich standardd kvality
za pfitomnosti dezinformace
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Klamava reklama

Klamava reklama

@ spotiebitelé nejsou homogenni ve svych preferencich
ohledné kvality a ceny produktu, firmy maji tedy motiv
néjakym zplsobem diferencovat svuj produkt od produktu
ostatnich firem a k tomuto U¢elu mohou vyuzivat i
klamavou reklamu

@ efektem je to, Ze lidé vnimaji produkt

Vv,

@ v reakci na rozsifeni klamavé reklamy, zacaly vlady
regulovat reklamu
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Poptavka

@ predpoklad: existuje fada heterogennich spotrebitelu, ktefi
se lisi ve svych meznich ohodnocenich
nebezpecnych/nezdravych znaku produktu, pro
jednoduchost uvazujme, ze toto ohodnoceni je na trhu
rozdéleno rovnomeérne a plati 6 € [0, 1]

@ kazdy nakupuje bud’ 1 jednotku statku nebo nic
@ dva typy statkd: nizkokvalitni (/) a vysokokvalitni (h)
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@ rovnovazné ceny a rovnovazné mnozstvi vyjadiime

nasledovné:
(§/ — éh)V 2(§/ — éh)V
(el en S, 8p) = ——F— (e, en;81,8p) = ——Fa—
pi (€, €n; Si, Sh) 45 5 Ph(€r, €n; Si, Sh) 45 &
(1)
v 25,v
“(e;, en: Si, Sp) = —— (e, en S,Sh) = ——ax—Fn.
ql( 1, €h, Ol h) 4SI_Sh’ qh( Iy ©hy O, h) (4Sl_sh)'sh

@ mnozstvi statku k roste pfi dezinformaci o nizkovalitnim
produktu a klesa pfi dezinformaci o statku h, cena statku k
klesa (resp. roste) pfi dezinformaci o statku / (resp. h)

Zuzana Hrazdérova Klamava reklama a minimalni standardy kvality



@ ozna¢me vynosy firem jako Rx = pj - gj;

@ zjistime, Ze napt. pfi dezinformaci o statku /, kles& prijem
firmy vyrabéjici produkt vysoké kvality, nebot BR” < 0 apri
dezinformaci o statku h rostou pfijmy obou flrem 8'?’7 >0,

AR,
e > 0
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@ oznaCme si spotiebitelské prebytky pfi spotfebé statku k,
(k=1,h)

63— s
i / V2

CS= 36557

43,8,(28) + 8y) — 4sp(8/8 + &
cs, =+ n(25) - h)A Ah(zl htS) e
23h(4S/ — Sh)
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@ efekt pfi zménach v mnozstvi dezinformace na

spotiebitelsky prebytek
oCS; 0CSy,
den <0, den < 0.

@ Tedy prirlstek v dezinformaci o vysokokvalitnim statku
vzdy snizi spotfebitelsky prebytek, je tudiz nadbytecna.
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Efekt na blahobyt

@ blahobyt je v tomto pFipadé soucet celkového
spotrebitelského prebytku a vynost obou firem, efekt na
blahobyt vySetfujeme pro kazdy pfipad zvIast

@ necht ey je fixni: ziskdvame, Zze pokud jsou mnozstvi
dezinformaci vytvarenych obéma firmami vétsi nez urcité
stupné, ex > sk /3, pak maly pokles v dezinformaci o
nizkokvalitnim produktu zlepSuje blahobyt, nebot’ pro

ek>sk/3je%gh%<0
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@ necht g je fixni: pak %ﬁ’”ﬂ’ < 0, tedy Ucinek na
prebytek spotrebitele, ktery je zaporny, dominuje nad
efektem na vynosy firem, ktery je kladny. Mizeme tedy
fici, Ze maly pokles v dezinformaci o statku h vzdy zvySuje
blahobyt.

@ pokud tedy vlada presné reguluje mnozstvi dezinformace,
pak muze zlepsit blahobyt. Pfisngjsi regulace
dezinformace o statku h vzdy zlepSuje blahobyt a pokud
ex > Sk/3, pak také prisnéjsi regulace dezinformace o
statku / zlepSuje blahobyt.
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Vladni zasahy

@ piima regulace
@ neprima regulace: vysilani kontra informaci, zdanéni
reklamy, vzdélavanim spotrebiteld

@ ¢im lepSi maji spotrebitelé informace a védomosti, tim je
téZSi pro firmu vytvofit urCity stupen dezinformace a tim i
nakladnéjsi

@ za predpokladu, Ze naklady na vytvoreni urcitého stupné
dezinformace jsou stejné pro oba typy produktu, pak tyto
nepfimé zasahy snizuji mnozstvi dezinformace o obou
produktech
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@ pokud tyto naklady nejsou stejné, pak vliada odeslanim
informaci o jednom produktu také snizuje mnozstvi
dezinformace o obou produktech, vyplyva z vlastnosti, ze
jsou to strategické doplnky

@ z predchoziho tedy vyplyva, Ze tyto viadni zasahy by mély
vést ke zvySeni prijmuU i spotfebitelského prebytku
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Minimalni standardy kvality

Minimalni standardy kvality

@ MSK pfimo pusobi na kvalitu produktu /: pfisnéj§i MSK =>
mensi s,

@ zména v s; pusobi na mnozstvi dezinformace, celkovy
efekt zmény v MSK na blahobyt vyjadiimé nasledovné:

AW _ oW oWde | OW de,
ds, N s oe; ds; oep dS/'

@ prvni vyraz vyjadfuje primy efekt, dva dalsi vyjadfuji
nepfimé efekty
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Minimalni standardy kvality

@ piimy efekt: zjistime, ze pokud e, > 5/13 - s, pak
J(CS + Ry + Rp)/0s; > 0 vzdy plati
@ tedy ¢im vétsi mnozstvi dezinformace, tim je

v,

snizeni blahobytu

@ nepfimé efekty: pfisnéjSi MSK (mensi s)) vzdy vedou k
vétSimu mnozstvi dezinformace o h, navic, pokud
8 > 55,/2, pak prisnéjsi MSK vedou ke zvySeni
dezinformace o /, tedy prisnéjSi MSK mohou poskodit
blahobyt diky existenci dezinformace.
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