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Historie popularizace VaV




Prednasky a demonstrace
pro britskou Kralovskou
spolecnost

Humphry Davy v 18.stol. a
jeho student Michael
Faraday v 19.stol.




Historie popularizace VaV

1600 - Verejné pitvy

1836 - Popis konceptu popularizace k prezentovani aktivit tak, aby
zaujaly laickou verejnost

Pfrelom 19./20. stoleti — zlom

1938 — Kauza Lancelot Hogben vs. Royal Society

1986 — Havarie jaderné elektrarny v Cernobylu

1992 — Kauza Carl Sagan vs. National Academy of Science

Pfelom 20./21. stoleti — zlom



ProC popularizovat VaV

Maly zajem o prirodni védy a technické obory

* Pfisna pravidla v ramci formalniho Skolského systému Casto neumoznuji
vyuku pfilis zjednodusit

* Diky malé atraktivité a statusu ve spolecnosti

Neznalost souvislosti, neschopnost zpracovat védomosti v ramci
komplexniho celku

— lehkd manipulace na zakladé fakt( vytrzenych z kontextu

Nizky status VaV ve spolecnosti, neznalost problematiky a vyznamu VaV

- neochota smérovani verejnych prostredkd do VaV



ProC popularizovat VaV

Dusledek

* Nedostatek absolventd prirodnich a technickych obor(

* Nedostatek lidskych zdroju pro VaV a nedostatek inovativnich pristupl

* Dopad na VaV a ekonomiku
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ProC popularizovat VaV

Jakub Vagner
Hermina

Muzi v jeho rodiné plodi
déti jako na bézicim
pasu: Kdy rozsiri rybar
Vagner svuj geneticky
kod?



Prinosy popularizace VaV

VEDA:

* Vétsi financni zdroje
« Zajem o aktivni védeckou ¢innost (studenti)
» Zvyseni prestize védecké prace

* Rozvoj komercionalizace, zajem soukromych firem, patenty

LAICKA VEREJNOST:

* VyssSi vzdélanost

* Rozvoj kritického mysleni

* Omezeni manipulace médii

* Zvyseni Zivotni Urovné



/ajem ceske verejnosti o VaV

1%

® nevi

m rozhodné se nezajima
B spide se nezajima

B spise se zajima

® rozhodné se zajima

Franova D., 2016



Legislativa popularizace VaV

* Zakon €. 130/2002 Sb., O podpore vyzkumu, experimentalniho vyvoje a
inovaci

* Neexistujici oficialni koncepce popularizace ceské VaV
- SSC AV CR 2012 — Pfiruc¢ka Popularizace, marketing a medializace védy

* IPn Podpora technvicky'/ch a prirodovédnych obor(, prispévky z ESF a
statniho rozpoctu CR — Prirucka Komunikace védy



Financovani popularizace VaV

/DROJE:

* Interni — z domovskeé instituce, v ramci rozpoctu

* Externi — sponzofi
- partnerské firmy
- statni fondy (Rada pro vyzkum, vyvoj a inovace; granty MSMT)
- Evropské fondy (ESF, OPVK, OPVaVpl, OPVVV, Horizon 2020)

- jednotlivé projekty vypisované soukromymi subjekty
(nejcastéji soutéze)



Financovani popularizace VaV

OP VaVpl 2007 — 2013

Operacni program Vyzkum a vyvoj pro inovace

Prioritni osa 3, vyzva 3.1. Popularizace, propagace a medializace védy a
techniky

Na popularizaci védy byly vyuzit cca 2 mld. K¢, primarné na vystavbu
instituci typu science centrum

C' m'h\_“ Operacni program

orvizmaviv  VYZKUm a vyvoj pro inovace
pro inovace



Financovani popularizace VaV

Operacni program vyzkum, vyvoj a vzdélavani (OP VVV) 2014 — 2020
- Alokovéano 76/2,6 mld. K¢

Tematické zaméreni operacniho programu:

1. Podpora rovnosti a kvality ve vzdélavani.

2. Rozvoj lepsich kompetenci pro trh prace.

3. Posileni kapacit pro kvalitni vyzkum a jeho prinos pro spolecnost.

Prioritni osy:

PO1: Posilovani kapacit pro kvalitni vyzkum (EFRR)

PO2: Rozvoj vysokych $kol a lidskych zdrojl pro vyzkum a vyvoj (EFRR/ESF)

PO3: Rovny pristup ke kvalitnimu predskolnimu, primarnimu a sekundarnimu vzdélavani (ESF)

PO4: Technicka pomoc



Financovani popularizace VaV

Horizon 2020 Véda se spolecnosti a pro spolecnost

PODPORA PROJEKTU:
- védecké a technologické kariéry (EURAXESS)
» genderova rovnost ve védé a vyzkumu
* vzdélavani k védé

* odpovedny vyzkum a inovace

- etika komunikace védy a open access HO (" . 2020
-




Déleni popularizace VaV

DLE VEKOVYCH SKUPIN:

1. Déti a mladez
a) déti predskolniho véku
b) déti mladsiho $kolniho véku (1. stupen Z5)
c) déti starsiho &kolniho véku (2. stupen ZS a viceletd gymnazia)
d) studenti SS, SOS, u¢ilist
2. Siroka laicka vefejnost

3. Seniofri



Déleni popularizace VaV

DLE SPECIFIK CILOVE SKUPINY:

1. Sirokd laicka vefejnost

2. Studenti vysokych skol

3. Soukromé firmy

4. Organy statni spravy, politicka moc

5. Védecti pracovnici



Déleni popularizace VaV

DLE TYPU AKTIVIT:

1. Obecna

2. Mezioborova

3. Pedagogicka
4. Politicka (,,lobby“)




Déleni popularizace VaV

DLE TYPU AKTIVIT:

1. Obecna

2. Mezioborova

3. Pedagogicka
4. Politicka (,,lobby“)




Neni veda jako veda

Humanitni obory

Historie, ekonomie, pravo,
socialni védy, filozofie

Fakta, dikazy, spisy, knihy,
obrazky, dokumenty

Jednoduseji predstavitelné
Lépe uchopitelné
Prakticky presah

Vétsi zajem

Prirodni védy, technika

Biologie, matematika, geologie,
geografie, fyzika, chemie,
medicina

Abstraktni jevy, odborné pojmy
Narocné na predstaveni si
Mensi aplikovatelnost v bézném
zZivoté

,Vysoka® véda




Popularizator(ka)

= Clovék, ktery se popularizaci aktivné vénuje, se snazi pomoci
prislusnych akci, médii, program( v institucich, soutézi ¢i jinych nastrojd
pobavit a zaroven vzdélavat konkrétni cilovou skupinu, napft. déti a
mladez Ci laiky z fad Siroké verejnosti. Popularizatofi se témto ¢innostem
vénuji, nebot chtéji dosahnout zvyseni zajmu mladych o studium na
prirodovédnych a technickych skolach, posileni vSeobecného
védeckého prehledu a zajisténi bezproblémového financovani védecké
oblasti.

70 jmen na Wikipedii



Popularizator(ka)

PREDPOKLADY, VLASTNOSTI:

* Mit praxi ve védeckém oboru, ktera by mu umoznila reagovat
pohotové, prednaset zajimavéji a vyporadat se s jakoukoliv nevsedni
situaci Ci dotazem

* Byt nadseny pro védu a vidét smysl ve sdileni své védecké vasné
* Mit charisma, aby lidi zaujal

* Byt schopen prizpUsobit svlj projev urcitym cilovym skupinam tak, aby
mu rozumeéli a projevili zajem o dalSi poznani

* Mit z popularizace radost a citit diky ni jisty pocit satisfakce



Popularizator(ka)

MICHAEL LONDESBOROUGH




Popularizator(ka)

UDIF




Popularizator(ka)

MAREK (ORKO) VACHA




Popularizator(ka)

JAROSLAV PETR







Popularizator(ka)

JIRI GRYGAR




Popularizator(ka)

HELENA ILNEROVA




Popularizator(ka)

VACLAV PACES




Popularizator(ka)

RICHARD DAWKINS




Popularizator(ka)

STEPHEN HAWKING

The greatest enemy of knowledge is not ignorance,

it is the illusion of knowledge

- Stephen Hawking




Jak popularizovat VaV —
krok za krokem

TVORBA NAVRHU AKTIVITY

1. Urceni cile komunikace — CO?
2. Koncept - JAK?

3. Cilové skupiny — KOMU?

ZNAT UDAIJE O:
* Cilové skupiné
* Prekazkach
* Prilezitostech

* Hlavnim poselstvi



Jak popularizovat VaV —
krok za krokem

DOSAZENA ZMENA

pobavit x zaujmout x informovat x motivovat

DILCI AKTIVITY

1. Myslenkova mapa

2. SWOT

3. Analyza Cinnosti

4. Harmonogram — Ganttlv diagram
5

Zpétna vazba

Vim, kdo tvori mé publikum, co o tématu vi a co si o ném mysli?



Deékuji za pozornost!
e




