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UvVOD

Jesté v nedavné dobé lidé vzhlizeli k védciim jako k hrdinim. Ocenovali jejich praci, talent,
intelekt a ptinos spole¢nosti. Nezpochybniovali je. Chtéli byt jako oni. Vnimali je jako zdroje
védéni a iniciatory rozvoje spolec¢nosti. O védu a vyzkum se zajimali a byli si védomi jejich
dilezitosti. Situace se ovSem na konci 60. let 20. stoleti zacala ménit. Kviili nékolika
netspéchiim prisuzovanym védciim (napt. havarii v Cernobylu) zacali byt lidé k dinnostem
odehrdvajicim se za sténami laboratofi skeptiCti a zdjem o oblast vyzkumu a vyvoje zazil
patrny tpadek.’

Nyni cCeli informace ze svéta védy rozsahlé konkurenci v podobé aktualit z politiky,
ekonomiky, kultury a dalSich oblasti, kterymi jsou sou¢asnd média zasycena. Véd¢é neni davan
dostate¢ny prostor ani v oblasti formalniho vzdélavani. Uspdchy védct &asto zistavaji
upozadény a vieobecné povédomi o védé je velice nizké. Vztah veiejnosti neni v Ceské
republice, na Slovensku ani ve vét§iné zemi Evropské unie idedlni, coz potvrzuji i studie
provadéné Evropskou unii.” Le¢ se to nemusi jevit jako trend ohrozujici budoucnost védy, je
tomu tak.

Pro Zivotaschopnost a kontinualni kvalitu vyzkumu a vyvoje je naprosto kliCoveé, aby je
vefejnost alesponn do urcité miry chépala a ocenovala. Z latinského uslovi, které pravi, ze
,jedinym neptitelem védy je nevzdélanec,” vyplyva to, ze pouze lidé, kteti disponuji zajmem
o védu a dosahuji urCité arovné védeckych znalosti, mohou ptispet k tomu, aby do védecko-
vyzkumné oblasti sméfovaly kyzené finan¢ni a lidské zdroje.

Aby bylo docileno vSeobecné¢ho konsensu o dilezitosti podpory védy, preklenuti destruktivni
propasti mezi védci a béznymi lidmi a rastu zdjmu mladych o studium védecko-technickych

vysokoskolskych oborti, je zapotiebi popularizace.

Popularizace vyzkumu a vyvoje je proces, pii némz jsou védeckd fakta distribuovana tak, aby
zaujala nevédeckou Cast populace a aby vni zazehla zajem o dalSi poznavéani. Védec Ci
popularizator, tedy Clovek, ktery se popularizaci aktivné vénuje, se snazi pomoci ptislusnych
akci, médii, programi v institucich, soutézi ¢i jinych nastroji pobavit a zaroven vzdélavat
konkrétni cilovou skupinu, napf. déti a mladez ¢i laiky z fad Siroké vetejnosti. Popularizatoti

se témto Cinnostem vénuji, nebot’ chtéji dosahnout zvySeni zdjmu mladych o studium na

' CARRADA, 2006a
? Evropska komise, 2010
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prirodovédnych a technickych Skolach, posileni vSeobecného védeckého prehledu a zajiSténi
bezproblémového financovani védecké oblasti.

Popularizace vyzkumu a vyvoje je nesmirné zajimavy obor, kterému je vénovana stale veétsi
pozornost. V Ceské republice oviem i pies intenzivni rozvoj zaznamenany v poslednich
letech nema takovou pozici, jakou by si zaslouzila a jaké se t€$i v jinych statech, napt. Velké
Britanii ¢1 skandinavskych zemich. Proto jsem se rozhodla zasvétit svoji diplomovou praci

prave ji a jejim konkrétnim podobam v tuzemském prostiedi.

Cilem prace je analyzovat vybrand tuzemska a zahranicni popularizacni opatfeni a instituce,
které se popularizaci vyzkumu a vyvoje kontinualné vénuji, a stanovit doporuceni, jez by
podpoftila jejich vlastni rozvoj a zefektivnéni, umoZznila zpestieni ¢eské popularizacni nabidky
a posilila pozici popularizace vyzkumu a vyvoje jako takové. Diky seskupeni vybranych
populariza¢nich aktivit a organizaci pod zastitu jednoho dokumentu bude vytvoien uceleny

seznam, jenz nebyl v tuzemskych podminkach doposud zhotoven.

Pro dosazeni cile roz¢lenim aktivity do kategorii na zaklad¢ cilovych skupin, na néZ primarné
pusobi, a do subkategorii dle jejich vlastniho charakteru. Vybér zahrani¢nich aktivit bude
proveden na bazi jejich originality a absence konceptu v ¢eském prostredi. Na zavér vyuziji
zjisténych poznatkti k tomu, abych situaci a konkrétni opatfeni zhodnotila a stanovila
doporuceni aplikovatelna do Ceského prostiedi scilem zkvalitnéni a zvySeni efektivity

dosavadnich aktivit.

Ptredkladana prace vyuziva metody reSerSe odborné literatury, analyzy dostupnych vetejnych
a internich zdroji konkrétnich instituci a aktivit, nasledné¢ syntézy poznatki a
polostrukturovanych rozhovort s pfednimi aktéry tuzemského populariza¢niho trhu.
Z diavodu malého mnozstvi kniznich publikaci a Casopist, které se vénuji dané problematice
v Ceském kontextu a konkrétnim opatfenim popularizujicim vyzkum a vyvoj, byly pfi tvorbé

prace vyuzivany primarné elektronické zdroje.

Logika prace nasleduje pfedem stanovenou strukturu. V jejich zacatcich pfedstavim zvolenou
metodiku, popiSi pracovni postupy a osoby, s nimiz jsem vedla rozhovory s vidinou ziskani
komplexniho piehledu o popularizaénim prosttedi. Kapitolu vénujici se metodice jsem
zamérné zafadila hned na zaatek prace, nebot’ poznatkl ziskanych diky vSem zminénym
metoddm vyuZzivam ve vSech nasledujicich ¢astech prace. Dalsi kapitolu vénuji prezentaci
popularizace, jejimu pfedmétu, tedy vyzkumu a vyvoji obecné, pfinosu, financovani,
organizacim vénujicim se ji na narodni 1 lokalni Grovni. Kapitoly 3 a 4 zasv€cuji konkrétnim

populariza¢nim aktivitim a institucim, které v ¢eském a zahrani¢nim prostiedi zaujimaji
12



vyznamné postaveni. Posledni zminéné kapitoly jsou prostoupeny zhodnocenimi jednotlivych
opatfeni a zahrnuji moje doporuceni na zefektivnéni a mozny rozvoj, ktery by pfispél

k rozvoji ¢eské popularizace a posileni jeji pozice ve spole¢nosti.

13
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1 METODOLOGIE PRACE

V této Casti prace popisi procesy a vyzkumné metody, s jejichz pomoci chci dosdhnout

stanoveného cile.

Jsem si védoma toho, ze je umisténi metodologii v zacatcich diplomové prace nezvyklé. Pro
potieby tohoto textu jej nicméné povazuji za nutné. Poznatky ziskané pti polostrukturovanych
rozhovorech a dalSich vyuzitych pracovnich postupech, které v této kapitole charakterizuji,
vyuzivam ve vSech nasledujicich kapitolach. Proto se domnivam, Ze je nutné¢ v zacatcich

prace objasnit, jakym zplisobem jsem postupovala.

1.1 Polostrukturované rozhovory

Jelikoz jsem chtéla ziskat komplexni piehled o Ceském popularizacnim prosttedi, jeho
silnych strankdch i1 nedostatcich, konkrétnich aktivitich a srovndni se zahrani¢im, jenz
piesahuje ramec existujicich Ceskych literdrnich prament, vyuzila jsem v diplomové praci
metody polostrukturovanych rozhovorl, které patfi mezi kvalitativni vyzkumné metody.
Vysledna data tedy nejsou numerického charakteru. Hlavni pfednosti zvolené metody je
moznost ziskat detailni informace o zkoumanych jevech, tak jak by to s kvantitativnimi

metodami nebylo mozné.’

Piimy kontakt s jednotlivymi respondenty mi umozZnil ziskat fadu informaci z interniho
prostiedi popularizacnich aktivit a instituci, které jsem mohla vyuzit v nasledujicich ¢astech

prace.

1.1.1 Priprava a pribéh

Ptfedtim nez jsem se findln¢ rozhodla vyuZit pro potfeby prace danou metodiku, nastudovala
jsem si problematiku kvantitativnich vyzkumii a polostrukturovanych rozhovort, jejich
vyhody 1 pfipadna omezeni. Néasledné jsem oslovila Sest aktivnich popularizatort s Zadosti o

spolupraci. VSichni osloveni projevili zajem a ocenili potencialni ptinos finalni prace.

Ptfed samotnou realizaci rozhovorl jsem tematizovala provadény kvantitativni vyzkum, urcila
jsem, co je predmétem mého zajmu a pro€. Na zaklad¢ toho jsem vytvoftila zakladni strukturu
a okruh otdzek, které¢ jsem nasledn¢ oslovenym respondentiim pokladala. Respondenty jsem
nechala volné hovofit. Diky povaze polostrukturovanych rozhovort jsem nebyla fixné vazana

3 CORBIN, 2015
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na stanovenou kostru otazek, mohla jsem ménit jejich pofadi, pokladat dopliujici dotazy a

otevirat nova relevantni témata.

U jednotlivych respondentii byly béhem rozhovori nejdiive zjiStény obecné informace
tykajici se jejich vzd€lani, praxe a aktualni pracovni naplné. Zakladni strukturu rozhovoru
dale tvoftily otazky:

1. Co podle Vas znamena popularizace? Co znamena pro Vas osobné?

2. V ¢em tkvi jeji vyznam? Jaka pozitiva s sebou ptinasi?

3. Jaky by mél byt spravny popularizator?

4. Co je podle Vas zakladem kvalitni a u€inné popularizacni aktivity?

5. Jak byste ohodnotil/a ¢eské popularizacni prostiedi?

6. Jaka popularizaéni opatieni v Ceské republice (dale vnimate jako efektivni a
inspirativni?

7. Jaké popularizacni opatteni v zahrani¢i vnimate jako efektivni a inspirativni?

8. Jste si védom/a néjakych nedostatkii na ¢eském popularizaénim trhu?

Prosttedi rozhovora se ménilo v zavislosti na moznostech a preferencich respondentt. Kazdy
z nich trval vice neZ hodinu. Rozhovory jsem zaznamenala na digitalni zdznamnik, pfepsala
pro potieby této prace a uchovala v digitalni podob€. VSichni zucastnéni byli pfedem
seznameni s ucelem rozhovoru a jeho konkrétnimi vysledky prostfednictvim zaslaného
piepisu.

Cilem rozhovorii bylo rozsifit znalostni zakladnu o tématu, ziskat komplexni vhled do
skute¢ného populariza¢niho prostiedi neomezujici se pouze na informace z literatury, zjistit,
jaké je zakulisi a pfinos jednotlivych aktivit a instituci, a odhalit, co dle lidi z oboru cesky

popularizacni trh postrada a potiebuje.

1.1.2 Respondenti

Pro potieby polostrukturovanych rozhovorii bylo vybrano a kontaktovano Sest popularizatord,
ktefi ptispivaji k rozSifovani a realizaci popularizacnich aktivit a usiluji o kontinudlni rozvoj

tuzemského populariza¢niho prostredi:

- Alexandra Hroncova je vedouci Oddé€leni vnéjSich vztahti Ptirodovédecké fakulty
Univerzity Karlovy v Praze (dale PiF UK). V oblasti popularizace se angazuje od roku
2006. Ptedtim pracovala na vysokych marketingovych a PR postech korporatnich
spole€nosti. Alexandra Hroncova vedla expertni skupinu komunikace védy v ramci

Individualniho projektu narodniho (dale IPn) s nazvem Popularizace technickych a
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ptirodovédnych oborti. Nyni je jednou znejvyraznéjSich osobnosti tuzemské
popularizace, kterou respektuji i ostatni popularizatoti, v¢. Zuzany Vitkové a Jifiho
Duska, feditele Hvézdarny a planetaria Brno.*

Zuzana Vitkova je absolventkou oboru Molekuldrni biologie a genetika na
Ptirodovédecké fakult¢ Masarykovy univerzity (dale PfF MU). Svoji popularizaéni
kariéru zapocala v roce 2009 v Mendelové muzeu MU na pozici pravodce. Za sedm
let se vypracovala na pozici PR manaZera na Ustavu experimentalni biologie P¥F MU
a manaZera vzdélavacich programii ve VIDA! science centru. Zuzana Vitkova se

rovnéz vénuje vzdélavani védcili v oblasti popularizace a prezentace vysledka.

Ondi'ej Vymazal je absolventem Molekularni biologie a genetiky PfF MU, aktivnim
védcem a pracovnikem védecko-vyzkumného centra Bioskop. Jiz pfi studiu se zacal
v oblasti popularizace védy angazovat jako dobrovolnik na Noci védct, Détské
univerzité¢ a dalSich populariza¢nich akcich MU a jako zaméstnanec Bioskopu. Ve

vSem téchto ¢innostech se Ondiej Vymazal angazuje i po usp&€Sném absolutoriu.

Lukas Richter je od roku 2013 feditelem VIDA! science centra v Brné. Vystudoval
obor Organickd chemie na PfF MU. Po absolutoriu pracoval v privatnim sektoru, ktery
opustil v roce 2009 kvili projektu, na zakladé néhoz se realizovala stavba brnénského

science centra.

Lenka Jaskowiecova je absolventkou PfF MU. Od roku 2015 je zaméstnankyni
Oddéleni vnéjsich vztahli a marketingu MU, kde zodpovidéa za organizaci a realizaci
popularizacnich akci MU. Pod jejim manaZerskym dohledem jsou realizovany Noci
védci, Détské univerzity, Science Slamy, pfednasky a workshopy v ramci védeckych
festivalti apod.’

Petr Jan Juracka je studentem doktorandského studia na P¥F UK. Radi se mezi jedny
z nejvyraznéjSich ceskych popularizator. Petr Jan Juraka spolupracuje s mnoha
popularizacnimi subjekty (pf. Hvézddrna a planetarium Brno, Science Café,
Ptirodovédci.cz atd.). Mimoto je dobrodruhem, fe¢nikem, cestovatelem a Spickovym
védeckym fotografem, ktery dodava poklady pro védecko-vyzkumné popularizacni

vystavy a dalsi akce.

* To bylo ze strany Jitiho Duska nepfimo vyjadieno pii uvodu premiéry predstaveni Tajemstvi neviditelnych
svétl v prostorach Hvézdarny a planetaria Brno, jehoZz jsem se zucastnila spolu s Alexandrou Hroncovou a
Petrem Janem Jurackou v bieznu 2016. Zuzana Vitkova se o obdivu a respektu k pani Hroncové oteviené
vyjadiila béhem naseho polostrukturovaného rozhovoru v bieznu 2016.

> Diléi popularizaéni aktivity budou zminény v dalsich &astech préce.
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1.2 Charakteristika popularizace vyzkumu a vyvoje

K vymezeni pojmu popularizace, demonstraci vyznamu, urCeni role a charakteristik
popularizatora a identifikaci zadkladi uspéSnych popularizanich opatieni byla nejprve
provedena reSerSe dostupné odborné literatury a posléze byla pouzita analyza Ceskych a
anglickych literarnich pramenti, na zaklad¢ kter¢ byla provedena syntéza dostupnych

poznatkd.

V této Casti prace byly dale pouzity dilci pfispévky respondenti polostukturovanych

rozhovort a popularizator, kteti se mnou komunikovali prostfednictvim e-maili.

1.3 Hledani ¢eskych populariza¢nich aktivit

Analyzu dil¢ich popularizacnich aktivit jsem zapocala studiem literarnich zdroji vénujicim se
dané oblasti zajmu, jehoz cilem bylo ziskat povédomi o nejvyznamnéjSich aktivitach v
tuzemském prostfedi. Na zaklad¢ literatury byly vytyCeny aktivity a instituce, které byly
nasledné do prace zatazeny kvili vyznamu, rozsahu, popularité, originalité ¢i tradici. Zminéna
opattfeni byla analyzovana primarné¢ diky informacim na oficidlnich webovych strankach a ve

vyrocnich a tiskovych zpravach.

Dalsi potiebné udaje, které jsem v dostupnych =zdrojich postradala, jsem ziskala
prostfednictvim e-mailové komunikace s manazery projektu, fediteli instituci a konkrétnimi
popularizatory. E-mailovd komunikace a polostukturované rozhovory neposlouZily pouze
jako pramen dodate¢nych informaci o konkrétnich populariza¢nich aktivitach, ale rovnéz jako
zdroj tipi na dal§i GspéSné popularizani opatieni, jimz jsem na zékladé¢ doporuceni

popularizatorti vénovala hlubsi pozornost.

Vybrané aktivity jsem rozdélila do dvou hlavnich kategorii dle cilové skupiny déti a mladez
a Siroka verejnost. Jak bude patrné v podkapitolach 3.1 a 3.2, majoritni ¢ast zminénych
opatfeni cili na vice skupin. Do kategorii byly rozfazeny podle toho, na koho cili primarné,
coZ bylo posuzovano na zdklad¢ informaci na webovych strankach, polostrukturovanych

rozhovoru nebo e-mailové komunikace.

Na tomto mist¢ musim zdaraznit, Zze ackoliv v podkapitole 2.6 prace urcuji pét cilovych
skupin (tj. déti a mladeze, studenti vysokych S$kol, soukromych podnika, védct a
vyzkumnik, laické vetfejnosti), v kapitolach 3 a 4 se omezuji jen na dvé vybrané. K tomuto

rozhodnuti jsem dospéla na zaklad¢ diskuzi se Zuzanou Vitkovou a dalSimi popularizatory,
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ktefi analyzované skupiny povazuji za naprosto klicové zhlediska kvantity a kvality
realizovanych popularizaénich akei.
Aktivity byly dale roz€lenény dle svého charakteru do subkategorii:
- masova média, do niZ jsem zafadila iniciativy zprostfedkované médii, které jsou pii
popularizaci dalezité, tj. televize, rozhlas, noviny, webové stranky, socialni sit¢;
- védecko-vyzkumné populariza¢ni instituce, v niz jsem seskupila instituce, které
vznikly primarné za Gcelem popularizace VaV a aktivné se v ni angazuji;
- soutéZe, do niz jsem zaclenila iniciativy, jez ocenuji védce, vyzkumniky, déti, mladez
a dalsi za aktivity na védecko-vyzkumném poli;
- populariza¢ni akce, ve které jsem shromazdila vystavy, konference, workshopy,

festivaly a dalSi udalosti.

Kapitoly 3.1 a 3.2 jsou ukonceny shrnutim a kritickym zhodnocenim doposud zminénych
aktivit. Soucasti danych sekci jsou 1 moje doporuceni, ktera by méla pomoci budoucimu

rozvoji konkrétnich popularizacnich opatteni a posileni pozice ¢eského populariza¢niho trhu.

1.4 Hledani inspirace v zahranici

Pii hledani inspirativnich opatfeni realizovanych za hranicemi Ceské republiky (dale CR)
jsem vychazela, jak zptispévki jednotlivych popularizator z polostrukturovanych
rozhovort, tak z odborné literatury tykajici se zahrani¢ni dobré praxe. Na ziklad¢ téchto
zdrojii jsem se rozhodla vybrat opatieni, ktera stdla za dal$i zkoumani, nebot’ je jejich

aplikace relevantni pro tuzemsky trh.

Aktivity v této ¢asti prace jsem opét rozdélila do kategorii dle cilové skupiny (tj. déti a
mladez, Siroka verejnost, popularizatori). Co tuto ¢ast prace odliSuje od ¢asti predchozi je
absence rozsahlejSiho Clenéni na subkategorie (masova média, soutéze apod.). K tomuto
kroku jsem dospé€la z diivodu niz§itho mnoZstvi zminénych zahrani€nich iniciativ a nepokryti

vSech subkategorii zahrnutych v kapitolach 3.1 a 3.2.

Soucasti kapitoly 3 je sekce vénujici se popularizatorim, ktera v ¢asti pojednavajici o ¢eskych
opatfenich zcela chybi. Je to dano tuzemskou absenci studijnich programil a popularizacnich
strategii, které oblast popularizace v zahrani¢i vyraznym zptisobem obohacuji a podporuji a

jejichz aplikaci do €eského prostiedi ve finalnich ¢astech prace doporucim.

Kazdé¢ popularizac¢ni opatieni je na tomto misté, stejné¢ jako tomu bylo v ptfedchozi kapitole,
nejprve charakterizovano. Na popis kazdého analyzovaného opatieni pifimo navazuje Cast
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vénovana argumentaci relevantnosti jeho aplikace do Ceského prostiedi a okamzité stanoveni
doporuceni pro CR, coz tuto sekci odliSuje od ¢asti vénované tuzemskym popularizacnim

aktivitam, v nichz byla doporuceni shrnuta na konci dil¢i kapitoly (tj. do sekci 3.1.5 a 3.2.5).

I v této Casti prace jsou vyuzivany vynatky z polostrukturovanych rozhovora a e-mailovych
konverzaci.
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2 POPULARIZACE VYZKUMU A VYVOJE

Druhou ¢asti této prace se presouvam k problematice popularizace. V prvni fadé¢ vymezim
pojem a jeji vyznam obecné. Prostor vénuji popisu piedmétu popularizace, vyvoji ptistupu
k popularizaci a komunikaci védy, benefitlim, které s sebou pfindsi, a klicovym aktérim, jez

se ji vénuji.

Nasledné se presunu na tuzemsky popularizacni trh. Pfedstavim Ceskou popularizaci, zdroje

jejiho financovani a aktéry hrajici v tuzemském popularizaénim prostiedi zdsadni roli.

2.1 Popularizace vyzkumu a vyvoje, jeji vyznam a cile

Spolecnost a véda se navzajem potiebuji. Spolecnost se diky védé rozviji v oblasti socialni,
ekonomickeé 1 politické a véda ze spolecnosti Cerpa finan¢ni zdroje, talenty a svobodu, kterou
Jji umoznuje. Aby byl vztah mezi nimi harmonicky, aby nebyla tloha védy a védch
degradovéna, ale naopak rozvijena a ocefiovana, a aby do védy nepiestaly proudit finan¢ni a

lidské zdroje, je zapotiebi popularizace.®

Popularizace VaV je snaha pfedstavit védecké myslenky tak, ze vSichni (vCetné laické Casti
populace) pochopi jejich zékladni koncepty a vytvoti si konkrétnéjsi predstavu o tom, co je
jejich podstatou a p¥inosem.” Popularizace miize byt rovnéZ interpretovana jako dialog védce
a verejnosti, ktery by se mél, pokud ma uspé$n¢ dosdhnout nize zminénych cili, podobat
partnerskému rozhovoru. Pfi tomto rozhovoru by mély byt vyuzivany takové komunikacni
kanaly, které publiku umozni pochopit prenaienou nosnou myslenku a sd&leni.®

Alexandra Hroncova, hlavni koordinator popularizacniho projektu Piirodovédci.cz a jedna
z nejvyznamn&jsich popularizatord v CR, ji oznatuje za ,spoleCenskou zodpovédnost.*’
Lukas Richter, feditel brnénského VIDA! science centra, ji klasifikuje jako ,,nabyti védomosti
neformalnim zptisobem.“'’ Pro Zuzanu Vitkovou, PR manazerku Ustavu experimentalni
biologie na PfF MU, popularizace znamena to, ze jsou védecké informace pfendSeny Siroké

v e - 11
vefejnosti.

® CARRADA, 2006a

7 CORNELIS, 1996

¥ Ministerstvo §kolstvi, mladeze a t&lovychovy, 2012¢

Y HRONCOV A, hlavni koordinétor projektu Pirodovédci.cz, polostrukturovany rozhovor, 2016

' RICHTER, teditel VIDA! science centra, polostrukturovany rozhovor, 2016

" VITKOVA, PR manazerka UEB PiF MU a popularizatorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
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Popularizace usiluje o: 2
- zajisténi zobecnéného a zjednoduseného konceptu védy,
- rust zgmu a uvédoméni vetejnosti o védeé, védeckém vyzkumu a transformace jejich
vysledki do praxe,
- podporu vetejného zajmu a i¢asti na vyvoji védy,
- zlepSeni komunika¢nich dovednosti védeckych instituci a védcl samotnych,

- integrovani vetejnosti do popularizace vysledkii VaV.

Popularizace je spolu s komunikaci s médii, propagaci instituce a védeckou komunikaci
jednim z aspekt celkové komunikace védy. Je definovana jako sdileni informaci, jenz si
klade za cil propagovat urcité aktivity ¢i jevy a zvysit zainteresovanost urcCité cilové skupiny,

, v 7 o . v . , . , 1
kterou ma v kone¢ném disledku motivovat k dal§imu aktivnimu zapojeni se."

Pojmy popularizace a medializace jsou do jisté miry propojené. Ackoliv neni rozdil mezi nimi
v zadné oficialn€ schvalené koncepci €i legislativnim pramenu urcen, jako medializace musi
byt oznaCovan jednosmérny tok informaci (tj. od védct a vyzkumniki k ¢lenim vetejnosti ¢i
jiné cilové skupiny). Popularizace je typicka snahou o vyvolani aktivnéjSiho pfistupu a zpétné

4 4 . 14
reakce ze strany zacilené skupiny.

2.2 Predmét popularizace

Pfedmétem popularizace je VaV, ktery je hlavnim generatorem novych znalosti, jeZ maji po
zaClenéni do praxe vyrazny podil na zvySovani kvality lidského zivota po strankach
spoleCenskych, ekonomickych, kulturnich, spottebitelskych a dalSich. VaV zahrnuje
systematické zkoumani v oblasti pfirodnich, technickych i spoleCenskych véd a praktické
aplikace znalosti vzeslych z tohoto zkoumani.'”” VaV je oznatovan za nejvyznamné&jsi vstup
inovacnich aktivit a klicovy piedpoklad rozvoje spoleCnosti a posouvani hranic
technologickych moznosti.'®

vvvvv

’ v ’ . v o7 . I v r e 1
podminek udrzeni konkurenceschopnosti a zlepSovéani ekonomické a Zivotni urovng CR."

12NORUZI, 2008
3 HEBAKOVA, MAREK a KUCERA, 2011
'“ HEBAKOVA a VALENTA, 2010
'S HEBAKOVA, MAREK a KUCERA, 2011
' KLUSACEK, KUCERA A PAZOUR, 2008
'7 Rada pro vyzkum, vyvoj a inovace, 2015
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»Vyzkum a experimentdlni vyvoj se skladad z tviirci a systematické Cinnosti realizované za
ucCelem zvySeni mnoZstvi znalosti, zahrnujicich znalosti zoblasti lidstva, kultury a

v . v ’ ’ o o ver ’ v ’ s
spole¢nosti, a navrzeni novych zptisobt vyuziti dostupnych védomosti v praxi.«'®

Respektovani a prejimani definice Organizace pro hospodaiskou spolupraci a rozvoj do Ceské
legislativy je patrné v zakoné ¢.130/2002 Sb. o podpote vyzkumu, experimentalniho vyvoje a
inovaci z vefejnych prosttedkli a o zméné nékterych souvisejicich zdkonli (dale Zakon o
podpofe vyzkumu, experimentalniho vyvoje a inovaci), ktery uddva mantinely fyzickym a

pravnickym osobam vykonavajicim ¢innosti v oblasti VaV.

Aby byla aktivita klasifikovana jako VaV, musi spliiovat pét zakladni charakteristickych
znaktl. Musi byt:

- nova,

- kreativni,

- nejista,

- systematicka,

- prenositelnad nebo reprodukovatelna.

VaV je primarnim faktorem, ktery pohdni lidskou civilizaci kuptedu. Profituji z n&j vSichni,
neb ma blahodarny vliv na celé staty, jednotlivé regiony, soukromé podnikatelské subjekty i

vefejnost.

Pfinosy pro stat a regiony

VaV se tfadi do kategorie tzv. intenzivnich (kvalitativnich) zdroji ekonomického riastu, coz
znamena, ze umoziuje zvyseni a zdokonaleni produktivity vyrobnich faktorti. Pro budoucnost
a rozvoj statu, at’ uz rozvojového ¢i rozvinutého, je VaV naprosto stéZejni, nebot’ je klicovym
hybnym prvkem ekonomického rlstu, zaméstnanosti, udrzitelného rozvoje a socialni
soudrZznosti. Mimoto je hlavnim vstupem inovacnich aktivit a ukazatelem technologicky

17z v 2
vyspélé zems.”

P¥inosy pro soukromy podnikatelskych sektor

To, jestli firma realizuje VaV a jestli vyuziva jeho vysledkt, je povazovano za rozhodujici
faktor pro firemni Gspéch a konkurenceschopnost. Vydaje na VaV jsou klasifikovany jako
jeden z klicovych ukazatelli vykonnosti podnikt. Stejné tak funguji naptiklad ukazatele trzeb,

provoznich néklad, ptidané hodnoty, vysledku hospodafeni. To samo svédC¢i o

'8 Organizace pro hospodaiskou spolupraci a rozvoj, 2015
19 Organizace pro hospodaiskou spolupraci a rozvoj, 2015
20 JILKOVA, 2010
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nezanedbatelnosti a dileZitosti VaV jak z hlediska vnittniho fungovéni firmy, tak z hlediska
jeho pozice mezi konkurenty.'

A4

Firma, ktera realizuje VaV ma vyrazné vyssi Sance prosadit se na trhu, ziskat naskok pted

konkurenci a vytvofit ekonomicky zisk. Realizace VaV ssebou pifindsi dal§i benefity

_ , r o ’ o rxo ) ’ ’ 22
v podobé ziskanych navrhii zdokonaleni postupti a zvySeni efektivity ve vyrobnim procesu.

Pfinosy pro verejnost

KaZzdy jedinec Zijici v moderni spolecnosti se dennodenné dostava do kontaktu s vysledky
VaV, aniz by si to uvédomoval. Pravé VaV je inicidtorem rozvoje ve vSech oblastech — od
zdravotnictvi pies potravinarstvi az po nanotechnologie. Vysledky VaV s sebou piinasi lepsi
I€ky a zdravotnickd zatizeni, které dokazi pfemoci diive nevylécitelné choroby, elektroniku,
ktera ulehcuje a systematizuje bézny zivot atd. Obecné se da konstatovat, ze vysledky VaV,

které jsou aplikovany do praxe, zkvalitiiuji, usnadiuji a prodluzuji Zivot obyvatelstva.”

2.3 Popularizace vyzkumu a vyvoje diive a dnes

Popularizace je védci, doktory a dalSimi odborniky provozovana jiz velice dlouho. Kdyz se
lidem ukézalo néco, co diiv nevidéli, naptiklad na prvnich vetfejnych pitvach, byla to ve své
podstaté popularizace.”* Pojem popularizace se ve svété zacal aktivng pouzivat ke konci 18.
stoleti. Prvni zdznamy o spojeni pojmu s oblasti VaV pochézeji ze 40. letech 19. stoleti.
V roce 1836 byl koncept poprvé pouzit k popisu aktivit, diky nimz mély byt technologie

prezentovany popularnim zptisobem, tj. tak aby zaujaly laickou vefejnost.”

Ve svété védy ovSem vzdy existovala urCitd ¢ast védcu, kterd se vénovala rozSifovani

povédomi o své védeckée praci a jejich vysledcich. Za jednoho z prvnich popularizatorti miize
’ v 7 . g 2

byt oznagen napriklad Galileo Galilei.*®

Postupem casu se pfistup védci k prezentaci védy ménil. Komunikaci vysledkli VaV se
nadmérné dafilo kolem roku 1826, kdy se ji predev§im ve Velké Britanii vénovalo stale vice
veédcei. Na zacatku 20. stoleti se ovSem pristup zasadné transformoval. Ve védecké komunité
zacaly byt snahy o zviditelnovani vysledki VaV odsuzovany a kritizovany. V roce 1938 se

dokonce védec Lancelot Hogben bal o svoji pozici v prestizni britské spolecnosti Royal

> BOER, 2007
*> BOER, 2007
» VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a popularizatorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
* VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a popularizatorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
* REN a ZHAI, 2014
** CARRADA, 2006b
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Society, kvili ¢emuz pozadal svého spolupracovnika, aby za n¢j vefejnosti zptistupnil
vysledky védecké prace. V roce 1992 nebyl Carl Sagan, vyznamny astronom, jmenovan
¢lenem National Academy of Science jen proto, Ze sklizel velké popularizacni Uspéchy a

. v , v . )
oblibu ze strany §iroké vefejnosti.”’

Védecké piistupy k popularizaci z 90. let 20. stoleti byly do znacné miry piekonany.
Vyznamné védecké instituce, v€. English Royal Society a French Académie des Science, jiz
nepovazuji popularizaci za ztratu ¢asu a energie. Casto ji naopak vnimaji jako svoji povinnost
a jeji podporu se snazi zintenzivilovat vydavanim brozur a metodologii poskytujicich navody
ke komunikaci védy, komunikac¢nimu vzdélavanim Ph.D. studenti a zaméstnanct a dalSimi

podptrnymi aktivitami.*®

Ani vdneSni dobé ovSem neni vzicnosti, Ze jednotlivi védci povazuji popularizaci za
prezitek. V Ceskych podminkach je to stadle pomérné rozsireny problém tykajici se pfedevs§im
konzervativngjSich védeckych pracovnikii a starSich védeckych Gstavli. Zuzana Vitkova fika:
,Konzervativni védci ¢asto vnimaji popularizaci jako néco nadbytecného. V jejich ocich jde o
chlubeni se, pro které neni diivod. Mnohdy nechépou, pro¢ by se méla délat. Z vlastnich

v [ S Y . SRS T . ¥ 29
zkuSenosti vim, Ze je Casto velice obtizné pfesvédcit je, Ze je popularizace potieba.

2.4 Popularizator

Védci mluvi odbornou feci, kterda se diametralné liSi od feci béZnych lidi. Vyrazy, které
mohou byt pro vyzkumniky naprosto bandlni, jsou pro laiky nesrozumitelné a abstraktni.
Pokud je do tad nevédecké Casti obce komunikovadna informace o VaV ve ,,védecké feci®,
pravdépodobné se mine ufinkem, nebude pochopena a u cilové skupiny nevyvold Zadné
pochopeni ani zdjem. Aby mohla byt popularizace uspéSna, odborné vyrazy i forma distribuce
informace musi byt pfizpiisobeny mysleni, slovni zasobé, potfebam 1 z4jmim béznych
obcantll. Praci popularizatora je odstranéni komunikac¢nich a lingvistickych bariér a pieklad
odbornych védeckych vyraza a informaci do formy, ktera je z intelektudlniho hlediska blizka
dané cilové skuping a kterou jsou &lenové skupiny schopni a ochotni pochopit.*

,Popularizator byva definovany jako vybrany jedinec, ktery pfednasi o véd¢, nebo realizuje

n&jaké popularizaéni akce.*>' Nemusi jim byt pouze védec. Miize to byt lovek, ktery je pro

7 CARRADA, 2006b

> CARRADA, 2006¢

¥ VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a popularizatorka, polostrukturovany rozhovor, 2016

** HOSCHL, 2009

*! VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a popularizétorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
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védu zapdaleny, do jisté miry ji rozumi a chce svoji vaSen a zajem zprostiedkovavat dalSim

lidem. Osloveni komunikatoii védy se ovSem shoduji, ze praxe ve védeckém oboru je

’ s 2
nespornou vyhodou popularizatora.®

Kazdy védec rozhodné neni, nemliZze a mnohdy ani nechce byt popularizatorem z né€kolika

duvodu:

Védci se Casto ocitaji ve slozité situaci zpiisobené jejich nesCetnymi povinnostmi.
Musi zkombinovat spoustu pracovnich aktivit, vC. realizace vlastniho vyzkumu,
tvorby odbornych ¢lanki, Gcasti na konferencich, ziskavani finan¢nich prostfedkd.
Kvali tomu jim nezbyva Cas, motivace ani energie ktomu, aby se vénovali
popularizaci své &innosti a védy jako takové.™

Mnohdy by jim €asové moznosti popularizaci dovolovaly, nicméné neciti povinnost
sdilet informace o VaV mimo fady védecké obce a odmitaji se ji ucastnit. K tomu
Juracka dodava, ze ,,vétSina védcli popularizaci stdle pohrdd nebo ji povazuje za
podruznou zélezitost.**

Nemaji na to ty spravné predpoklady. Kazdy védec neni dokonaly fe¢nik, ktery se citi
pied lidmi pfirozené, a nema charisma, jenZ by mu pomohlo zaujmout davy. Pouze
hrstka védclh ma schopnost skvéle popularizovat vrozenou. Majoritni ¢ast védct se ale

uméni popularizace musi nau¢it, coz miize byt silng demotivujici.”

Na zaklad¢ podnéta z realizovanych rozhovorti byly vyty€eny charakteristiky, které by mél

spliovat prototyp popularizatora. Skvély popularizator by mél:

mit praxi ve védeckém oboru, ktera by mu umoznila reagovat pohotové, prednasSet
zajimavéji a vyporadat se s jakoukoliv nevSedni situaci ¢i dotazem;

byt nadSeny pro védu a vidét smysl ve sdileni své védecké vasng;

mit charisma, aby lidi zaujal;

byt schopen ptizplsobit sviij projev urcitym cilovym skupinam tak, aby mu rozuméli a
projevili zdjem o dal$i poznani;

mit z popularizace radost a citit diky ni jisty pocit satisfakce.

2.5 Prinosy popularizace vyzkumu a vyvoje

Z popularizace VaV mohou profitovat vSichni, détmi na zékladni Skoly pocinaje a statnimi

organy konce.

2 VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a popularizétorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
¥ HRONCOV A, hlavni koordinétor projektu Prirodovédci.cz, polostrukturovany rozhovor, 2016
** JURACKA, védec a nad$eny popularizator, polostrukturovany rozhovor, 2016
3% JURACKA, védec a nad$eny popularizator, polostrukturovany rozhovor, 2016
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Mezinarodni prazkumy dokazuji, Ze obyvatele témét vSech stathi svéta (s vyjimkou Jizni
Korey a Finska) spojuje nizkd Uroven védeckych znalosti. Tento trend se zacind pomalu
meénit. Tristni ovSem zistava, Zze jsou Clenim laické verejnosti Casto cizi jak zakladni
prirodov&dné ¢&i technické znalosti, tak aktuality ze svita VaV.’® Popularizace se to snazi
zmeénit tim, ze posiluje povédomi o VaV, zvySuje védeckou gramotnost a méni piistup obCanii

k oblasti VaV a jejich finan¢ni podpote.

Benefity popularizace se tykaji i védy samotné. Diky popularizaénim aktivitdm se totiz do
VaV dostavaji jak finance ze statniho 1 soukromého sektoru, tak kvalitni a motivované lidské

zdroje. Popularizace je v podstaté pro Zivotaschopnost a rozvoj védy klicova.”’

Organy statni spravy, majici oblast VaV ve své gesci, mohou popularizaci ptispivat k tomu,
ze vetejnost pochopi podstatu a piinos VaV a ziskd povédomi o vysledcich, které VaV
piinasi. ,,Pokud lidé netusi, co se za zdmi védeckych laboratoii a ustavlii skryva, miizou se
védy jako takové bat. Pokud pro n€ véda bude jako bublina tajemna, nebudou do ni chtit davat
penize. Budou ji vnimat jako néco, co oni necht&ji, a v diisledku toho ji budou spi§ odmitat.®
S pomoci popularizace je tedy dosaZzeno spoleenského konsensu ohledné vetejnych
prostfedkd vkladanych do VaV, coz s sebou ve findle pfinasi rist Zivotni urovné obyvatel

statu.>®

Popularizace mutze subjektim v akademické sféfe zajistit nejenom pozornost a zijem
védeckych pracovniki a zdroje novych piijmi, ale pfedev§Sim nové zéjemce o studium, ktefi
jsou pro Zivotaschopnost vysokoskolskych oborti naprosto klicovi. Mimoto mohou univerzity
s pomoci popularizacnich opatieni ptispét ke komercionalizaci svych vyzkumnych vysledk,

rwr 8%

coz ssebou piindsi financni benefity, zlepSeni postaveni v zebii¢cich vysokych Skol a

24
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budovéni prestizniho jména v narodnim i nadnarodnim méfitku. *

Privatni sféra by kvalitni medializaci a popularizaci védy ziskala lepS§i povédomi o
vysledcich vyzkumu, které¢ by mohly byt pfevzaty do praxe a komercializovany. To by
subjektim v soukromém sektoru pfineslo kratkodoby finanéni zisk i1 zvySeni inovac¢niho

potencialu v dlouhodobgjsim horizontu.*!

* CARRADA, 2006¢
7 VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a popularizatorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
* VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a populariztorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
* HEBAKOVA, MAREK a KUCERA, 2011
“ HEBAKOVA, MAREK a KUCERA, 2011
* HEBAKOVA, MAREK a KUCERA, 2011
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Osobnim ptfinosem popularizace pro konkrétni popularizatory miize byt radost, pocit

satisfakce a zviditelnéni, coZz ssebou miZe pfinést pozornost a zdjem o poskytovani
v s v s T o /v o w7 o 42

finan¢nich €1 jinych ptispévkil ze strany mecenasi a dalSich podporovateli.

2.6 Clenéni popularizace vyzkumu a vyvoje

Popularizace VaV muze byt rozdélena dle konkrétnich cilll a prostfedi, v nichz je realizovana,
na &tyti kategorie:

- mezioborovou,

- pedagogickou,

- politickou,

- obecnou.

Nesmirn€¢ rychly pokrok ve véd¢ a technice vyzaduje, aby se jednotlivi vyzkumnici uzce
profilovali a intenzivné se vénovali pouze jedné védecké oblasti. Tim padem spadaji do fad
bézné populace, paklize je jim prezentovana oblast védy, jez je mimo piedmét jejich

p L. ;o . . . 44
profesniho zajmu, a nastava mezioborova popularizace.

Pedagogicka popularizace byva vyuzZivdna velice frekventovang. V podstaté se jedna o
béZnou soucast formalni vzdélavaci soustavy. Zahrnuje promlouvani a oslovovani studentti a
vyudovani védeckych predmdti ve $kolach.”> Aby mohla byt vzd&lavaci &innost pedagogt
charakterizovana jako popularizacni, musi byt interaktivni, zajimava a musi byt schopna zaky
a studenty zaujmout. Ne vSichni ptfirodovédni a technicti pedagogové tedy pii vyucovani

.., . .4
realizuji popularizaci.*®

Politicka popularizace je rovnéz Casto praktikovanou formou. Spoc¢iva v tom, ze vyzkumnik
kontaktuje instituci ¢i jednotlivce, ktefi maji v kompetenci distribuci finan¢nich ¢i jinych
prostifedki relevantnich pro umoZnéni pokracovani vyzkumné ¢innosti. Mezi zminéné jiné
prosttedky mohou patfit laboratote, prostory, povoleni k odstartovani vyzkumu, pro néjz je
nutné ziskat legislativni schvéleni. Politickd popularizace je typickd tim, Ze je pfi ni uzivan
specidlni jazykovy pfistup, ktery zdiraziiuje intelektualni ptinos a relevantnost vyzkumu,

ktery ma byt diky prostiedkéim dokonéen.*’

2 JURACKA, védec a nad$eny popularizator, polostrukturovany rozhovor, 2016
3 STICHWEH, 2003
* CARRADA, 2006¢c
4 STICHWEH, 2003
* HRONCOVA, hlavni koordinator projektu Piirodovédci.cz, polostrukturovany rozhovor, 2016
Y'STICHWEH, 2003
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Posledni kategorie popularizace, obecna popularizace, vyuZziva k Sifeni informaci masova
média. Mezi distribu¢ni kandly obecné popularizace patii noviny, casopisy, radio a televize,
tzn. kandly, které vSeobecné cili na Sirokou vetfejnost. Mimoto sem patii 1 odborné knihy

, , . v . 4
cilené na laickou vefejnost.*®

Popularizace miiZze byt rovnéz kategorizovana na zaklad¢ cilovych skupin, ke kterym je
sméfovana. Popularizace ptisobi na:*

- déti a mladez — pfti realizaci popularizacnich aktivit jde pfedevs§im o budovani a
posilovani pozitivniho vztahu k pfirodovédnym oborim, které maji motivovat
nejmladsi generaci k nasledovani kariéry ve védeckém prostiedi a zaroven je maji
presvédcit o dllezitosti a uziteCnosti VaV a jejich vysledkl pro kazdodenni zivot;

- studenty vysokych $kol — diivody popularizace jsou podobné t€m vyse zminénym — i
v tomto piipad¢ jde predevSim o motivovani k aktivité¢ ve VaV, rozsiteni povédomi a
upevnéni pozitivniho vztahu k VaV;

- soukromou podnikovou sféru — realizace VaV miZze firmam a dalSim soukromym
institucim pomoci se zvySovanim efektivity, sniZovanim nakladli a zajiSténim
konkurenceschopnosti;

- Cleny védecko-vyzkumné komunity — prostfednictvim popularizaénich opatieni
dochazi k rozSitovani povédomi o oblastech VaV, kterd pifesahuji pole plisobnosti
rtiznych védct a vyzkumniki, diky ¢emuz dochazi k diverzifikaci jejich védomosti;

- Sirokou laickou verejnost — cilem je pfedevsim zlepsit obraz VaV v ocich vetejnosti,
podporovat a budovat prestiz profese ve VaV. Na VaV jsou Cerpany nezanedbatelné
zdroje z rozpoctu statu, tj. z penéz daniovych poplatnikti — 1 proto je nutné, aby si
vetfejnost vice uvédomovala, ze VaV je soucasti kazdodenniho Zivota a Ze se nejedna

jen o aktivity realizované vyzkumniky za zdmi laboratofii a védeckych ustavi.

2.7 KIi¢ k uspéSné populariza¢ni aktivité

Za kazdou uspéSnou komunikacni a popularizacni aktivitou stoji analyzy, které vyjasiuji a
systematizuji jeji cile, pfekazky a ptilezitosti. Populariza¢ni aktivita nesmi byt zalozena pouze
na kreativité a subjektivnim ptistupu popularizatora. Ty by mély nastoupit az v moment¢, kdy
jsou diky analyzam zndma konkrétni data.

48 STICHWEH, 2003
4 HEBAKOVA a VALENTA, 2010
5" CARRADA, 2006d
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V prvni fadé je zapotiebi zjistit idaje o:>'
- cilové skuping,
- prekazkach,
- ptilezitostech,

- hlavnim poselstvi.

Kdyz si popularizator stanovuje cile své aktivity, rozhoduje se o tom, jakou kategorii lidi chce
oslovit a jaké zmény tim chce dosahnout.”® | KdyZ pracuji na n&jaké popularizacni aktivité,
aktivitu délat, a co se ji snazim fct,*>> dodava Zuzana Vitkova. Popularizator si musi ujasnit,
jestli chce danou cilovou skupinu piedev§im pobavit, zaujmout, informovat ¢i motivovat
k praktickému vyzkougeni védeckého procesu apod.”* Nasledn& se musi zamyslet nad tim,

kdo publikum skute¢ng tvofi, co vi o daném tématu a co si o ném mysli.>

Diky naslednému zkoumani piekazek a ptilezitosti se popularizator pfipravi na riizné scénaie
a vzniklé poZadavky ¢i potteby. Do pfilezitosti, které mize vyuzit ku prospéchu véci, mize
patfit to, ze je popularizované téma novinkou, Ze vyvolava fascinaci ¢i prekvapeni, je dilezité
pro spolecnost apod.”® Piekdzkami se miize stat nedostatek finangnich ¢&i lidskych zdroji,
nezajem ze strany publika, konkurenéni nabidka atd. Vyznamnym piedpokladem k realizaci
uspeésné popularizacni aktivity je 1 schopnost popularizatora pfeménit hlavni poselstvi, jenz

chee §ifit, na to, co chee jeho publikum znat a sly3et.””’

2.7.1 Nejcastéjsi chyby

v v

Mezi nejéast&jsi chyby popularizatort patii:*®
- neschopnost prosadit se — popularizator ma lidem co fict, ale neni mu to umoznéno,
neb se k nim nedokéaze dostat prostiednictvim médii ¢i projekti;
- zacileni Spatné cilové skupiny — popularizator se aktivné angazuje, nicméné jeho
opatteni cili na nevhodnou skupinu, kviili ¢emuz se minou tc¢inkem,;
- ptili§ odborné vyjadfovani se — zplisob vyjadfovani se popularizatora neni ptizptisoben

posluchac¢im ¢i navstévnikiim, ktefi mu kviili tomu nerozumi;

' CARRADA, 2006d

*> CARRADA, 2006d

>3 VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a populariztorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
> VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a popularizatorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
*> CARRADA, 2006d

** CARRADA, 2006d

37 Ministerstvo 8kolstvi, mladeZe a t&lovychovy, 2012¢

*¥ CARRADA, 2006d
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- obsahové nedostatky — popularizator predavd nevhodnou zpravu nebo zavrhuje sva
diivéjsi vyjadieni, ¢imz vyvolava negativni reakce publika;
- neexistence pevného informacniho zékladu — popularizator za¢ne s ¢innosti, aniz by

pfednostné analyzoval publikum, ptekazky, ptileZitosti a hlavni mySlenku.

2.7.2  Online prileZitosti

Internet je nejrychleji rostoucim informa¢nim kandlem, ktery univerzitam, védeckym
pracoviStim a dalS§im institucim nabizi neomezeny prostor pro prezentaci, piedavani

popularizacnich myslenek a poskytovani nejaktudlnéjsSich informaci ze svéta védy.

Webové stranky

Kazdé z opatteni analyzovanych v kapitolach 3 a 4 je prezentovdno na internetu, at’ uz
prostiednictvim vlastnich webovych stranek nebo zminky na jinych.

Aby byl popularizacni web UspésSny, musi byt kvalitné¢ zpracovany, moderni, uzivatelsky
ptatelsky a intuitivni. Mimoto musi nabizet kvalitni obsah, uZzite¢né sluzby a musi byt

prabézng aktualizovan.”

Socialni sité

Socialni sit¢ hybou online 1 offline svétem. Jejich vliv zasahuje do vétSiny oblasti lidského
zivota. Oblast VaV a jejich popularizace neni vyjimkou. Jednotlivé instituce VaV 1
specializovani popularizatofi by se ve snaze o kontaktovani co mozna nejSirSiho publika méli

prezentovat na Facebooku (dale FB), Instagramu, Youtube, Twitteru a dalSich platformach.

Mezi hlavni vyhody vyuZivani socialnich siti patti:®°

relativni snadnost tvorby stranky ¢i profilu,

- finan¢ni nenaro¢nost tvorby stranky ¢i profilu,

- volnost pii rozhodovani o obsahu a frekvenci sdileni,

- snadna ptistupnost,

- dynamicnost,

- ptehlednost,

- moznost zacilit konkrétni cilové skupiny,

- velky pocet potencidlnich odbératelt obsahu,

- snadna komunikace s odbérateli, moZnost ziskavat jejich zp&tnou vazbu a nazory,

- usnadnéni procesu odhalovani potieb a ocekavani cilové skupiny.

*> CARRADA, 2006d
59 Vlastni postfehy ziskané dvouletou praxi zahrnujici vyuzivani socialnich siti pro marketingové ucely
v Kariérnim centru Masarykovy univerzity.
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2.8 Popularizace vyzkumu a vyvoje v Ceské republice

Ackoliv se povédomi o roli a pfinosech popularizace VaV v Ceské statni sféfe 1 mezi
realizdtory VaV neustale zvySuje, zatim nedoslo k tomu, Ze by zde byla vytvofena a schvélena
oficialni koncepce, kterou by byl zakotven systém medializace a popularizace ¢eského VaV.
Pti realizaci populariza¢nich aktivit se vychazi spiSe z doporuceni Ceskych a nadnarodnich
vladnich a soukromych organizaci.

V zékon& ¢. 130/2002 Sb., o podpofe vyzkumu, experimentdlniho vyvoje a inovaci je
problematika popularizace zminéna jen okrajové v souvislosti s poskytovanim instituciondlni
podpory®' a centralni evidenci aktivit VaVal.®* K otdzce absence dirazn&jsiho vymezeni
pojmu popularizace v legislativé CR se Zuzana Vitkova vyjadiila nasledovné: ,To, Ze
vyrazng€j$i zminka o popularizaci neni soucasti ceské legislativy, nevnimdm jako problém.
V ptipad€, ze popularizaci chapeme jako marketingovou ¢innost, je rozhodnutim védce Ci
veédecké instituce, jestli se do popularizace zapoji nebo ne. Popularizaci védy by rozhodné
nepomohlo, kdyby byla zakonem ¢i1 jinym Ufednim nafizenim jakymkoliv zplisobem

povinn4.“®

Se zvySujicim se védomim o nutnosti popularizace VaV doSlo vsrpnu roku 2012
k vytvotfeni ptirucky pro koordinitory popularizacnich aktivit a PR pracovniky ustavil
Akademie véd CR (dale AV CR) s ndzvem Popularizace, marketing a medializace védy.
Ptirucka poskytuje zakladni informace, na kterych mohou popularizatoti stavét. Okrajoveé se
vénuje organizaci akci pro ZS, SS i VS studenty, vzdélavani v oblasti popularizace,
propagaci a medializaci, vytvofeni webovych popularizacnich stranek, organizaci vystav,
konferenci a prezentaci, navazani spoluprace s riznorodymi subjekty atd. Cela ptirucka je
propletend odkazy na piislusné odbory AV CR a je konstruovana tak, aby popularizaéni

. . , ’ v 64
subjekty motivovala k obraceni se na ng.

Mimoto se popularizace a medializace oblasti staly predmétem zdjmu Technologického
centra AV CR, které mapovalo prostfedi popularizace a medializace VaV v CR kvuli ziskani
podkladli pro hodnoceni napliiovani opatteni Narodni politiky vyzkumu, vyvoje a inovaci
Ceské republiky na 1éta 2009—2015 s vyhledem do roku 2020.

%! Institucionalni podporu lze poskytnout na vécné nebo finanéni ocenéni mimotadnych vysledki VaVal nebo
finan¢ni ocenéni propagace ¢i popularizace VaVal, kde podminky pro ocenéni stanovi vlada na navrh Rady pro
vyzkum, vyvoj a inovace.
62 Centralni evidence aktivit VaVal obsahuje udaje o poskytovateli a vysi podpory vynalozené na finanéni
ocenéni mimotadnych vysledki VaVal nebo finan¢ni ocenéni propagace ¢i popularizace VaVal podle § 3 odst.
3 pism. e)
8 VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a popularizatorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
64 Stiedisko spole¢nych &innosti AV CR, 2016a
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Vysledkem jsou studie:
- Popularizace vyzkumu a vyveje — cile a moZnosti dal§iho rozvoje v Ceské
republice, kterd vznikla v roce 2011 a podrobnéji analyzuje popularizaéni prostiedi
v CR, konkrétni aktivity v Geském a zahraniénim prostiedi a stanovuje doporuéeni; ®
- Medializace a popularizace vyzkumu, vyvoje a inovaci v Ceské republice a
zahrani¢ni dobré praxe z roku 2010, jeZ se primarné opird o fakta z medializa¢niho
prosttedi, posuzuje kvalitu a rozsah medializa¢nich aktivit a uddva inspirativni

ptiklady ze zahrani¢i.*®

Diky projektu IPn Podpora technickych a pfirodovédnych oborti a ptispévkiim z Evropského
socialniho fondu a statniho rozpoétu CR vznikla pfiru¢ka Komunikace védy. Ta ma pomoci
védcim, vyzkumnikiim a dal§im, aby si zlepSili své teoretické i1 praktické dovednosti v praci
s médii, aby byli schopni formulovat a pfednést védecka sdéleni takovym zptisobem, aby je

snadno a rychle pochopily i nezasvécené osoby.®’

Absence systematického piistupu k rozSifovani povédomi a zajmu o VaV je nejvétsi
piekazkou pro popularizaci. Zanedbatelny prostor, ktery je konkretizaci popularizace VaV
v Ceské literatuie vénovan, mize zpusobovat to, Ze: 68

- dochazi k zaménovani pojma medializace a popularizace,

- neni stabilizovano, kdo je nebo by mél byt popularizatorem,

- neni zfejmé, ¢eho by mélo byt popularizaci konkrétnéji dosazeno,

- chybi informace o tom, na jakou cilovou skupinu by mély dané popularizacni

aktivity smétovat a proc,
- neni objasnéno, jakou roli v procesu popularizace zastavaji vyzkumni pracovnici,

védci, média a dalsi strany.

2.8.1 Financovani popularizace vyzkumu a vyvoje

Populariza¢ni aktivity ve VaV mohou byt financovany z internich zdroji instituci, které
aktivity inicializuji, nebo ze zdroji externich. Ty pochazeji ze statni pokladny, od

soukromych subjektil, riznych mecenast nebo ze strukturalnich fondia EU.

Zakon o podpofe vyzkumu, experimentalniho vyvoje a inovaci zatazuje popularizaci pod

oblast instituciondlni podpory, kterd mize byt poskytnuta na ,,vécné nebo finan¢ni ocenéni

% HEBAKOVA, MAREK a KUCERA, 2011
% HEBAKOVA a VALENTA, 2010
57 Ministerstvo 8kolstvi, mladeZe a t&lovychovy, 2012a
% HEBAKOVA, MAREK a KUCERA, 2011
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mimotadnych vysledki VaVal nebo finan¢ni ocenéni propagace ¢i popularizace VaVal, kde

podminky pro ocen&ni stanovi vlada na navrh Rady pro vyzkum, vyvoj a inovace.**

Pti rozvoji popularizace a konkrétnich aktivit hraly naprosto klicovou roli prostiedky
plynouci do CR z Evropské unie. To potvrdili i vSichni respondenti polostrukturovanych
rozhovori. V priub&hu rozhovoru s Vitkovou bylo zminéno, Ze spousta popularizacnich akei,

prednasek a podobné je financovana pravé z nich.”

Pro oblast popularizace VaV byl v programovém obdobi 2007-2013 relevantni piedevSim
Operacni program Vyzkum a vyvej pro inovace, konkrétné prioritni osa 3, vyzva 3.1.

Popularizace, propagace a medializace védy a techniky.”'

Jak je zndzornéno v tabulce &. 1, z Evropského fondu regionalniho rozvoje do CR ptitekly
vice neZ 2 mld. K& urcené na vystavbu ¢i rekonstrukci vyznamnych populariza¢nich instituci.
Ze statniho rozpoétu CR bylo na stejné projekty pouZito ,,pouze” pres 393 mil. K&. Finanéni
prostiedky z EU byly vyznamné ptedev§im pro intenzivni rozvoj formatu science center,

ktera budou analyzovana v ¢asti 3.1.3 préace.

Tabulka ¢. 1: Prehled projekti podporovanych z OP VaVpl (PO 3, Vyzva 3.1)

Evropsky fond
regionalniho
rozvoje Statni rozpocet | PFijemce
Digitalni planetarium v Hradci
Kralové 88 972 474 K¢ 15 701 025 K¢ | Kralovéhradecky kraj
MORAVSKE
Mendelianum 37 568 989 K¢ 6 629 822 K& | ZEMSKE MUZEUM

Moravian Science Centre Brno 507 026 833 K¢ 89 475 323 K¢ | Jihomoravsky kraj
Univerzita Palackého v

Pevnost poznani 127 473 250 K¢ | 22 495 279 K¢ | Olomouci

Ptirodovédecké digitarium 42 464 915 K¢ 7 493 808 K¢ | Statutdrni mesto Brno

SCIENCE LEARNING LABYRINT

CENTER 324 083 750 K&| 57 191 250 K¢ | BOHEMIA, o.p.s.
Dolni oblast

Svét techniky 485 630 500 K&| 85 699 500 K& | VITKOVICE
Techmania Science

Techmania Science Center 490 439 330 K¢ 86 548 117 K¢ | Center, 0.p.s.

Vesmirna brana — moderni VS baiiska - Technicka

centrum komunikace védy 126 384 471 K¢| 22 303 142 K¢ | univerzita Ostrava

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé udaji z webu OP VaVpl, 2016

89 Ceska republika, 2002
" VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a popularizatorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
"' Evropska unie, 2016
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Na dalsi programové obdobi byl vytvofen OP Vyzkum, vyvoj a vzdélavani (dale OP VVV).
Ten vychazi mimo jiné zpotieby zajistit systematickou piipravu dostatecné¢ho poctu
odbornikli pro oblast VaV. Finanéni prostiedky zOP VVV maji byt vyuZivdny na
popularizaci technického a ptirodovédného vzdélavani s cilem rozpoznat zdjemce a nadané
7aky pro studium na VS a praci ve VaV, na vznik novych navstévnickych center, na dal3i
kvalitativni rozvoj center popularizace védy na VS, v dalsich vyzkumnych organizacich i v

, ’ ~17_ 7 1 vr 72
sektoru neformalniho vzdélavani a dalsi.’

Pro finanéni podporu popularizace VaV byl rovnéz dulezity OP Vzdélavani pro
konkurenceschopnost. Mezi podporované aktivity prioritni osy €. 2: Terciarni vzdélavani,
vyzkum a vyvoj oblasti vyzvy 2.3 Lidské zdroje ve vyzkumu a vyvoji patfili mimo jiné i
»dalsi vzdelavani pracovnikii VaV v oblasti fizeni VaV, popularizace a komunikace, Sifeni
vysledkd VaV do praxe, transferu technologii“ a ,,aktivity sméfujici k popularizaci VaV a
jeho vysledk pro spole¢nost, podpora systematické prace se studenty a zaky v oblasti

seznamovani se s VaV.«”

V minulém programovém obdobi byl pro populariza¢ni aktivity relevantni dokument 7.
Ramcovy program (dale RP), konkrétn¢ jeho priorita Véda ve spolecnosti (Science in

Society) realizovand v ramei specifického programu Kapacity. Ten pod sebou zagtitoval: ™

- dynamictéjsi spravu vztahu mezi védou a spolecnosti,
- komunikaci mezi védou a spole€nosti,

- védu ve spole¢nosti (konference, fora)

- strategické aktivity,

- upeviiovani potencidlu a rozsifovani horizontt.

Na prioritu Véda ve spolecnosti 7. RP navazuji aktivity priority Horizontu 2020 Véda se
spole¢nosti a pro spolefnost, v ramci které budou podporovany projekty v nasledujicich
oblastech: "

- veédecké a technologické kariéry (EURAXESS),

- genderova rovnost ve védé a vyzkumu,

- vzdélavani k véde,

- odpovédny vyzkum a inovace,

- etika komunikace védy a open access.

2 Evropska unie, 2015
7 Ministerstvo 8kolstvi, mladeZe a t&lovychovy, 2013
™ Technologické centrum AV CR, 2013
7 Horizont 2020, 2016
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Zhodnoceni financovani popularizace

Zivotaschopnost populariza¢nich aktivit financovanych samotnymi vysokogkolskymi ¢i
védeckymi institucemi mize byt ohroZena, nebot se na ,,prerozdélovani ¢asto podileji Clenové
star§i generace, kteti nejsou ochotni do popularizace VaV investovat a rad¢ji penize vlozi do
samotného VaV.“’® Aby byly odstranény hrozby vpodob& neochoty do popularizace
investovat, je tfeba zintenziviiovat komunikaci vyznamu popularizace. Paklize budou védci a
vysoce postaveni akademicti Cinitelé obezndmeni s benefity popularizacnich opatteni, jejich

vule k financovani bude vyssi.

Za intenzivni rozvoj popularizaénich aktivit vdé¢i CR z velké &asti evropskym fondam. ,,Diky
zdrojim z EU se podaftilo podpofit hodn€ populariza¢nich projektl, na které by jinak nebyly
finanéni zdroje ¢i vile dat je na n&.«”” To s sebou oviem piinasi i stinnou stranku v podob&
vysokého stupné byrokracie. Hroncova dodava: ,,Zdroje z EU jsou vazany na spoustu
administrativy. Mam pocit, Ze jsme se v CR kviili vysoce korupénimu prostiedi sami chytili

do vlastni pasti. Reportujeme takové véci, které EU vlastné ani nevyzaduje.’®

Vysoky stupent administrativy se tyka i1 finan¢ni podpory ze statnich fond a grantd. Své o
tom vi 1 lidé stojici za portalem Osel.cz, jez bude zminén v ¢asti 3.2.1 této prace: ,,Nekolikrat
jsme se snazili zapojit se do popularizacnich akci pofddanych v ramci dota¢nich pravidel,
vzdy ndm to zabralo hodné Casu a nikdy na nds Zadné prostiedky nezbyly. Protoze naSe
neuspesné snazeni vzdy Slo na ukor poctu a kvality ¢lanktl, tedy na ukor naSich ¢tenait, snazit
jsme se prestali. Misto ¢lankii bychom totiz psali jen Zadosti a to podle nds neni cil

popularizace.«”

Pro tuzemskou popularizaci VaV by tedy bylo piinosné, kdyby byla minimalizovana
administrativa souvisejici s &erpanim zdrojii jak zEU, tak z grantd (MSMT, velkych
spole€nosti apod.). V kone¢ném dlisledku by to umoznilo souc¢asnym popularizatorim (napf.
z Osel.cz a Ptirodovédci.cz) vénovat vice finan¢nich a lidskych zdroji na skute¢nou

popularizaci a mohlo by to namotivovat dal§i subjekty k zapoceti populariza¢nich aktivit.

® VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a popularizatorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
" VYMAZAL, védec a zamé&stnanec popularizatniho centra Bioskop, polostrukturovany rozhovor, 2016
® HRONCOV A, hlavni koordinétor projektu Prirodovédci.cz, polostrukturovany rozhovor, 2016
" PAZDERA, redaktor portalu Osel.cz, e-mailova komunikace, 2016
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2.8.2 Subjekty vénujici se popularizaci vyzkumu a vyvoje

Akademie véd Ceské republiky

Nejvyznamngj$im subjektem na eském popularizaénim poli je Akademie véd CR, vefejna
neuniverzitni vyzkumna instituce, kterou tvoii soustava védeckych pracovist. Svou Cinnost
vyviji v souladu se zakonem & 283/1992 Sb., o Akademii véd Ceské republiky a dal§imi

pravnimi predpisy.*’

Ackoliv je hlavnim poslanim AV CR a jejich pracovist uskute¢hovat zakladni vyzkum v
Sirokém spektru ptirodnich, technickych, humanitnich a socialnich véd, rozviji 1 spolupraci s
aplikovanym vyzkumem a primyslem. Mimoto prostiednictvim kooperace se zahrani¢nimi

. . . 1. ’ Y 7 r ’ 1
institucemi usiluje o posileni eského VaV v nadnarodnim kontextu.®

I pfestoze AV CR nevznikla primarné za ucelem obeznamovani vefejnosti s prostiedim VaV,
ma na jejim poli nezaménitelnou pozici. Realizuje celou fadu aktivit, které posiluji povédomi
laické vetejnosti o vlivu a dileZitosti VaV. Snazi se o zprostfedkovani setkani c¢lenti

, v - . v , , . e , .. .82
neodborné vetejnosti a védecko-vyzkumné komunity a iniciovani konverzace mezi nimi.®

AV CR podle zékona 341/2005 Sb. ziidila Stitedisko spole¢nych &innosti AV CR (dile SSC
AV CR), v.v.i. SSC AV CR se zabyva vydavanim publikaci, popularné-védeckych ¢asopisi a
Akademického bulletinu, prdvnimi konzultacemi, popularizaci védy, marketingem a dalSimi.
Tamni Odbor popularizace védy a marketingu se vénuje naptiklad:™
- tvorbé¢ a realizaci koncepce popularizace VaV;
- zajisfovani védeckého festivalu Tyden védy a techniky AV CR, prednaskového cyklu
Nebojte se védy a Ejhle, ¢lovek;
- ptipravé a realizaci vystav v budovach AV CR;
- spolupodileni se na akcich jednotlivych tistavit AV CR (pfednasky, diskuze, védecké
kavarny, soutéze apod.);
- organizaci workshopu a soutéZni piehlidky popularizace védy SCIAP;
- spravé webove stranky o popularizaci védy;

- spolupréci na propagaci védy se zahrani¢nimi institucemi a organizacemi.

Kromé toho se popularizaci vyzkumu a vyvoje vénuji 1 dal$i specializovana pracovisté AV
CR — Odbor audiovizualnich technologii a Akademicky bulletin, Odbor medialni komunikace

89 Akademie v&d CR, 2015
81 Akademie v&d CR, 2015
82 Akademie v&d CR, 2015
%3 Stredisko spoleénych &innosti AV CR, 2016b
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Kancelafe AV CR ¢ Knihovna AV CR, jednotlivé védecké tistavy. Ti vsichni pfiblizuji
vysledky své prace, ziskané poznatky, programy laboratoii a védeckych pracovist’ laické
vefejnosti. Vyuzivaji k tomu riizné komunikacni kanaly — tisk, rozhlas, televizi, dalsi

. , T v .1 ’ r 84
elektronicka média i celou fadu specializovanych akei.®

AV CR zadtitovala do 30. 6. 2015 projekt Oteviend véda finanéné podporovany OP
Vzdélavani pro konkurenceschopnost a statnim rozpoétem CR. V jeho ramci vznikl koncept
Sit’ popularizatori.® Format, ktery spojoval proaktivni jedince z réiznych regiond, obori i
veédeckych instituci, byl realizovan s cilem posilovat povédomi o VaV v Siroké vefejnosti,
mezi pedagogy i studenty ZS, SS i VS, v médiich apod. Jednotlivi védeéti dobrovolnici
nabizeli pfednasky a workshopy, exkurze do rGznych védeckych pracovist, organizace
tematickych vystav. Mimoto se kontinudlné snaZili informovat o ¢innostech Oteviené védy

prostfednictvim c¢lank®i, fotoreportdzi a dalSich aktivit publikovanych v regionalnich

médiich.%®

Jan Klusdk, jeden ze zapojenych popularizatori, se stejné jako dal$i ucastnici projektu
vyjadfil pozitivné k otdzkam o kontinualnim zapojovani se do popularizac¢nich aktivit: ,,Obcas
uspofadam prednasku na néjaké sttedni Skole, nebo napi. v Brné na Hvézdarné. Dale se
angazuji v ramci Tydne védy a techniky. Organizuji Dny otevienych dvefi na naSem ustavu,
ucastnim se Festivalu védy v Brn€ a letos jedu 1 na Veletrh védy do Prahy.“ Podobné
odpovédi byly patrné 1 u dalSich popularizatorti — znacna cast z oslovenych projevila osobni
vztah a zdjem o popularizaci, napt. Veronika MI¢dkovad a Zuzana Vitkova. Jednotlivi
popularizatofi ted’ pry nejsou mezi sebou v Castém piimém kontaktu, ani nevymysli nové

projekty, ale stale se setkavaji na nejriizngjsich akcich a sdili znalosti a vysledky své prace.®’

Univerzity a jejich pracovisté

Pro zivotaschopnost konkrétnich fakult a obora je popularizace VaV naprosto klicova. Pokud
totiz jednotlivé piirodovédné ¢i technické obory nenaldkaji ke studiu dostatecné mnozstvi
mladych studenti, jejich budoucnost bude ohroZena, nebot’ mohou ztratit akreditaci.*®

Za popularizaéni aktivitu, kterou realizuji vSechny ptfirodovédné a technické obory, mizou

byt oznaCeny Dny otevienych dvefi, pfi nichz mohou zajemci ztad budoucich

% Akademie véd CR, 2015
% Ackoliv je tento projekt jiz u konce, zmifiuji ho zde. Myslim, Zze mél velky potencial, jelikoz byli jednotlivi
popularizatofi obeznameni s regionem, ve kterém fungovali a zili, diky ¢emuz mohli snadnéji a efektivnéji
popularizovat VaV. Navic projekt Sit’ popularizatorti fungoval na principu dobrovolnosti, coz dle mého zarucuje,
ze se do n¢&j zapojovali jen ti, ktefi v popularizaci VaV vidéli smysl a chtéli k ni aktivné pfispét. To se potvrdilo i
v prabéhu e-mailovych komunikaci s jednotlivych ¢leny iniciativy.
% Akademie véd CR, 2015
7 KLUSAK, védec a popularizator, e-mailova komunikace, 2016
% HRONCOVA, hlavni koordinator projektu P¥irodovédci.cz, polostrukturovany rozhovor, 2016
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vysokoskolskych studenti 1 Siroké vetejnosti vstoupit na pidu fakulty a zjistit, jakym
zptisobem funguje vyuka ve téidach, laboratofich apod.*

Vzorem pro vSechny Ceské akademické popularizatory mize byt Univerzita Karlova v Praze
(dale UK), ktera realizuje popularizacni projekty a podporuje systematickou propagaci
ptirodovédnych obori.”® P¥F UK se popularizaci vénuje prostiednictvim komunikaéniho
projektu P¥irodovédeci.cz, ktery vznikl v roce 2011. Jeho cilem je: *'

- poodhalit zakulisi védeckych €innosti,

- informovat o jejich vysledcich a ptinosech pro spolecnost,

- zvysit prestiz PTF UK v oCich vefejnosti,

- nalakat ke studiu ptirodovédnych oborii Zaky a studenty.

Projekt pod sebou zastituje spoustu nadlinkovych a podlinkovych aktivit — poji se s rozsahlou
marketingovou kampani na &eskych ZS a SS, webovymi strankami, profilem na FB, vlastnim
video YouTube kandlem, vzdélavacimi aktivitami uréenymi Skolam, vydavanim tiSténého
magazinu, prezentaci na nejrizn¢jSich akcich, tvorbou pomiicek a metodik pro pedagogy atd.
Diiraz pfitom dava na cCinnosti vSech Ctyf sekci fakulty (biologie, chemie, geografie a
geologie).”” Pirodovédci.cz svoje aktivity neustale inovuji a rozviji, coZ bylo odbornou

vefejnosti nékolikrat ocenéno prostiednictvim cen SCIAP.”

Na pomyslném druhém misté v zebticku nejaktivnéjSich akademickych popularizatori stoji
Masarykova univerzita (dale MU). MU vytvafi projekty s cilem podpofit pozitivni vztah k
piirodovédnym a technickym oborim a chut zapojit se do védeckého badani v téchto
oblastech u mladych lidi, tedy potencialnich studentt MU.”*

Ve véci popularizace VaV je na pudé MU nejaktivnéjsi Odbor vnéjsSich vztahu a
marketingu MU, jehoZ zaméstnanci inicializuji, organizuji a realizuji nejrizné;si
popularizacni aktivity, napf. Détskou univerzitu a Science Slam, a prezentuji se na akcich
externich subjektti, napt. Noci védct.

Zminky o VaV sdili MU nejenom mezi potencialnimi studenty, ale 1 v fadach soucasnych
studenti a zaméstnanch MU prostiednictvim ¢astych zminek o véd€ v Casopise

Online.muni.cz. Ten vychdzi mé&si¢né a je distribuovan na vSech fakultdm a pracovistich MU.

% VITKOVA, PR manazerka UEB P¥F MU a popularizatorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
% Univerzita Karlova v Praze, 2015
°! Ministerstvo 8kolstvi, mladeZe a t&lovychovy, 2012b
%2 Ministerstvo 8kolstvi, mladeZe a t&lovychovy, 2012b
% Soutézni prehlidka popularizace védy SCIAP (SClence APproach) je ocenénim nejlepsich popularizagnich
aktivit v CR. Je rozdélena do kategorii Expozice, Periodikum, Audio/Video, Internet, Ostatni.
% Masarykova univerzita, 2015
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V Casopise 1 jeho internetové verzi je VaV vénovan znacny prostor piedevSim v souvislosti
suspéchy studentt PfF MU a dalSich fakult, zajimavostmi zvédeckého svéta a

ptipravovanymi popularizaénimi udalostmi.”

Do populariza¢nich aktivit se mimoto zapojuji pracovnici a studenti jednotlivych ustavii PiF
MU. Ptistup konzervativnéjSich ¢lenti akademické obce PfF MU k popularizaénim opattenim
je mnohdy stéale je§té negativni. Situace se nicméné méni k lepsimu. ,,.Cim dal tim vice se
snazime prezentovat nase aktivity a ukdzat se Siroké vetejnosti. V porovnani s PiF UK jsme,
dle mého nazoru, sice stale jesté v plenkach, ale jsme na dobré cestd,**® dodava Vitkova.

MU rovnéz ziidila Centrum pro transfer technologii (dale CTT), které vzniklo za tcelem
podpory spoluprace veédecké komunity MU s primyslem a podpory pienosu vysledkl
vyzkumu MU do praxe. Své sluzby nabizi studentim, védctim i firmam. CTT zastiesuje:”’
- vzdélavani védcu a studentli v oblasti duSevniho vlastnictvi, podnikani a projektového
managementu,
- organizovani konzultaci, seminait a workshopti;
- prezentace vysledka vyzkumu na konferencich a veletrzich;

- prezentace vysledku transferu technologii a znalosti na MU.

Mezi dal$i univerzitni popularizatory patti i Univerzita Palackého v Olomouci (dale UPOL),
kterd se intenzivné vénuje prezentaci védecko-vyzkumnych center, vystavbé védeckych
pracovist’, transferu technologii 1 popularizaci VaV, prostfednictvim niz vyzyvaji k aktivité na
poli VaV, motivuji zaky, studenty i laickou vefejnost, informuji o nejaktualnéjSich novinkach
a Gsp&sich ve VaV.”® Nejvyznamngjsi a nejkvalitngjsi aktivitou z popularizaéniho repertoaru
univerzity, kterd ma nadndrodni dosah, je Mezinarodni festival popularné-védeckych filma

Academia Film Olomouc, ktery je analyzovan v Casti 3.2.4 této prace.

Populariza¢ni aktivity realizuji 1 dal$i univerzity (naptf. ZapadocCeskd univerzita v Plzni a
Vysoka Skola banska — Technicka univerzita Ostrava), nicméné jejich popularizacni aktivity

nedosahuji takového rozsahu a intenzity jako aktivity vySe zminénych univerzit.

Soukromé organizace
Ceska hlava je soukromd iniciativa fungujici od roku 2002, jejiz hlavnim zajmem je uchovat

CR poveést kolébky svétové uznavanych védct a zemé technickych napadi, vynalezi, inovaci

% Masarykova univerzita, 2016a
% VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a popularizétorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
7 Masarykova univerzita, 2015
% Univerzita Palackého v Olomouci, 2015
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a $pickovych technologii.’® Za fungovanim iniciativy stoji filozofie, ze CR miize prosperovat
pouze v ptipadé, ze bude neustale usilovat o objevovani a rozvijeni novych védecko-

vyzkumnych talentt, ktefi budou adekvatné odménovani po materialni i spole€enské strance.

vvvvv

ocenéni pro védce Ceska hlava, které bylo talentovanym jedincim predano poprvé v roce
2002. Od roku 2007 jsou ocefiovéani i studenti stfednich $kol v soutézi Ceska hlavicka.

V sout&zi Machii roku jsou vyhlaSovani nejlepsi studenti stiednich odbornych gkol.'”

Pod zastitou Ceské hlavy nejsou piedavana pouze ocenéni. Iniciativa realizuje a podporuje

celou fadu projektd s cilem:'!

- popularizovat ¢eskou védu, aplikovany vyzkum a jejich vysledky smérem k laické 1
odborné vetejnosti;

- pomahat védcim a vyzkumnikiim budovat vSeobecné povédomi o jejich ptinosu pro
celou spolecnost;

- zprosttedkovavat soukromé investice do ceské védy a podporovat aplikovany

vyzkum spojovanim s podnikatelskymi subjekty atd.

Ceska hlava si za 13 let své existence vybudovala jméno prestizni iniciativy, v niz pracuji
odbornici z oblasti popularizace VaV, a dosahla toho, Ze sni spolupracuji mnohé statni i

soukromé instituce.

Nadacni fond Neuron (dale Neuron) je neziskovou organizaci, ktera vznikla v roce 2013. Za
jeho existenci stoji spojeni s Nada¢nim fondem Karla Janecka na podporu védy a vyzkumu,
ktery vznikl v roce 2010. Neuron je instituci rozvijejici mecenasstvi ve VaV v CR, ktera
prosttednictvim financnich ¢i jinych ptispévkl usiluje o podporu VaV, ocenéni GspéSnych
védcl a talentované mladeZe a neustaleého zvySovani prestize Ceské védecko-vyzkumné sféry
jak na poli narodnim, tak mezinarodnim.'> Ve své &innosti se nezaméfuje pouze na jednu
cilovou skupinu, ale snazi se podporovat védce, ucitele, $ir§i vefejnost 1 talentované zaky a

studenty.

Popularizace védy je jednim ze tfi pilif,, na nichz Neuron stavi svoji ¢innost. Kromé ni
realizuje projekt Neuron Impuls, jehoz podstatou je finan¢ni podpora lukrativnich projekta
zékladniho vyzkumu realizovanych mladymi védci ¢i védci, ktefi se vratili ze zahranici a

chtéji v CR pokracovat v ¢innosti. Neuron rovnéz organizuje Cenu Neuron, coz je prestizni

9 Ceska hlava, 2015a
190 Geska hlava, 2015a
101 Geska hlava, 2015a
102 Neuron, 2016
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ocenéni pro SpiCkové mladé védce a pro védce, ktefi prokazali ptinos celosvétové véde. Na
poli popularizacnim tvofi své vlastni projekty a finanén€, medidlné ¢i jinymi zplsoby
podporuje popularizacni aktivity realizované jinymi subjekty, napi. Science Café, Détskou

v : 1
védeckou konferenci apod.'”

103 Neuron, 2016
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3 POPULARIZACNI AKTIVITY V CESKE REPUBLICE

Tteti kapitolu prace vénuji analyze vybranych popularizacnich aktivit realizovanych na izemi
CR.'™ Mnozstvi viech realizovanych tuzemskych aktivit piekraduje kapacitu této prace, kvili
cemuz byly vybrany a analyzovéany ty popularizacni ¢innosti, které jsou popularizacnimi
subjekty oznafeny za vyznamné, kvalitni nebo hojné navs§tévované. Do vybéru jsem mimoto
zafadila 1 aktivity, které na zdklad€¢ analyzy povazuji za dilezité, inspirativni ¢i jinym

zpusobem zajimavé.

Konkrétni opatieni budou kategorizovana dle postupu popsaného v ¢asti 1. 3 prace a ndsledné
budou charakterizovana tak, aby bylo ziejmé, jaky je jejich princip, vyznam a jakym

zpusobem prispivaji k celkové popularizaci védecko-vyzkumného badani.

3.1 Déti a mladez

Rceni ,,Déti jsou nase budoucnost® plati pro oblast VaV dvojnasob. Pro dlouhodob¢jsi rozvoj
VaV je nutné, aby clenové soucasné (a budouci) nejmladsi generace byli vzdélavani
v piirodovédné a technické problematice a aby na n€ konzistentné plisobily populariza¢ni
aktivity. V détech a mladezi je potencial novych nadanych pracovnikl ve védecko-vyzkumné
oblasti, platcti dani a volict, ktefi na oblast VaV ptispivaji a mohou se zic€astnit rozhodovani
o rozsahu finan¢nich zdroji a celkové podpory smétujicich do VaV, rodici dalSich déti, na

v v

nichz bude budoucnost VaV zalezet v dlouhodob¢j$im horizontu.

Hroncova zdiraznuje, ze ,,je védecky dokazané, ze vek, kdy dité za¢ne inklinovat bud’
k humanitnim, nebo exaktnim védam, je deset let.” Pokud si tedy chtéji vSechny akademické,
védecké a popularizacni instituce zajistit dostatek lidskych zdroji do budoucna, musi cilit
primarné na déti.'”> Vymazal dodava, Ze ,nejvétsi zdjem o védu mizeme vzbudit u tdch

vvvvvv

véda prezentovana spravng, jsou z ni nadSeni. Diky popularizaci védu v podstaté poznaji, maji

NN .y , . . 1
prileZitost se ji chytnout a dal se na ni orientovat.*'*®

1% Naprost4 vétsina zmin&nych opatieni je realizovana v sou¢asné dobg. V diplomové praci nicméné zmitiuji i
nékolik aktivit, které byly uplatiovany v minulosti, napf. popularizaéni porady dfive vysilané na obrazovkach
Ceské televize.
195 HRONCOV A, hlavni koordinator projektu Piirodovédci.cz, polostrukturovany rozhovor, 2016
1% VYMAZAL, védec a zaméstnanec populariza¢niho centra Bioskop, polostrukturovany rozhovor, 2016
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Pti realizaci popularizaénich aktivit cilenych na déti a mladez je tieba dbat na volbu a pouziti
zébavné, srozumitelné a netradicni formy. Cilem je, aby véda déti a mladez bavila a aby
v nich dana populariza¢ni aktivita zazehla zajem o budouci kariérni uplatnéni v ptirodovédné

sfére.

Dals$im ukolem populariza¢nich aktivit pro déti a mladez je prekonat dogma, Ze véda je nudna
a 7Ze v ni pracuji pouze postarsi seridzni panové. Vitkova se domniva, Ze ,,je dilezité, aby se
postupné boftily ptedstavy o védcich® a dodava, ze si déti pod pojmem védec predstavi
,starstho pana v bilém habitu s vousy, knihou pod pazi a zkumavkou v ruce.“'’” Détem je
tfeba demonstrovat, ze ve VaV pracuji 1 zeny a mladi. Popularizace VaV ma u déti ve finale
dosahnout primarné toho, aby si osvojily nazor, ze védcem miizou byt i oni a ze je to

zajimavé, prestiZzni a zasluzné povolani.

Déti jsou specifické tim, Ze na formovani jejich osobnosti, rozhodovani a vnimani svéta maji
vliv primarn& dva okruhy lidi — rodina a pedagogové.'”™ Pokud dit& pochazi z védecky
zalozené rodiny, je velice pravdépodobné, ze se bude béhem svého vyvoje setkdvat
s popularizacnimi aktivitami a védou jako takovou. Pokud dit¢ neni k VaV smétfovano

z iniciativy piibuznych, je tfeba, aby se o to postarali pedagogové.

Déti na 1. stupni ZS vétsinou vnimaji pedagoga jako vzor. Jestlize je u¢itel nadseny pro védu,
je entuziasticky, vymys$li nové experimenty a zpisoby uceni, které déti bavi, dokdze tim
probudit lasku ¢i pfinejmensim pozitivni pfistup k véd€. Hroncova dodava, ze ,na druhou
stranu je smutna pravda to, Zze demotivovany ucitel, ktery k ptirodovédnym tématiim nema

v e 7 1
vztah, dokaze odbourat zdjem celé generace.*'”’

Rada populariza¢nich instituci (napf. P¥irodovédci.cz, Hvézdarna a planetarium Brno, SSC
AV CR, Evropska kosmicka agentura apod.) nabizi pedagogiim moznost rozvijet své
popularizaéni schopnosti na specidlnich workshopech. Nabidka ovSem podle Hroncové
zustava Casto nevyuzita: ,Jednotlivé rozvojové aktivity jsou ¢asto zadarmo, protoze jsou
financované z EU, a ucitelé si jich zkratka nevazi. Na zaklad€ rozhovori s lidmi z Némecka a
dalSich zemi vim, Ze v nich tyto bezplatné ptileZitosti v takovém rozsahu nemaji, ale za to si

. ’ rvroeell
jich daleko vice vazi. <!

"7 VITKOVA, PR manazerka UEB PiF MU a popularizitorka, polostrukturovany rozhovor, 2016

1% HEBAKOVA, MAREK a KUCERA, 2011

1 HRONCOV A, hlavni koordinator projektu Piirodovédci.cz, polostrukturovany rozhovor, 2016

""" HRONCOVA, hlavni koordinator projektu Piirodovédci.cz, polostrukturovany rozhovor, 2016
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3.1.1 Masova média

Na nasledujicich fadcich vénuji pozornost aktivitdm, které jsou détem a mladezi
zprosttedkovany masovymi médii. Konkrétné si vSimam televiznich potadd, webovych

stranek, Casopist a knih.

Televize

Z Ceskych televiznich stanic se popularizaci VaV mezi détskymi divaky nejintenzivnéji
vénuje Ceska televize (dale CT). Jednim z prvnich détskych védecko-zabavnich potada, ktery
se na obrazovkach televizi objevil a usiloval o Sifeni povédomi o védeckych oborech, se stal
serial Popularni mechanika pro déti (Popular Mechanics for Kids). Kazdy ze 44 dila ctyr
sérii popularniho kanadského seridlu vysvétloval détem, jak véda a technologie funguji,
pfiCemz se je snazil vzdélavat zabavnou a neotielou formou a motivoval je k vlastni védecké
aktivité¢ a vetsi zvidavosti. DEtsti divaci se prostifednictvim jednotlivych epizod podivali do
podzemi, na ponorky, na nejvétSi horské drahy, do svéta elektfiny, vesmiru i organizaci

v sror 111
vénujicim se VaV.

Televizni stanice CT1 a CT2 poiad vysilaly s ptestavkami aZ do roku 2004. Byl velice
uspeésny — podle Asociace televiznich organizaci se na potad primérné divalo 30,56 % divaku
ve v&ku od 4 do 14 let, ktefi v moment vysilani sledovali televizi.''? ' Celkovy zasah potadu
byl 1 162 000 divakd.''* Primérny rating byl 50 700 détskych divaka.'' '

CT1 vysilala v letech 2011 a 2012 popularizaéni serial s nizzvem Rande s fyzikou, ktery mél
détem predavat poselstvi, Ze véda je zabavna. Tento tfindctidilny cyklus z vlastni produkce se
vénoval fyzikdlnim zakonitostem a zdlraznoval situace, v nichz se fyzika objevuje. V serialu
se kladl dtiraz na roli fyziky v Zivoté a na zasluznost prace viech fyziki.''” Celkovy zasah byl
195 000 divakt ve vé€ku od 4 do 14 let. Primérny rating byl 27 800 divaki. Primérny podil

na trhu pofadu byl za dobu vysilani 12 %.""®

Uspésny popularizaéni seridl se stal vychodiskem pro vznik stranky na socidlni siti FB, na niz

jsou sdileny zajimavosti z védeckého svéta a soutéze pro déti a mladez, a stejnojmenné knihy.

1T Ceska televize, 2004
"2 ATO — Nielsen Admosphere, 2016
'3 Podil na trhu se v medialnim svét& nazyva ,share“. Jedna se o podil Zivé sledovanosti daného pofadu na
celkové sledovanosti v daném casovém tuseku.
"4 Reach (tzn. zasah) je podil osob z cilové skupiny (zde 4-14 let), které stravily Zivym sledovanim daného
Casového useku alespon jistou predem stanovenou minimalni dobu (tj. splnily tzv. podminku reache).
''5 Rating je odhad primémého poétu osob z cilové skupiny (zde 4-14 let) v populaci, které Zivé sledovaly
pramérnou sekundu daného ¢asového tseku televizniho vysilani na daném kanalu.
' ATO — Nielsen Admosphere, 2016
17 Ceska televize, 2016a
"8 ATO — Nielsen Admosphere, 2016
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Rande s fyzikou vyslo v knizni podobé v roce 2015 v edici CT. Jesté pied oficialnim kitem
knihy se prodaly stovky vytiski, coz svéd¢i o relativné velké popularité seridlu 1 zvySujicim

se zajmu o fyzikalni problematiku.'"

Dal§imi pofady vysilanymi na CT1 a CT2, které spojuje pFirodovédna tématika a snaha o
popularizaci oboru, jsou Védnik a Energie na dosah aneb Kolumbovo vejce. Oba potady
byly vysilany v letech 2000 a 2001. Jak znézornuje graf ¢. 1, primérny podil na trhu potada

byl zna¢né odli$ny od podilu vySe zminénych sérii.

Vroce 2012 vznikla détska televizni stanice Ceské televize :D (Déko), jejiz cilovou
skupinou jsou déti od 4 do 12 let. Décko je nejsledovangjsi détskou televizi v Cesku a
jedinou vetejnopravni détskou televizi v Evropé. Jednou z filozofii stanice je vysilat potady,
které zabavnou formou vzdélavaji a inspiruji mladé divaky k vlastnim aktivitam. Vzdélavaci
potrady se zamétuji na riizné oblasti, v€etné védy, a snazi se u déti vyvinout pozitivni vztah ke

v v r ’ 7 r 1z..r 12
svétu védeckého a vyzkumného badani.'*

V roce 2013 byl do populariza¢niho repertoaru stanice zafazen ¢esky porad TvMiniUni, ktery
cili na ty nejmensi.'*' V priibshu jednotlivych dili jsou détem prostfednictvim loutkovych
panackil zodpovézeny otazky, které jsou jimi Ci jejich rodi¢i do televize poslany. Vybrané
otazky maji rliznorodé tematické zaméfeni, velice Casto se ovSem tykaji pfirodovédné
tematiky.'** Serial si mezi dal§imi analyzovanymi pofady nevede vibec §patné — primérny
podil na trhu ma 19,45 %, rating 19 200 a pramérny reach 583 000 divaki.'*

Jednim z potadd, které cili na détské divaky a vénuji se védeckym otazkam, je Véda je
zabava (Backyard Science). Australsky seridlovy cyklus cili na divaky od 8 do 12 let. Malé
divaky zasvécuje do veédeckych pokusii a snazi se je zabavnou a interaktivni formou
motivovat k jejich realizaci. Diky statkiim bé€zné spotfeby — novinam, krabicim, PET lahvim,
raminkiim na $aty apod. — mohou d&ti zkonstruovat raketu, kompas, Gisticku vody atd.'**
Tento popularizacni potad je z analyzovaného vyctu nejsledovanéjSim — primérny rating je

48 000, pramérny share 33,46 % a pramérny reach 804 000.'*

9 Matfyz, 2015
120 Geska televize, 2016b
121 pOSPISILOVA, zaméstnankyné CT, e-mailova komunikace, 2016
122 Ceska televize, 2016¢
12 ATO — Nielsen Admosphere, 2016
124 Ceska televize, 2016d
125 ATO — Nielsen Admosphere, 2016
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Dalsi na pfirodovédnou oblast orientovanym popularizaénim serialem je Ja budu
Einsteinem! Aneb Fyzika je vzrusujici hra. Tento aktudlné nevysilany cyklus je vysledkem
tvorby Ceskych kinematografl. Seridl vyvolal pozitivni reakce u odborniki 1 laické vetfejnosti.
Poslanim kazdého dilu série bylo ,,poskytnout détem show plnou experimentt a piekvapivych

odhaleni.*'?®

Na popularizaénim poli sklidil velky uspéch i védecko-popularni cyklus CT Lovci zihad
urceny détem od 8 do 12 let, na néjz se v priméru divalo 15,88 % divéku z cilové skupiny 4
az 14 let.'"”” Cyklus diviky zabavnou formou seznamoval s problematikou soucasné védy,
vyzkumu, technologii a mediciny. Lovci zdhad byli ohodnoceni 1. cenou v soutézni prehlidce
SCIAP 2014 v kategorii Audio &i audiovizualni porad.'®

Na grafu €. 1 seskupuji vSechny zminéné popularizacni potrady a v§imam si jejich podilu na
trhu. Dvou nejvySSich hodnot dosahuji potady, které se vénuji vSem védecko-vyzkumnym
oblastem a které détem demonstruji navody na jednoduché védecké experimenty proveditelné
v domacim prosttedi. Naopak nejmensi popularitu v fadach cilové skupiny sklidily potfady
zamétujici se jen na jednu védeckou problematiku (zde energetickou ¢i fyzikalni). Tato
zjisténi mohou figurovat jako zajimavy podklad pro tvorbu dal§ich populariza¢nich potada

tuzemské produkce.

Graf &. 1: Podily na trhu détskych popularizaénich poradi (CT1, CT2, CT Décko)
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Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ statistickych udaji z ATO — Nielsen Admosphere, 2016

126 Mensa CR, 2015
127 ATO — Nielsen Admosphere, 2016
128 SCIAP, 2015
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Tisténa média

Na c¢eském trhu je dlouhodobé nejobliben€jsim popularné-nauénym casopisem ABC, ktery
vznikl vroce 1956. Casopis vychazi kazdych 14 dni a zakim 2. stupné ZS poskytuje
informace ze svéta védy, techniky, zemépisu a historie. ABC se svym ¢tendiim snazi priblizit
prirodovédeckou a technickou problematiku co nejptitazlivéji. Dba na kvalitni a originédlni
zpracovani i obsah.'” Redakce se prezentuje i v on-line prostoru na specialnim webu, na
némz Ctenare laka k zakoupeni tiskové verze prostiednictvim vybranych uryvkl clanki a
poskytuje ptidanou hodnotu v podobé jinych ¢lankt, soutézi apod. Naklad Casopisu se kazdy
mésic do jisté miry méni — v lednu 2016 byl 41 506, 0 mésic pozdgji klesnul na 40 375."°

Obdiv a chvalu ztad Siroké i1 odborné vefejnosti sklizi magazin PFirodovédci.cz
stejnojmenného populariza¢niho projektu PfF UK piedstaveného v sekci 2.8.2. Magazin si za
kvalitni zpracovani, originalitu a populariza¢ni ptinos vyslouzil cenu SCIAP 2013, SCIAP
2014 i SCIAP 2015 v kategorii Periodikum. '’

Prvni ¢islo Piirodovédcili.cz vySlo v roce 2012 jako nadstavba k stejnojmennému webovému
portalu zalozenému rok piedtim. Uspéch a evidentni Zivotaschopnost webu motivovali
popularizatory z PfF UK k dal§imu rozvoji, coz vyustilo ve vydani tiSt€éného média.
Ptirodovédci.cz jsou Ctvrtletnikem, ktery ¢tenafe seznamuje se vSemi uspéchy vyzkumnika na
PiF UK, planovanymi popularizacnimi aktivitami, reportaZemi ze zakulisi védeckych ¢innosti
apod. Prostor je vénovan vSem sekcim PfF UK — biologii, chemii, geografii 1 geologii. Autory

prispévki jsou vyhradné védci a pracovnici PiF UK. Naklad Gasopisu je 7 000 kusi.'*

Meésicnik 21. stoleti Junior vychdzi od roku 2006. Je uréeny détem ve véku od 8 do 14 let.
Jeho poselstvim je priblizovat zakim svét techniky, védy, ptirody, astronomie, historie, uméni
atd. neotielou, srozumitelnou a zdbavnou formou.'*® Ac&koliv je mé&si¢nik v online prostoru
prezentovan jako popularizator piirodovédné problematiky, ze-mailové komunikace
s $éfredaktorem Janem Sedivym vyplyva to, Ze ptirodovédna tématika postupné ustupuje do
pozadi. ,,Koncept je v soucasnosti takovy, ze chceme spiSe bavit. Kdyz budete listovat v
poslednich ¢islech (cca posledni 2,5 roku), védeckych a vzdélavacich ¢lankd uz moc
nenajdete. V Casopise naleznete spiSe Clanky o hrach, volném case, filmech atd. V kazdém

Cisle je edukaci ¢tenaiti vénovan urcity prostor, nicméné ho ubyva,* dodava Sedivy. Casopisu

129 Czech News Centre, 2016
130 Kancelat ovéfovani nakladu tisku, 2016
B SCIAP, 2015
132 ptirodovédci.cz, 2015b
133 Magaziny.cz, 2016
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se vydava tadové 10000 kusit (v souhrnu pifimého prodeje i1 piedplatného). Naklad
134

meziro¢né klesa cca o 500 kusti.
Raketa, Casopis pro ,,d¢ti chytrych rodict®, vydava Ctyrikrat ro¢né nakladatelstvi Labyrint.
Casopis, jenz vychazi od roku 2014, je uréen pro déti od 5 do 10 let. Jeho poznavacim
znamenim jsou kvalita a originalita. Redakce v kazdém tematicky zaméfeném Ccisle (pf.
Vesmir, Mlad’ata, Pod hladinou) vyuziva prace mladych ¢eskych i1 zahrani¢nich vytvarnik,
diky nimz ziskava Casopis zcela ojedinély a atraktivni vizudlni styl. Jeho soucasti jsou kvizy,
hadanky, vystfihovanky, zabavné-naucné ptibéhy, rozhovory s osobnostmi védeckého svéta
(napt. s astrofyzikem Jifim Grygarem) atd.'*® Jak zminil Joachim Dvordk, iniciator napadu na
vydani Casopisu Raketa se nevénuje primarné popularizaci: ,,V kazdé Raketé je nckolik
naucnych ptispévki. Nemyslim si, ze prioritni je pro nas popularizace védy, ale vzbudit v
détech zajem o svét kolem sebe — a to vcetné pozitivniho chovani vici zivé 1 nezivé
prirodg.«'3°

Ackoliv je popularizace ptirodovédnych problematik spiSe doplikovym poselstvim ¢asopisu,
nemohla jsem jej z vyCtu opatfeni vynechat. Tento projekt povazuji za ndpadity, atraktivni a
inspirativni — redakce jinych Casopisit by se jim, stejn¢ jako Casopisem Ptirodovédci.cz,
mohly inspirovat. Kvalitu konceptu a zpracovani se odrazi i v tom, ze ,naklad roste
geometrickou fadou, nema Zadnou remitendu. Dosud vydana ¢isla jsou postupné dotiskovana.

V soucasnosti je tenost Rakety pies 15 000.""’

Webové stranky

Prikladem dobré praxe popularizacniho webu je webova stranka projektu Prirodovédci.cz,
kterd svym navstévniklim nabizi ¢lanky o zajimavostech z PiF UK, kalendat akci, interaktivni
vzdélavaci animace, rozsahlé galerie fotografii PfF UK a rubriku Zeptejte se ptirodoveédcu.
Web vznikl v roce 2011. V soucasnosti ma své uzivatele motivovat, aby se na néj registrovali.
Registrovani uzivatel¢, at’ uz déti ¢i dospéli, obdrzi magnetickou kartu se svym jménem, ktera
Jim zajisti vyhody. Majitelé karet se mohou seznamit s akademickym prostifedim, Gc€astnit se
prednasek v poslucharnach, zapojit se do vybranych laboratornich pokust, probrat zajimava

témata osobné s védci a pedagogy PiF UK nebo absolvovat terénni exkurze.'*®

Rubrika Zeptej se prirodovédci umoznuje zajemctum pokladat libovolné dotazy tykajici se
piirodovédné tematiky, na které jim posléze odpovi védci z PiF UK. Tento zptisob dialogu se

134 SEDIVY, $éfredaktor Casopisu 21. stoleti JUNIOR, e-mailova komunikace, 2016
133 L abyrint, 2016
136 DVORAK, zamé&stnanec nakladatelstvi Labyrint, e-mailova komunikace, 2016
137 DVORAK, zamé&stnanec nakladatelstvi Labyrint, e-mailova komunikace, 2016
1% Ministerstvo $kolstvi, mladeZe a t&lovychovy, 2012b
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zajemci o védu se osveédcil jako vysoce efektivni, nebot’ zajistil oboustrannou komunikaci,
moznost vytvofeni osobngj$iho vztahu mezi univerzitnimi védci a tazatelem, vhodny obsah
pro web a podnéty na ¢lanky, piehled o oblastech a problematikach, které zaky, studenty a

jejich ugitele zajimaji.'*

3.1.2 Soutéze

prostiedi je soutéz Ceské hlavi¢ky. Souté je organizovana od roku 2007 iniciativou Ceské
hlava, kterd se snazi podporovat a rozvijet talentované a aktivni stiedoSkolaky, jenz chce
odménovat za jejich aktivitu 1 zdjem a motivovat k budovani kariéry ve védecko-vyzkumné
sféfe. Soutdz zastieSuje pét kategorii:'*
- cena MERKUR se ud¢luje za odborné prace a projekty z oblasti spoleCenskych a
humanitnich;
- cena GENUS se udé€luje za nejlepsi prace v oblasti ptirodnich véd;
- cena INGENIUM ocetiuje prace z oblasti matematiky, elektrotechniky, informatiky a
komunikace;
- cena SANITAS cili na projekty z oblasti pfirodnich véd zabyvajici se lidskym
zdravim;

- cenu FUTURA udéluje MSMT za praktické projekty a inovace.

Vyherci soutéze jsou vyhlasovani pii1 slavnostni ceremonii, kterou zbytku laické 1 odborné
vefejnosti zprostfedkovava CT. Predavani probiha ve velkém stylu — v reprezentativnich
prostorach za pritomnosti mnoha Spickovych védcti a vyzkumnikii v doprovodu kvalitniho
zadbavného programu, ktery moderuje zndma televizni osobnost a vystupuje pfi ném cela fada
hudebnich a dal§ich hvézd. To, Ze je vyhlaSovani soutéZe vnimano jako vyznamna
spoleCenska udélost a ze je prendSeno v hlavnim vysilacim Case vetfejnopravni televizi,
vytvaii nezanedbatelnou pfidanou hodnotu a radikalnim zpisobem to =zintenziviiuje
populariza¢ni efekt soutéze. ACkoliv se do soutéze aktivné zapojuje tizké cilova skupina (t;.
talentovand mladeZz), o jeji existenci, lukrativnich vyhrach, prestizi a piinosech se
prostfednictvim masovych médii dozvidaji 1 dal$i rodiCe, ulitelé a déti, které by mohly

v budoucnu prokazat védecko-technicky talent.

139 Ministerstvo Skolstvi, mladeze a t€lovychovy, 2012¢
140 Geska hlava, 2015¢
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Vétsina ZS a SS po celé CR je zapojena do piirodovédnych olympiad, které jsou
kategorizovany jako systematické kontinualnd probihajici mimoskolni &innosti.'*!
Ptirodovédné olympiddy, jez se vénuji riznym predmétovym oblastem (konkrétné fyzice,
astronomii, chemii, biologii, matematice a programovani), zpestiuji oblast formalniho
vzdélavani jiz dlouhou fadu let. Matematicka olympidda byla spusSténa v roce 1951, ostatni
typy olympidd se k ni v nasledujicich letech ptipojily. Kompletni soustava soutézi je

podporovana MSMT, které ji zastituje finanéné i legislativng.'**

Ve véci péce o talenty hraji olympiady kliCovou roli. Jejich cilem je odhalit védecké talenty
v fadéach studentli a namotivovat je k hlubsSimu studiu ptirodovédnych ¢i technickych obori a
jejich odbornému rastu. Olympiady vychézeji z filozofie, Ze ,,s neustalym vyvojem védy a
techniky je odbornikii stale vice zapotifebi, ale pocet hodin vyuky 1 pocet zdjemcl o
prirodov&dné a technické obory se snizuje.“'*> Podle Miloslava Druckmiillera piedstavuji

olympiady jeden z nejcenngjiich zdrojii budoucich $pickovych odbornika.'**

Ukolem soutéZicich je samostatné vyresit ulohy dané¢ho kola. Olympiady maji nékolik kol a
urovni — zacinaji na domaci urovni, ktera probiha v zucastnénych Skolach, a konci na

nadndrodni Grovni, kterd presahuje hranice zicastnénych statl.

Pro demonstraci popularity olympiad poslouzi udaje o fyzikdlni olympiadé zroku 2015.
Nejaktualngjsiho rocniku se zucastnilo celkem 6 769 zakat na domaci trovni, do okresniho
kola se zapojilo 3 234 zakt a do krajského postoupilo 1 431 soutézicich. Pocet zapojenych
zakl a studentli se podle Jana Kfiize, prod€kana pro védu, vyzkum a tvirci ¢innost na PTF
Univerzity Hradec Kralové, neustdle zvySuje. Naproti tomu se vysledky ceskych Zzaka
v olympiad¢ hor$i. Na zdkladé¢ mezinarodnich vysledkli soutéze je nicméné patrné, ze Ceské

déti stale patii k nejlepsim zastupciim evropskych zemi.'®

I mezi popularizatory jsou olympiady vniméany jako dilezity popularizacni pocin. Ondiej
Vymazal dodava: ,,Olympiady jsou v fadach vetejnosti vnimany velice pozitivné a prestizné.

Pokud se ur¢ita $kola umisti v olympiadg dobfe, je to brano jako jeji velky Gsp&ch.«'*®

! Biologicka olympiada, 2016
12 Fyzikalni olympiada, 2016a
'3 Fyzikalni olympiada, 2016b
%4 Ministerstvo $kolstvi, mladeZe a t&lovychovy, 2012e
143 KRIZ, prod&kan pro védu, vyzkum a tviréi ¢innost PtF Univerzita Hradec Kralové, e-mailova komunikace,
2016
1% VYMAZAL, védec a zaméstnanec populariza¢niho centra Bioskop, polostrukturovany rozhovor, 2016
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Na tymovou praci, snahu, védecky potencial a talent se od roku 2006 zamétuje soutéz Véda
je zabava, kterou zastituje PfF UPOL. S pfedchozi soutézi ji poji Usili o zvySeni zajmu o
studium ptirodovédnych a technickych oborii a o védeckou kariéru mezi studenty stiednich
$kol. Zatimco Ceské hlavicky ocetiuji individualni védeckou praci, Véda je zabava se
zamétuje na projekty realizované v tymech. Tymy musi v rdmci soutéze vypracovat odbornou
pisemnou praci na zadané téma a vysledky prace prezentovat na Studentské konferenci

mladych piirodovédea.'?’

Ve spolupraci s MSMT a Katedrou didaktiky fyziky Matematicko-fyzikalni fakulty UK v
Praze je Asociaci mladych debrujar od roku 2012 potadana soutéz Pohar védy pro déti
z matefskych, zakladnich, stfednich §kol a gymnazii. MSMT sout& zadtituje s vidinou:'**
- zapojeni co mozna nejSirSiho okruhu déti a mladeze,
- zmény vnimani védy jako nudné laboratorni a stereotypni ¢innosti,
- vedeni ucastnikli soutéze k samostatnosti a minimalizace pomoci dospélych vedoucich
tymu,
- pritdhnuti mladé generace k soustavnéjSimu zajmu o piirodovédnou problematiku a
techniku.
Sout&z spociva v tom, Ze tymy tvofené ¢tyimi soutézicimi fesi ukoly, badaji nad problémy a
provadéji pokusy. Pohar védy ma nadnarodni charakter — kromé CR se do ni zapojuje devét
dal3ich spolupracujicich statd (Alzirsko, Egypt, Iran, Libye, Malajsie, Némecko, Slovensko,
Tunisko, Turecko). Zaci a studenti, ktefi zvitézi na narodnich urovnich, se poté utkaji
v nadnarodnim findle. Na zéklad¢ e-mailové komunikace s Petrem Zapletalem je ziejmé, ze
popularita soutéze stale roste. Zatimco se 1. ro¢niku zucastnilo ,jen* 843 ucastnikii v 74
tymech z CR, o ucast v letodnim pfipravovaném roéniku projevilo zajem 579 tymu slozenych

z 5 191 zaka z vyse zminénych deviti zemi.'*

3.1.3 Védecko-vyzkumné popularizacni instituce

NejvyznamngjSimi institucemi neformdlniho vzdélavani, jejichz primarnim poslanim je
popularizovat védu a vyzkum, jsou science centra. JelikoZ je populariza¢ni role science
center v ¢eskych kruzich naprosto klicovd a nezastupitelna, budu se jim nejprve vénovat

vobecné rovin€ a posléze se zaméfim na podrobnéjSi demonstraci jejich aktivit

prosttednictvim analyzy dvou vybranych science center.

147 Univerzita Palackého v Olorgouci, 2016

148 Asociace malych debrujari CR, 2015 y

149 ZAPLETAL, prezident Asociace malych debrujarti CR, e-mailova komunikace, 2016
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Science centra pfispivaji ke zkvalithovani ptirodovédného vzdélavani tak, ze zakim a
studentiim nabizeji aktivity piesahujici ramec b&Zného obsahu $kolni vyuky."™ Instituce své
navstévniky podnécuji k zaujeti hravého a zaroven kritického ptistupu k ptirodovédnym
tématiim, a snazi se zvysit povédomi mladsi generace o ptirodnich védach, technologiich a o
jejich vazbach na vyvoj spole¢nosti.'”’ Senatorka Eva Sykova se v roce 2015 na adresu
science center vyjadfila na vefejném slySeni: ,,Science centra nabizeji to, s ¢im se déti Casto
nemaji moZnost jinde setkat — tj. interaktivitu, moZnost samostatn¢ objevovat a nalézat k védé

. . A . r 4 o ] 2
i technice cestu prosttednictvim hry a vlastnich pokust.*'

Efektivnost science center dokladaji 1 vysledky norského Centra pro ptirodovédné vzdélavani
z projektu Vile a volba, které uvadeji, ze ,,20 % vSech studenttli, ktefi v roce 2008 zacali
studovat piirodni védy, oznaCovalo védecka centra jako zdroj motivace a inspirace k
rozhodnuti se pro pifirodovédna studia®. Studenti zminovali to, Ze v€decka centra poskytuji

v N . . s e o7 v v ’ . v v el
,.v&t3f motivaci pro jejich rozhodovani nez $kolni poradci a propaga¢ni kampang. '™

Tajemstvi za ispéchem science center spociva v tom, ze se jejich navstévnici uci, aniz by si to
mnohdy primdrné¢ uvédomovali. Poznavani a objevovani piirodovédnych a technickych
principli je zaloZeno na principu hry, knémuZ jsou vyuZivany moderni interaktivni

. 154
expozice."’

Ceska science centra mohou byt rozdélena na velkd, mezi ktera patfi Techmanie v Plzni,
iQLandia Liberec, VIDA! Brno, Svét techniky v Ostravé a Pevnost poznani v Olomouci,
a mensi, tzn. navstévnickd, coz jsou Hvézdarna a planetirium Brno, Hvézdarna a
planetirium v Hradci Kralové a Planetarium Ostrava.'”® Vechna zminéna stiediska se

v e X s : 1
sdruzuji pod Ceskou asociaci science center.'®

Na tomto misté bude konkrétnéji analyzovano Techmania Science Center, které jako prvni

“]57, a VIDA! science centrum. Cilem

v CR zacalo pouzivat oznaceni ,,science centrum
analyzy je piiblizit nabidku, kterou science centra v . CR svym navstévnikim nabizi, a

ozfejmit, jakym zplisobem piispivaji k popularizaci VaV.

1% Evropské komise, 2011
1! Evropské komise, 2011
12 Senat, 2015
'3 Senat, 2015
13 Ministerstvo $kolstvi, mladeZe a t&lovychovy, 2012d
135 Navstévnickd centra jsou zaméfena na popularizaci, propagaci a medializaci védy a techniky, pfi¢emz jsou
obvykle Uzeji zaméfena na useky lidského poznani a konkrétni védecké discipliny. Jejich dopad je spise
regionalni, coz je odlisuje od science center, které maji celostatni dopad.
136 Ceska asociace science center, 2016
137 Prynim skuteénym science centrem byla iQLandia v Liberci, ktera oviem kviili svému umisténi v komplexu
volnocasovych aktivit pouzivala jiné pojmoslovi.
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Techmania je prvnim oficidlné ozna¢enym ¢eskym science centrem sidlicim v Plzni. Za jeho
vznikem v roce 2005 stalo spojeni a spoluprace Zapadoceské univerzity v Plzni a spolecnosti
SKODA Investment a.s.'*® Techmania se profiluje nejen jako turisticky cil pro celou rodinu,
ale 1 jako vyznamny hra¢ na poli neformalniho vzdélavani, ktery klade diraz na popularizaci
védy mezi vSemi cilovymi skupinami. O popularizaci VaV usiluje tim, ze prezentuje védu
zdbavnou formou skrze interaktivni expozice. Kromé toho se zapojuje do projekti
vzdélavacich aktivit a mezinarodnich uskupenich, které¢ védu popularizuji a spole¢né pracuji
na tvorb¢ tercidlniho programu vzdélavani. Tretim zpisobem, jakym chce Techmania rozvijet
zajem o VaV, je snaha distribuovat informace o déni ve véd¢ a uspéSich védeckych tyma v
Plzefiském kraji a CR."

Techmania prosla celou fadou technickych a programovych vylepseni, diky kterym se v roce
2014 stala tfetim nejnavstévovanéjSim turistickym cilem v Plzni. Ve své nabidce cilila

pfedevsim na Skolni zatizeni.

Centrum poskytuje vSem svym ndvStévnikim neotfelé seznameni s piirodnimi zékony,
lidskym télem, vesmirem nebo historii primyslu v kraji v prostorach Science centra a 3D

Planetéria. V roce 2014 do Techmanie zavitalo rekordnich 200 335 navstévnika.'®° %!

Pro nejmensi déti, zaky a studenty nabizi Techmania rozséhlou a pestrou $kdlu aktivit, mezi
které patif:'®*
- stala expozice:
- Edutorium, které se skldda z 60 interaktivnich exponatii vénovanych fyzice,
matematice a chemii;
- Expozice Vesmir, jeZ poskytuje zaktim 2. stupné ZS a SS informace o Zemi,
sluneéni soustaveé a vesmiru;
- Obnovitelné zdroje energie cilené na viechny zaky ZS a studenty SS, ktera jim
piiblizuje energetické zdroje, fungovani elektraren a Setieni energii;
- Clovék a zvite vénujici se srovnani limitd lidského téla se zastupci zviteci fise
a je uren vSem zaklim a studentiim;
- Mala véda pro nejmladsi navstévniky, kterd jim umoznuje hravou formou
poznavat svét;

- nejriznéj$i tematické docasné expozice;

138 Techmania, 2015
' SCICOM, 2015
190 K demonstraci toho, Ze je science centrum velice popularni, miize byt pouZito &islo 63 710, coZ je pocet
navstévnikd, ktefi v témze roce navstivili ZapadoCeské muzeum v Plzni.
1! Techmania, 2015
192 Techmania, 2015
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- zébavné-vzdélavaci show, jejichz prostfednictvim Techmania seznamuje navstévniky
s rozmanitymi pfirodnimi jevy;
- dilny, v nichz si déti (ZS, SS) mohou tisknout ze 3D tiskarny, obrabét apod.
- laboratofte:
- fyzikdlni, v nichZ si mohou Zaci a studenti vyzkousSet Spickové métici pristroje;
- chemické wumoZnujici jim manipulovat se Spickovymi laboratornimi
pomiickami 1 chemikaliemi,
- biologické vybavené modernimi pomickami, mikroskopy a pocitaci, které si
7aci ZS a SS mohou vyzkouset.

Kromé nabidky, kterou Techmania détem, zakim ZS a studentim SS zprostiedkovava
celoro¢né, vyuziva sezonnosti a vyznamnych védeckych udalosti jako diivodu pro organizaci
a realizaci doplitkovych zabavné-vzdélavacich aktivit. Centrum potada piiméstské tabory, o
néz je stale vetsi zdjem. Zatimco se jich vroce 2013 zacastnilo 90 déti, v 1ét€ roku
nasledujiciho vzrostl pocet uc€astnikli na 175. Dalsi tdbory byly zorganizovany na podzim a
zucCastnilo se jich 24 déti. Pro ucCastniky byl pfipraven program v expozicich, dilnach i
laboratotich.'®

Centrum détem nabizi 1 moznost zapojit se do soutézi. V roce 2014 se pti prilezitosti mise
evropské kosmické sondy uskutecnila soutéz Expedice Vesmir pro déti od 10 do 15 let.
Béhem ni mély déti navrhnout experiment pro stav beztize. Pétice nejlepSich nakonec
absolvovala simulovany let do vesmiru s vysadkem na kometé. Vyvrcholenim akce byla
tiskova konference a setkani déti s piedsedou AV CR, americkym velvyslancem a

humanoidnim robotem.'®*

Z vyctu a charakteristiky dil¢ich aktivit science centra je ziejmé, Ze se jedna o velkou
instituci, jez pro uspeésSné fungovani pottebuje rozsahlé finan¢ni a lidské zdroje. Dle vyroc¢ni
zpravy bylo v roce 2014 v Techmanii zaméstnano 107 osob na hlavni pracovni pomér (52 %)
a 98 osob na dohodu o provedeni prace nebo dohodu o provedeni Cinnosti (48 %). Na
financovani prvniho eského science centra se dle vyro&ni zpravy v roce 2014 podilely:'®
- provozni dotace (60, 4 mil. K<),

- Narodni programy (39, 17 mil. K¢),

- Mégsto Plzen (10 mil. K<),

- Plzensky kraj (8 mil. K<),

- Evropské programy (3,23 mil. K¢),

19 Techmania, 2015
1% Techmania, 2015
1% Techmania, 2015
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- sama Techmanie diky vynosiim z vlastni ¢innosti (29,8 mil. K¢; vynosy ze vstupného,
pronajmu prostor, propagacni ¢innosti, prodeje v obchodu, restaurace apod.),

- jiné vynosy (28,3 mil. K¢).

Zminéné zdroje byly vyuzity mimo jiné na pokryti nakladi, které v souhrnu €inily 109,99 mil.
K¢& a skladaly se z:'%
- osobnich nédkladi (34,23 mil. K¢),
- odpisi, prodaného majetku, tvoreb rezerv (29,86 mil. K<),
- sluzeb (20,52 mil. K<),
- materidlu (14,19 mil. K¢),
- energii (5,20 mil. K<)
a dalsich (5,99 mil. K¢).

Zabavni védecky park VIDA! science centrum (dale VIDA!) je brnénskym interaktivnim
centrem, které ma pfispét k pozitivnimu vnimani védy v fadach Siroké vefejnosti. Provozuje
jej Moravian Science Centre Brno, pfispévkova organizace Jihomoravského kraje. VIDA!
vzniklo diky projektu Moravian Science Centre Brno v rdmci prioritni osy 3, oblasti podpory
Komercializace a popularizace VaV, jehoZ trvani se datuje na obdobi od 1. 1. 2012 do 30. 11.
2014. Poskytovatelem dotace ve vysi 571 979 187 K& bylo MSMT, piijemcem byl
Jihomoravsky kraj. Dotace pochazely z Evropského fondu pro regiondlni rozvoj (486 182
308,95 K&) a ze Statniho rozpodtu (85 796 878,05 K&).'®

VIDA! nabizi navstévnikim 151 interaktivnich stalych exponatl rozdélenych do ctyr
tematickych celkii: Planeta, Civilizace, Clovék a Mikrosvét. Samostatna ¢ast Détské science
centrum je vénovana détem od 2 do 6 let. '®® Expozice jsou doplnény Divadlem védy, v némz
jsou ,ndzorn¢ a hravou formou ukazany piirodovédné fenomény, které si navstévnik
nenasilnou formou vitipi.“'*® V roce 2015 bylo uvedeno 1 484 programi a zacastnilo se jich
pres 28 tisic zaka.'”" Podle zavéretné zpravy z roku 2015 navitivilo za dany rok VIDA!

centrum celkem 235 654 osob.!”!

Kromé stalych expozic, které détské navstévniky seznamuji s nejrtiznéjSimi prirodnimi jevy,

VIDA! vytvotilo specidlni nabidku deseti vyukovych programii pro piedSkolni a Skolni

1% Techmania, 2015
17 VIDA! science centum, 2014
18 VIDA! science centrum, 2015
19 RICHTER, feditel VIDA! science centra, polostrukturovany rozhovor, 2016
"7 DRAZAN, programovy manazer VIDA!, e-mailova komunikace, 2016
I VIDA! science centrum, 2016
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172 . ’ y
2 Mezi nabizené

skupiny, kterou zasild pedagogiim a feditelim vzdélavacich instituci.
programy patii naptiklad:
- Véeli kralovstvi uréené pro déti z MS, ktery je méa seznamit s Zivotem a vyznamem
vCely medonosné;
- Putovani s velrybou pro déti z MS a 1. stupné ZS pojednavaci o mofi a slané vodg;
- Husty program, ktery zdky 1. stupnd ZS seznamuje sriznymi kapalinami
prostfednictvim experiment;
- Mag(ne)icka ptitazlivost pro zaky 2. stupné ZS a studenty SS;
- Chytiejsi nez Holmes, $ifrovaci hra sestavena tak, aby Zaci 2. stupné ZS a studenty SS

motivovala k podrobnéj§imu vniméni jednotlivych exponatd.

VIDA! nabizi, stejn¢ jako Techmania, pfiméstské tabory, na nichZ Uc€astnikiim prezentuje to
nejlepsi ze stalé expozice 1 Uplné novinky. V roce 2015 se 12 termint taborh zGcastnilo 223
zakt 1. az 9. tiid ZS.'7

I na tomto misté je zdhodno prezentovat ndklady a vynosy spojené s Cinnosti VIDA! Za rok
2015 byly néklady na hlavni ¢innost rovny 55 882 tis. K¢ a za doplitkovou Cinnost (pf.
reklama, ndjemné apod.) 113 tis. K¢ Naproti nim staly vynosy za hlavni ¢innost ve vysi

55 688 tis. K& a za doplitkovou &innost ve vysi 794 tis. K&.'™

Hvézdarna a planetiarium Brno (dile Hvézdarna) vznikla v roce 1954. Zrizovatelem je
statutdrni mésto Brno. V primarnim stfedu zdjmu instituce je popularizace astronomie. Pfi
realizaci popularizacnich aktivit Hvézddrna nezapomind ani geologii, chemii, fyziku,
matematiku, geografii a dal$i. Jednou z mnoha filozofii Hvézdarny je, Ze ,,podoba tohoto
svéta je vysledkem usili bezpoctu védct, kteti ovlivituji na§ kazdodenni zivot, nadéje 1 sny,
zajistuji dlouhodobou prosperitu a blahobyt.“!”” Hvézdarna se ve svych popularizagnich
aktivitdich, pfi nichZz se snazi medializovat Ceské i1 zahrani€ni védce a jejich uspéchy,
neomezuje jen na zde analyzovanou cilovou skupinu, ale piisobi, stejné¢ jako vySe zminéna

science centra, na vSechny bez rozdilu véku, pohlavi ¢i vzdélani.

Hvézdarna je z hlediska dramaturgie, produkce 1 marketingu velice aktivni. Vedeni instituce
V17 s . . ’ s e 17 . . 7o w: v -1 v
se snazi byt co nejvice inovativni, originalni a komunikativni véi vefejnosti.'”® Tento piistup

se jim vyplaci, coz dosvédcuje neustale rostouci zajem ze strany navstévniki. Dle zadveérecné

'"2 _EGER, manazer pro komunikaci se $kolami, e-mailova komunikace, 2016

173 VIDA! science centrum, 2016

174 VIDA! science centrum, 2016

175 Hvézdéarna a planetarium Brno, 2016a

17 DUSEK, feditel Hvézdarny a planetaria Brno, pfednaska realizovana v ramei vyuky na padé ESF MU, 2015
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zpravy roku z 2015 navstivilo Hvézdarnu rekordnich 162 688 navstévnikl, ktefi shlédli

celkem 1 923 piedstaveni, pofadt a akei.'”’

V roce 2015 Hvézdarna uspotfadala 594 akci (zahrnujic vyukové programy, pokusy z optiky,
prohlidky exploratoria a nestandartni potady) pro 53 493 zakd matetskych, zékladnich a
sttednich Skol. Format vzdélavacich akci je velice inspirativni a mohli by se z néj ucit dalsi
popularné-naucné instituce. Hvézdarna pii propagaci a realizaci popularizacnich aktivit pro
déti i zaky: '™
- vychazi z véku a znalosti Zak;
- klade dliraz na osobni zkusSenosti a vyuziva sluzeb moderatorti, ktefi maji vzdélani
v oblasti VaV;
- propaguje kriticky zpisob mySleni a praktické aplikace védeckého poznani v
realném zivotée;
- dava diraz na pozitivni motivaci — zdUraziuje, ze piirodovédny vyzkum je
zajimavy, perspektivni a dileZzity;
- je srozumitelnd a interaktivni.

Zazitek a védomostni pfinos z absolvovaného ptedstaveni je u déti a zakii maximalizovan
pfipravenymi pracovnimi a metodickymi listy 1 internetovym kurzem, které na predstaveni
navazuji. Hvézdarna nabizi zakiim a studentim zvyhodnéné vstupné a pedagogickému

doprovodu vstup zdarma.'”

Konkrétni popularizacni aktivity sméfované na déti a zaky (od nejmensich do 15 let) jsou
napiiklad:'*
- promitani vzdélavacich potadii v sale digitaria (v¢. produkce vlastnich potadd) —
v roce 2015 to byly napt. Zemé v pohybu a Ptaci ostrov (pro nejmensi divaky);
- komentované ukdzky experimentii z geometrické a vinové optiky,
- prohlidka exploratoria a komentovand prohlidka expozice Pfibéh Slune¢ni soustavy
(dopln&k k navstéve digitaria, vhodné pro zaky 5. téidy ZS a starsi, v&. stfedoskoldki),
- univerzadlni programové balicky pro piiméstské tabory skladajici se z prohlidky
astronomické pozorovatelny, navstévy vystavy Pfibéh Slune¢ni soustavy, promitdnim

potfadu pod umélou oblohou malého planetaria.

""" Hvézdarna a planetarium Brno, 2016b
'8 Hvézdarna a planetarium Brno, 2016b
' Hvézdarna a planetarium Brno, 2016b
'%0 Hyézdarna a planetarium Brno, 2016b
58



Vsechny popularizaéni aktivity, které Hvézdarna cili na déti a zaky ZS a SS, velice
efektivnim zptisobem propaguje. Vedeni Hvézdarny zasild propagacni materidly a aktualni

nabidku viem Feditelim MS, ZS a SS, ktefi sidli v relevantni vzdalenosti od Brna.'®!

Hvézdarna je instituci, kterou berou za vzor i samotni popularizatofi. Hroncova ji oznacuje za
velice inspirativni instituci a dodava, ze: ,,Hvézdarna v Brné€ je vyjimecna ve svém vedeni, ve
shanéni finanénich prostfedki, vymyslenim konceptll pro lidi a vlastn€é komplexné ve

182

vSem. Za celym tspéchem Hvézdarny a jejich popularizacnich aktivit stoji hlavné schopni

a nadSeni lidé, které vede talentovany a entuziasticky feditel Jiti DuSek.

Vynosy Hvézdarny v roce 2015 dosahly dle zdveérecné zpravy castky 36 724 tis. K¢, pficemz
15 707 tis. K& z toho pokryvaly vlastni vynosy organizace (bez dotaci). Cinnost Hvézdarny
byla v roce 2015 podpotena ptispévkem na provoz od zfizovatele — statutarniho mésta Brna —
ve vysi 11 023 tis. K&. Celkové naklady Hvézdarny dosahly v roce 2015 vyse 35 975 tis. K¢.

Instituce ukon&ila rok 2015 se zlepsenym hospodaiskym vysledkem ve vysi 749 tis. K&.'®

Bioskop je védecké vyukové centrum MU, které od roku 2013 nabizi zdjemcim praktickou
zkuSenost s védeckou praci. Navstévnici centra se pod vedenim vySkolenych lektori z fad
védcl a studentli PtF MU ocitaji v pozici vyzkumniku, manipuluji s laboratornimi pftistroji a
zkoumaji bunky, chemické reakce apod. Bioskop se pfi svém vzniku inspiroval rakouskou
Vienna Open Lab.'® Cilem Bioskopu je:'*

- vytvorit vzdélavaci formu, kterd zdbavné a prakticky ptiblizi fascinujici svét védy,

- umoznit vetfejnosti, aby se s védou seznamila co nejinteraktivnéji,

- popularizovat védu a ukazovat odiivodnénost jeji spolecCenské a ekonomické podpory,

- doplnit vyuku na ZS a SS, které se asto potykaji s nedostate¢nymi materidlovymi,

ptistrojovymi i prostorovymi podminkami,

- vytvofit platformu pro Skoleni souc¢asnych 1 budoucich pedagogt.

3.1.4 Popularizacni akce

Dny otevienych dveri (ddle DOD) jsou formatem popularizacnich akcei, které potada cela
fada akademickych a védecko-vyzkumnych instituci. PtF UK, PfF MU, PiF UPOL, tstavy
AV CR a dalsi védecko-vyzkumné instituce béhem DOD umoziiuji zaktim, studenttim, jejich

'8! DUSEK, feditel Hvézdarny a planetaria Brno, piednaska realizovana v ramei vyuky na padé ESF MU, 2015
'82 HRONCOV A, hlavni koordinator projektu Piirodovédci.cz, polostrukturovany rozhovor, 2016
'83 Hy&zdarna a planetarium Brno, 2016b
'8 Masarykova univerzita, 2013
'%3 Masarykova univerzita, 2016b
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rodi¢lim a dalSim z4jemctim volné se pohybovat v prostorach, do nichz maji bézné pfistup jen
studenti, profesofi, vyzkumnici a jini opravnéni. DOD na univerzitdich maji zajemce seznamit
se studiem, sjeho formami, obsahem, s moZnostmi ndsledného uplatnéni, poZadavky a
ptinosy studia.'®® DOD pracovist AV CR a dalsich instituci maji prezentovat realitu

kazdodennich védeckych pracovist a tkolt.

Zuzana Vitkova zminila DOD jako jedny znejvyznamnégjSich popularizanich aktivit
univerzit: ,,DOD jsou pro studenty velice uziteCné. Aby byly ale ndlezité efektivni, nestaci
navstévniky nechat brouzdat po akademickeé piid€. Je tieba jim umoznit aktivné se do déni na
fakulté nebo v laboratoti zapojit.“ To plati 1 pro dalsi instituce. Do programu DOD je tieba
zafadit zkuSenostni aktivity, které navstévnikim umozni vzit se do pozice védci: ,,At jim
organizatofi klidn¢ daji do ruky pipetu. At jim daji skalpel a nechaji je rozpitvat, dejme tomu,
zizalu. At jim zkréatka dovoli drZet laboratorni na¢ini.“'®” Jaskowiecova dodava: Luniverzity
by se nem¢ly uzavirat vetejnosti. Naopak, mély by podnécovat diskuzi a mély by ukazovat to,
co se d&je za jejich sténami.«'®®

Unikétni popularizatnim formatem jsou détské univerzity. Jde o iniciativy vefejnych
vysokych skol, které cili na nejmensi a umoziiuji jim nahlédnout za oponu vysokoskolského
studia. Dé&tské univerzity sahaji nad ramec povinné Skolni vyuky a aplikuji prvky hry na
studium na vysoké Skole.'® Univerzity se v této oblasti angazuji primarné proto, Ze chtgji
zvidavym a talentovanym détem poodhalit akademické prostiedi a naldkat je k budoucimu

studiu pfirodovédnych ¢i technickych obor.

Détskou univerzitu do své tradiéni vzdélavaci nabidky zahrnuli napt. MU, CVUT v Praze,

UPOL a Technicka univerzita v Liberci.

Na tomto misté ptiblizim podobu détské univerzity zastiténé MU. MjUNI je jedinou détskou
univerzitou v CR, ktera détem nabizi takika identicky vysokoskolsky zaZitek. Zatimco ostatni
zminéné univerzity nabizi program v ramci letnich prazdnin, MU vytvari vzdélavaci projekt
probihajici po cely akademicky rok (tj. od zafi do Cervna). Dé&ti zapocnou Skolni vyuku
imatrikulaci, na zékladé které dostanou index, do néhoz dostavaji razitka slouzici jako signal
jejich Ucasti €1 absence na predndskach. Na konci akademického roku ziskaji v ptipadé, Ze se

zucastnily vice nez 60 % prednasek, diplom.

%6 Ptirodovédeckd fakulta MU, 2016
"7 VITKOVA, PR manazerka UEB PiF MU a popularizitorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
'"JASKOWIECOVA, zaméstnankyné OVVM MU a organizatorka popularizaénich akci pii MU,
polostrukturovany rozhovor, 2016
'8 Technicka univerzita v Liberci, 2016
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Do organizace MjUNI se aktualné zapojuje osm fakult a dvé externi pracovisté. Détska
univerzita byla zaloZena v roce 2014 a navzdory svoji kratké existenci sklizi obrovsky tspéch.
»Kapacitu mame nastavenou na 170 déti. Tento rok jsme ji méli za deset minut naplnénou.
LetoSni ro¢nik jest¢ neskonCil a uz mame asi dvacet zajemcl na dal§i rok,” dodava

. 71
Jaskowiecova.'?

Vroce 2010 se poprvé uskutecnila Détska védecka konference pod zastitou projektu
Ptirodovédci.cz. Cilovou skupinou konference jsou déti a mladez od 10 do 18 let, ktefi
projevuji zajem o oblast piirodnich a technickych véd. Organizétofi chtéji détem s urcitym
védeckym potencidlem poskytnout idedlni prostiedi pro vytvoieni a upevnéni socidlnich
vazeb s détmi se stejnymi zdjmy a veédeckymi piedpoklady, prezentaci zajimavych a
neotielych projektl, ztratu nervozity z vystupovani pted cizimi, seznameni se se Spickovymi

v . v s v 7 191
védcei a upevnéni zajmu o védeckou sféru."”

Format détské konference se neliSi od formatu konference pro dospélé odborniky. Kazdy
z mladych ucastnikli prezentuje sviij ptispévek formou piednasSky v daném Casovém limitu.

- r . : . 192
Po prednasce nasleduje diskuze."

Odborni hodnotitelé projektl ocetuji predev§im vlastni pozorovani a experimenty déti — vSe,
co déti zkouSeji doma, pozoruji vterénu apod. DéEti svoje v€domosti a vysledky préace
prezentuji pred ostatnimi ucastniky akce, profesionalnimi védci 1 zéastupci vzdélavacich a
popularizac¢nich instituci. Organizatofi konference zdlraziuji, Ze naprosta vétSina prezentaci
disponuje obdivuhodnou kvalitou a ze déti dokdZou o zkoumanych problematikach hovofit

y , - 193
poutave a na urovni.

Nada¢ni fond Neuron od roku 2013 odménuje talentované ucastniky Détské védecke
konference, jejiz je hlavnim partnerem, za jejich piirodovédecké ¢i technické projekty, pili a
talent prostiednictvim projektu Plnéni détskych védeckych snii. Ucastnici konference
mohou do své piihlaSky napsat, jaky je jejich védecky sen, ¢imz si oteviraji moznost jeho

v s x_ 7 194
skuteéného naplnéni.'

Jeden z vyherct diky mecenastiim z Neuronu zazil studijni cestu do
Evropské organizace pro jaderny vyzkum v Zenevé (CERN), dalsi absolvoval chemickou staz
v Ustavu organické chemie a biochemie AV CR v Praze. Cilem plnéni détskych védeckych

sni je ukdzat talentovanym détem a mladezi, jaké to je byt skuteCnym védcem, motivovat je

%0 JASKOWIECOVA, zaméstnankyné OVVM MU a organizatorka popularizaénich akci pii MU,
polostrukturovany rozhovor, 2016
1 Pirodovédci.cz, 2015¢
192 Lagardére Active CR, a.s., 2015
193 Lagardére Active CR, a.s., 2015
194 Lagardére Active CR, a.s., 2015
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tak k nasledovani ptirodovédné kariéry a v budoucnu tim stimulovat rozvoj Ceské védecké

r 1
scény.'”

Zajimavou popularizaéni aktivitou jsou 1 koresponden¢ni workshopy. Workshopy
ptedstavuji ,,specifickou formu rozsifeni sttedoskolské vyuky prostfednictvim distan¢niho
zadavani uloh a jejich feSeni.” Jejich hlavnim cilem je pomoci studentim stfedoSkolskou
latku Iépe pochopit, rozsitit a v kone¢ném disledku o ni projevit hlubsi zdjem v dalSich fazich
vzd&lavaciho procesu.'®® Jednim ze seminaft je KSICHT — korespondenéni seminai UK
inspirovany chemickou tematikou cilici na stfedoSkolaky s pozitivnim vztahem k chemii.
Seminaf spojuje zabavu s poucenim a zajimavostmi z nejriiznéjSich koutii chemie. Zapojeni
studenti fesi v pritbéhu roku ¢tyfi série uloh, zucastiuji se spolecnych vyletti a poznavaji, ze
svét chemie nabizi spoustu zdbavy a rozvoje. Vyhodou uspesné ticasti v seminafi je prominuti
piijimacich zkouSek na vybranych chemickych a geologickych bakaldiskych studijnich
oborech.'”’ Dal§im seminafem je Biozvést, ktery se soustfeduje na biologickou oblast a
funguje na totozném principu jako KSICHT."® Studenti Pifrodovédecké fakulty MU
organizuji ViBuCh, korespondenéni seminéie pro studenty SS, kteii projevuji hlubsi zajem o
chemii a témata, jimz se vénuje soucasny vyzkum. I v tomto piipad¢ uspesné absolvovani e-
kurzu neznamend pouze rozSifeni znalosti, ziskdni kontaktl a moZnost z(Castnit se

. r v v 7 . PRI ’ v v . . ’ o 1
tematického soustiedéni, ale i odpusténi piijimacich zkousek na n&kolik chemickych obort.'”

Nebojte se védy je cyklus piednasek pro stiedoskolské studenty a jejich pedagogy, ktery
zastituje AV CR. Piednasky se soustfedi na oblast Zivé a nezivé piirody. AV CR dava
pedagoglim moZnost vybrat si jakoukoliv z nabizenych pfednasek z biologie, chemie, fyziky,
I€katstvi, matematiky, informatiky a dalSich pfirodnich véd. Po individualni domluvé
s pedagogem piijede pracovnik AV CR do dané $kolni instituce, kde na vybrané prednasi
zpusobem a jazykem, které nejsou mladé generaci cizi. Témata jsou vybirdna tak, aby

, v . e v v 7 2
v mladeZi probudila zajem o ptirodovédné obory.*”’

S cilem ptiblizit stfedoskolskym studentiim pracovni Zivot védct realizuje AV CR v ramci
Tydne védy a techniky Jarni exkurzi do svéta védy.””' Ve vybranych terminech se zakiim a
studenttim oteviou brany vybranych védeckych tGstavit AV CR a dalsich pracovist. Ugastnici

exkurze tim ziskaji moznost pozorovat hvézdnou oblohu s astronomy, navstivit laboratofe s

195 Neuron, 2016

196 ptirodovedecka fakulta UK v Praze, 2016

197 Ksicht, 2015

198 prirodovedecka fakulta UK v Praze, 2016

1% ViBuCh, 2012

2% Akademie véd CR, 2016

21 Tyden védy a techniky je velkolepou popularizaéni akci, ktera bude zminéna v dalsich ¢astech prace.
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mikrobiology vénovat se feSenim budouciho energetick¢ého nedostatku s fyziky, poznat taje
fiSe rostlin s botaniky, navstivit vystavy a promitani populdrné-nau¢nych filmt a dalsi. Diky
této popularizacni akci se mohou studenti sezndmit s ¢eskou védou a presvédCit se o tom, Ze

ror oy ST ro 1~ v 7 ’ coe 202
povolani védce s sebou piinasi tctyhodnou pracovni néplii a celou fadu zajimavych aktivit.?’

Spole¢nost VEDA NAS BAVI o.p.s. zaitituje stejnojmenny projekt, ktery chce poskytnout
détem zkusenosti s badanim uz v raném véku. Poslanim populariza¢niho projektu Véda nas
bavi je nadchnout pro studium védy ty nejmladSi. Tohoto cile ma byt dosazeno
prostfednictvim:*®?
- krouzkii pro zaky MS a ZS, pii kterych se déti ocitaji v roli védcii a zkousi jednoduché
experimenty;
- ptiméstskych tabortl, jenz probihaji cel¢ letni prazdniny;
- rodinnych a firemnich akci, diky nimZ si mohou zajemci nechat zpestfit narozeninové
oslavy, firemni party apod.
Se spolecnosti spolupracuji lektofi zejména z fad vysokoSkolskych studentii, absolventi a
doktorandi, ktefi prosli patficnym Skolenim.

3.1.5 Zhodnoceni a stanoveni doporuceni

Z rozsahlého vyctu popularizacnich opatieni je patrné, ze co se kvantity tyCe, neni na tom
Ceské popularizacni prostiedi viibec Spatné. Stale vice akademickych, védeckych 1 ryze
populariza¢nich subjekti si uvédomuje, ze v détech tkvi budoucnost ¢eského VaV. Diky tomu
mohou déti vSech vékovych kategorii vyuZzit rozsdhlé nabidky aktivit. Mohou sledovat
seridlové cykly v televizi, Cist si popularizatni Clanky na webu ¢i v tiSténych médiich,
navstivit science centra, zapojit se do ptirodovédnych soutézi, jet na védecky priméstsky tabor
a dale.

Aby déti mohly (a v podstaté chtély) vyuzit nabidky popularizatorii, populariza¢nich instituci
a projektt, je vétSinou zapotiebi motivacni ¢i informacni impuls ze strany rodict a pedagogu.
Je proto nutné, aby pravé na n¢ popularizatofi kontinualné cilili a aby jim posilali své
nabidky. V dnes$ni dobé maji pedagogové na vybér znepteberného mnozstvi aktivit a
projekti, pfiCemz znacnd ¢ast znich je poskytovana zdarma diky fondim z EU.
Popularizatoti tim padem stoji pied velkou vyzvou — aby byly jejich sluzby pedagogy a jejich
zaky vyuZzity, musi se odliSit a byt unikdtnéjSi nebo piinosnéjSi nez nabidky ostatnich
popularizatori ¢i konkurentl ze zcela odliSnych instituci (napt. divadelnich a loutkovych

predstaveni, kin apod.). Proto doporucuji, aby se popularizatoii kontinudlné snazili o

292 Akademie véd CR, 2016
29 Omniveda Group s.r.0., 2016
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roz$itovani a zdokonalovani svych prezentac¢nich a komunikac¢nich dovednosti. V ptipad¢, ze

budou neustale zlepSovat svoje populariza¢ni kompetence, zvysi se jejich schopnost zaujmout

pedagogy a motivovat je k vyuziti jejich nabidky.

Klicové nedostatky Ceského popularizaéniho prostiedi spatfuji v tradicnim vzdélavacim
systému. Pokud maji byt déti vedeny k pozitivnimu ptistupu k v&€de€ a zajmu o ni, je tteba, aby
se ucitelé zhostili role popularizatori a pokouseli se piirodovédné a technické tematiky
prezentovat nenaro¢né, zajimave, interaktivné a srozumitelné. JelikoZ je vzdélavaci systém
daleko stabilngj$i nez dynamicky a flexibilni svét védy a technologii, pedagogové nejsou
schopni (a Casto ani ochotni) reagovat na nejmoderngjsi, nejinteraktivnéj$i a nejefektivnejsi
zpusoby, jakymi by mohli pfirodovédnou latku vyucovat. Domnivam se, Ze je tfeba, aby se
situace zménila na Urovni samotného vzdélavani uciteld. Doporucuji, aby ptirodovédni
pedagogové byli neustidle vzdélavani v tom, jak ucit, a to jak vramci vlastniho
vysokoskolského studia, tak béhem skute¢né pedagogické praxe. Workshopl a prednasek,
které maji zajistit pedagogické rozvoj, je spousta. Problémem je, Ze zlstavaji Casto nevyuzity.
Proto je dle mého tieba, aby byli pedagogové motivovani, at’ uz ze strany MSMT nebo $koly,
pro niz pracuji, k neustdlému rozvoji a snaze o zdokonalovani a modernizaci ucebnich
praktik. Diky tomu dojde ke zkvalitnéni vyuky, jejimu zjednoduseni, usnadnéni pochopeni
mnohdy abstraktnich (napt. fyzikalnich ¢i chemickych) pojmt a zvySeni interaktivity, coz ve

finale povede ke stimulaci zajmu déti o védu a vSechna analyzovana populariza¢ni opatieni.

V dosavadnim piehledu bylo zminéno znaéné mnozstvi aktivit cilenych na stfedoSkolské
studenty. Ty jsou efektivni v ptipad€, ze ma byt v jejich fadach posileno povédomi o VaV.
V ptipadé€, ze ma byt pomoci aktivit dosaZeno zvySen¢ho zajmu o studium na pfirodovédnych
a technickych VS, minou se G¢inkem. Vyzkumy dokazuji, Ze studenti SS jsou jiz vétsinou
vyprofilovani a ani sebeleps$i populariza¢ni aktivita je nedokdze motivovat, aby svou
budoucnost sméfovali pfirodovédnym ¢i technickym smérem, paklize to nemaji v planu.
Ceské vysokoskolské a védecké instituce si musi uvédomit, Ze je tieba déti zacilit a zadit
snimi systematicky pracovat vco neutlejSim veéku. Doporucuji, aby byla nabidka
popularizadnich aktivit pro MS a 1. stupné ZS neustale rozsifovana a zpestfovana napf. o
védecko-nauéné Gasopisy distribuované do MS a ZS, védecké volnodasové krouzky, navitévy
védeckych divadel a festivalt.

Podle popularizatorti, s nimiz jsem vedla rozhovory, jsou predstavy déti o védecké profesi
velice zkreslené. V souvislosti se systematickym budovanim redlnych ptedstav o védecké
profesi doporuduji, aby skuteéni védci a védkyné navitévovali zaky 1. stupné ZS a aby jim
zédbavnou a praktickou formou prezentovali to, ¢emu se dennodenné v laboratofich vénuji,

ukazali jim experimenty a nechali je vyzkouset si rtizné laboratorni vybaveni.
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Rovnéz doporucuji, aby byla nabidka popularizacnich opatfeni neustale rozSifovana o
zkusenostni aktivity. Vlastni prakticky zazitek fekne vice nez tisic slov. Pokud si dité na ZS
vyzkousi napfiklad moderni mikroskop, diky kterému uvidi véci okem nevidéné, miZze to
vném okamzité vyvolat touhu po dalSim védeckém poznani. Projekty jako je Bioskop
povazuji za naprosto kli¢ové a myslim, ze by mély byt soucasti populariza¢niho portfolia vice
védecko-vyzkumnych a akademickych instituci.

Z hlediska konkrétnich populariza¢nich aktivit vnimam mezery v oblasti Ceské produkce
popularizaénich pofadi pro déti. A¢koliv v CR vzniklo relativné dost pofadi, v porovnani s
témi zahrani¢nimi se netéSily takové popularité. Za zvazeni by stdla produkce ceskych
védecko-zabavnich poradi, které by se svoji naplni piiblizovaly serialim ze zahrani¢i, jenz
détem nabizi nespocet napadl na jednoduché védecké experimenty. Kvalitni ¢esky seridlovy
vytvor inspirovany napi. Popularni mechanikou pro déti by dle mého nazoru mohl sklizet

uspéch u déti 1 odborné vetejnosti.

V oblasti tiskovin by mél za vzor figurovat predev§im magazin Pfirodovédci.cz. Ostatnim
univerzitam, Akademii véd CR a dal§im institucim bych doporugila, aby se PiF UK
inspirovali a zagali pracovat na vydani vlastniho &asopisu, ktery by mohli distribuovat do MS,
Z8 a piipadné i SS. Populariza¢nich Easopisi, které jsou na skvélé urovni z hlediska obsahu i
zpracovani a zaroven jsou vytvofeny tak, ze dokazi zajmout §iroké publikum, je v CR stale

poskrovnu.

Prostor pro zlepSeni vidim rovnéz v prezentaci nékterych popularizac¢nich opatieni v online
prostoru. S neintuitivnimi a vizualné neatraktivnimi weby jsem se setkavala pfedevsim v ¢asti
3.1.2 pfi analyze soutézi a casti 3.1.4 u nékterych popularizanich akci, napf.
korespondenc¢nich workshopli. Myslim, ze je pro kazdy popularizacni subjekt klicové, aby
alespon do jist¢ miry sledoval a nasledoval online trendy a webového prostoru, ktery skyta
obrovsky marketingovy potencidl, vyuZzil efektivné. Na tomto misté bych proto doporucila,
aby si popularizatoti uvédomili, jakou silu ma jejich prezentace v online prostoru a v ptipadé
potieby vyuzili sluzeb marketingovych a IT specialistl, ktefi jim se zefektivnénim a

zkvalitnénim webu po grafické i obsahové strance mohou pomoci.

Popularizaéni soutéze, jez byly v praci zminény, jsou pouze $pickou ledovce. V CR jich
existuje opravdu velké mnozstvi. Svoje vlastni soutéze organizuji AV CR, nejriizngjsi
popularizadni instituce, gymnazia, VS a dalii. Aby mély soutéZe mensiho razu, neZ je napf.
prestizni Ceska hlavi¢ka, kyzeny popularizaéni efekt, je tieba do nich zafadit atraktivni ceny,
jez budou déti motivovat k aktivni ucasti, vést pedagogy k tomu, aby v nich déti podporovali,

24

a udrzovat je dostatecné zajimavé a zdbavné, aby se v fadach soutézicich setkaly s oblibou.
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Trh naucné-vzd€lavacich popularizacnich instituci zazil boom diky fondim z EU, které
umoznily vznik a modernizaci science center po celé CR. Science centra jsou v sou¢asnosti
oznaCovana za nejvyznamnéjSi popularizacni instituce. Zpusob, jakym své navstévniky
vzdélavaji, je velice sympaticky a myslim, Ze je tou spravnou cestou. Pokud se déti uci
zédbavnou formou, aniz by si to primarné¢ uvédomovaly, pfinasi to s sebou nejen védomosti,
ale i touhu po dal§im objevovani. Za vzor by v CR méla vystupovat piedevsim Hvézdarna
v Brné, jejiz vedeni dokéaze vycitit a vyuzit prilezitosti, které trh nabizi, o¢ekavani a potieby

navstévniki a kvalitni potady, které zatfazuje do programu.

Proto doporucuji, aby byli do vedeni vSech populariza¢nich instituci 1 organizacnich tymu
konkrétnich akei zvoleni lidé, ktefi disponuji nejen prisluSnym vzdélanim, ale 1 manaZerskymi
dovednostmi, skvélymi prezentacnimi schopnostmi a pfedev§im nadSenim pro danou véc.
Popularizace VaV je hlavné o lidech. Pokud v ni budou angaZovani jedinci, kteti disponuji
talentem, vasni pro védu a touhou po jejim sdileni, pozice popularizace se bude neustale

upevinovat.

Pro rozvoj zajmu o studium na ptirodovédnych a technickych oborech by mohl byt velice
piinosny vznik vice détskych univerzit inspirovanych MjUNI. O uspéchu konceptu svédci
obrovsky zajem ze strany rodi€l 1 déti. Dalsi univerzity by se mohly v této oblasti rovnéZ vice
angazovat. Pokud budou détem poskytovat skutecny vysokoskolsky zazitek, mohlo by to

v budoucnu piispét k ristu zdjmu o studium ptirodovédnych a technickych obort.

TotéZ plati 1 pro organizovani dnti otevienych dvefi. Paklize fakulty a jejich pracovisté vyuziji
DOD efektivné a do programu zafadi interaktivni Cinnosti, experimenty, zpfistupnéni
laboratoti apod., pfispéje to k budovani nezkreslen¢ho povédomi o védeckém studiu a

skutecné praxi i zvySeni zajmu o nasledovani védecko-vyzkumné kariéry.
Na tomto misté¢ proto doporucuji, aby vysoké Skoly posilily svoji nabidku cilenou na

nejmlad$i. Pokud chté&ji lakat ke studiu ptirodovédnych oborli, nesmi zaspat pftilezitost

formovat osobnosti a nazory déti a sméfovat je kv&dé v nejatlejSim  veku.
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3.2 Siroka vefejnost

Populariza¢ni aktivity zminéné vtéto Casti prace cili na nejSirSi a zaroven
nejdiverzifikovangj§i skupinu osob. Jedinci nalezici do laické vefejnosti se znaénym
zpusobem li$i vékem, spoleCenskym postavenim, vzdélanim a dal$imi demografickymi znaky.
Aby byly realizované populariza¢ni aktivity co nejefektivnéj$i, musi pfi nich byt pouzita

takova forma, ktera je blizka a snadno uchopitelnd pro maximalni mozné mnozstvi osob.

Populariza¢ni opatieni cilené na Sirokou vetfejnost maji za cil vytvofit v CR prostiedi
stimulujici VaVal. S pomoci popularizace ma byt dosazeno veEtsi otevienosti Ceské
spolecnosti k oblasti VaVal, rozvoji zdjmu o oblast, zvySeni vSeobecného védeckého piehledu

a zintenzivnéni kapitalové podpory VaVal.**!

V tadach cilové skupiny bylo v roce 2016 realizovano dotaznikové Setfeni tykajici se ndzora
na védecké badani. Cilem bylo ziskat informace o tom, do jaké miry se vefejnost zajima o
veédecké prostiedi a jeho vysledky. Na zéklad¢ dlouhodobéjSich srovnavani vysledki studie
vyplynulo, Ze je zdjem Ceské laické vefejnosti o problematiku VaV spiSe nevyrazny a z

dlouhodobého hlediska se spise neméni.””’

Nizky zajem o vysledky VaV deklaruji vysledky Setfeni zndzornéné na grafu €. 2. Pouze 5 %
respondentli uvedlo, Ze se o prostfedi VaV rozhodné zajima. Jisty zajem o VaV projevilo 23

% z nich. Nejvétsi podil respondentii (tj. 39 %) se o svét VaV spise nezajima.>*®

Graf ¢. 2: Zajem Ceské verejnosti o vysledky vyzkumu a vyvoje

1%

W nevi
m rozhodné se nezajima
W spise se nezajima

W spide se zajima

W rozhodné se zajima

39%

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad& Gdaji z SOU AV CR, 2016

294 Utad vlady Ceské Republiky, 2013 ) 5

293 Centrum pro vyzkum vefejného minéni SOU AV CR, 2016

29 Centrum pro vyzkum vefejného minéni SOU AV CR, 2016
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Ackoliv se v CR vénuje oblasti popularizace VaV stale vice pozornosti, na vysledcich studie
se to pfili§ neprojevilo. Dané Setfeni bylo zrealizovano poprvé v roce 2006, kdy se 34 %
respondentli rozhodné nezajimalo o vysledky VaV, 31 % spiSe nezajimalo, 27 % se spise
zajimalo. Pouhych 6 % respondentli se rozhodné zajimalo o vysledky védeckého badéani. Pti
porovnani vysledkt, které od sebe d€li 10 let, neni patrné zasadni zvySeni zajmu o vysledky
Vav.?’

Nize analyzovana opatieni jsou realizovand mimo jiné pravé proto, aby se zajem vetejnosti o
vysledky VaV zvysil a aby se posililo vSeobecné povédomi o védecko-vyzkumném svéte.
Pokud se ma situace v CR ménit k lepSimu, je tfeba popularizacni aktivity zintenziviiovat a

zkvalitnovat.

3.2.1 Masova média

Televize

Stejné jako u predchozi cilové skupiny, i zde dominuji popularizaéni aktivity Ceské televize.
Nejvyraznéj$im z portfolia védecko-populariza¢nich potradi je Hyde Park Civilizace. Potad,
ktery je vysilan od roku 2012 na CT24, je zaloZen na principu rozhovoru s odbornikem a je
ur¢en pro divdky, ktefi ,chtéji premysSlet. Moderadtor Daniel Stach béhem
padesatiminutového interview rozebira aktudlni védecko-vyzkumné otazky s pfednimi
odborniky v oboru. Hosty pofadu byvaji fyzikové, profesofi, astronomové, kriminalisté,
neurofyziologové a dal§i vyznamné osobnosti z riiznych védeckych a technickych oblasti.**®
Populariza¢ni vyznam potadu doklada 1 fakt, Ze byl jeho moderator ocenén Medaili Vojtécha

Néprstka za zasluhy v popularizaci védy, kterou ud&luje AV CR.*”

Nekteré dily potadu byly vénovany poodhaleni zakulisi redlné prace a pracovniho prostiedi
védci. Divaci mohli prostiednictvim televiznich obrazovek nahlédnout do Centra Excelence
v Tel¢i, na udileni Nobelovych cen a do laboratofi Svycarského CERNu, nejvétSiho
védeckého centra na Zemi.”"” Pro Hyde Park Civilizace je typické, Ze ackoliv se v ném
prezentuji Spickovi odbornici, projev a forma, které voli, jsou srozumitelné 1 laickému spektru

populace.

Lidé ze zakulisi Hyde Park Civilizace stimuluji divaky k tomu, aby pokladali otazky a o

védecko-vyzkumnou problematiku projevovali stale vétsi zajem. K tomuto ucelu vyuzivaji

27 Centrum pro vyzkum vefejného minéni SOU AV CR, 2016
208 Ceska televize, 2016e
209 Ceska televize, 2016h
210 Geska televize, 2016f
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platformy socidlnich siti. Divaci mohou s produkci pofadu komunikovat prostfednictvim SMS

zprav, FB, Twitteru, Google+.2”

Ackoliv je pofad vysoce kvalitni a velice uznavany vtadach odborné vefejnosti, jeho
sledovanost nedosahuje hodnot, jez by si zaslouZila. Primérny rating v cilové skupin€ 15 a
vice let je 43 900 a primérny share 1,89 %.*'? "> Nicméné s ohledem na vysilaci ¢as, tj.
sobotnich 20:00, pfi némz ma Hyde Park Civilizace pestrou konkurenci v podobé filmi na

v ., . . v . v Y . .214
komer¢nich stanicich, dosahuje sledovanosti, s niz jsou zaméstnanci CT spokojeni.

CT mimoto zafazuje nejdileZitéjsi informace o kli¢ovych védeckych udalostech, osobnostech
¢i vyro¢ich do pravidelnych zpravodajskych relaci CT1, CT2 i CT24. V pribghu
zpracovavani této prace jsem kontinualné sledovala zminky o VaV a mohu konstatovat, ze na
obrazovkach vetejnopravni televize byl védé vénovan uspokojivy prostor (napt. v souvislosti
s Ucasti ceskych mladych védcli na mezinarodnich soutéZich, vyro¢i CERNu). U ceskych
komer¢nich televizi (konkrétné¢ TV Nova a TV Prima), jez sleduje velké mnozstvi Ceskych
obyvatel, bohuZel totéZ prohlasit nemohu. To potvrzuje i Ondiej Vymazal: ,,Ceska televize
popularizuje pomérné dobie, 1 kdyz mam jisté vyhrady ke zpisobu vybéru prezentovanych
informaci. Naproti tomu ostatni ¢eské televizni stanice nevénuji védé pozornost témét vitbec,

pomineme-li Primu ZOOM.**"?

Véda na vlastni kiazi (On n'est pas que des Cobayes) je francouzskym populariza¢nim

cyklem, ktery je aktualné vysilany na CTI a CT2. Koncepéné piipomindg Popularni

mechaniku pro déti cilenou na mladSi obecenstvo. Tti moderatofi popisuji svét védy jako

fascinujici prostfedi plné neocekavanych skutecnosti, se kterymi se ¢lovek, aniZ by si to Casto

uvédomoval, setkdva v kaZdodennim Zivoté. Vé&decké problematiky pifedstavuji pomoci

experimentli, Casto provedenych tak, aby je zijemci mohli zrealizovat sami v prostiedi

domova.*'®

Dal3imi popularizaéng-vzd&lavacimi pofady z portfolia CT byly napt.: 2!’

- PORT, tydenik o novinkdch a zajimavostech z nejriznéjSich oblasti védy, novych
technologii a spolecenskych oborti, ktery moderoval Michael Geoffrey Stephen

Londesborough, jeden z piednich popularizatora v CR;

21 Ceska televize, 2016e
212 yyznam ukazatelil je objasnén v &asti 3.1.1 prace v souvislosti s populariza¢nimi pofady cilenymi na déti a
mladez.
213 ATO — Nielsen Admosphere, 2016
214 pOSPISILOVA, P., zam&stnankyné Ceské televize, e-mailova komunikace, 2016
213 VYMAZAL, védec a zaméstnanec populariza¢niho centra Bioskop, polostrukturovany rozhovor, 2016
216 Ceska televize, 2016g
27 Ceska televize, 2016h
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- Jadro, potad slozeny z kratkych eseji o sméfovani soucasné veédy;
- Planeta véda, tydenik dodavajici informace o nejnovéjSich vyzkumech a studiich
z ptirodovédného svéta;

- Popularis, cyklus CT predstavujici ¢esky VaV v evropském a svétovém kontextu.

Od roku 2013 plisobi na ¢eském televiznim trhu kanal Prima ZOOM (dale PZ) spole¢nosti
FTV Prima. Stanice je jedinou bezplatnou dokumentarni stanici v CR. Jejim cilem je
,prindset kvalitni, nau¢né, ale 1 zdbavné dokumentarni filmy a seridly.* Podle Filipa Budaka,
zaméstnance PR oddéleni FTV Prima, nabizi PZ 14 tematickych premiérovych blokl. Mezi
nejpopularngsi patii pfiroda, historie a véda (vCetné tématu vesmir). Popularizaci védy je
vénovan specialni nedé€Ini blok Zazraky védy a techniky, jemuZ je vymezen prostor mezi
22:00 a 24:00. Vysilané populariza¢ni pofady mohou divaci vidét v reprize nékolikrat
v prib&hu pracovniho tydne.?'® Nejsilngjsi divackou zdkladnu ma PZ mezi muzi ve véku od
25 do 65 let. Sledovanost PZ je v sou€asnosti stabilni — praimérné jej sleduji 2 % divaki

starsich 15 let."

Kromé¢ toho, Zze PZ pftiblizuje svét (ne)zivé piirody Siroké vefejnosti prostiednictvim
vysilanych dokumentt, posiluje své popularizacni aktivity spolupraci s organizaci Nadacéni
fond Neuron, jejiz aktivity celoroéné medializuje. Buddk zminuje, ze je televizni stanice
medialnim partnerem projektu Expedice Neuron a spolecné s Neuronem udéluje uz tfetim

rokem Cenu Neuron Prima ZOOM za nejlepsi védecké video.”

Budéak dodava, Ze se PZ neustale snaZi pfichdzet s riznymi ndpady na dalsi popularizaci: ,,V
1été jsme jeli roadshow po obchodnich centrech. Jednalo se o putovni vystavu fotografii
naSich tvari tematicky zaméfenych na programovou strukturu PZ. Roadshow byla realizovéana
ve spolupraci s libereckou iQLandii a v jejim ramci se konala 1 védecka show. PZ je také
medidlnim partnerem relevantnich instituci a akci, napt. Botanické zahrady Troj, PiF UK,
World Press Photo, festivalu dokumentarni filmi Banff, projektu Véda prochazi Zaludkem a
dalgich.<*!

Rozhlas

Dal§im vefejnopravnim kanalem, jenz se na osvété v oblasti VaV podili, je Cesky rozhlas,
konkrétng stanice Cesky Rozhlas Plus. Aby mohli moderatofi jednotlivych nize zminénych

potfadii reagovat na nejaktudInéj$i déni ve VaV, sleduji impaktované védecké Casopisy a

218 BUDAK, F., zamé&stnanec PR oddé&leni Prima FTV s.r.o0., e-mailova komunikace, 2016

219 ATO — Nielsen Admosphere, 2016

220 BUDAK, F., zamé&stnanec PR oddé&leni Prima FTV s.r.o0., e-mailova komunikace, 2016

22 BUDAK, F., zamé&stnanec PR oddé&leni Prima FTV s.r.o0., e-mailova komunikace, 2016
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webové servery, spolupracuji s univerzitami a védeckymi pracovisti v CR i ve svété. Podle
Terezie Jiraskové, redaktorky a editorky Ceského rozhlasu, je poslanim radia informovat
vetfejnost, vzdélavat, pfinaSet ji ovéfené, ve svém celku vyvazené informace, diky kterym si
budou moci posluchadi vytvaret ndzory na svét. Jirdskova dodava: ,,Nasim primarnim cilem je
posluchaci nabizet podlozené a ovéiené informace ze svéta védy a vyzkumu tak, aby si odnesl
vSe podstatné a rozumél tomu. Ve findle jde o to, aby byl schopen si na zéklad¢ ziskanych

informaci udélal vlastni ndzor na zpracované téma.***

Specialem Ceského Rozhlasu Plus je Leonardo Plus. Pofad, jenz je vysilany jednou tydné od
roku 2013, umozZiuje posluchacim cestovat mezi védnimi obory. Hosty potfadu jsou
vyznamni CeSti védci, ktefi diskutuji o svém oboru, napt. o prirodé, evoluci, psychologii a

v 22 sz Lo S . v v <.
dalsich.*® Podle Jiraskové je pravé Leonardo Plus nejposlouchangjsim pofadem na stanici.***

Popularné nau¢ny potfad o aktudlnich objevech, vyzkumech a trendech ve védé — to je
Leonardo Magazin. Potad je vysilan kazdy pracovni den. Kazdy z péti potadi reflektuje
jednu oblast (techniku, ¢lovéka, nezivy svét, zivou ptirodu a civilizaci). Cilem je ,,do hloubky
probrat 1 vysvétlit jednotliva témata v SirSim kontextu, informovanému posluchaci nabidnout

v ’ v = . v r . w7 122
néco navic a pripadng inspirovat ty, ktefi o dané problematice slysi poprvé.<**

Dalsim poc¢inem z populariza¢niho repertoaru stanice je tydenik Laborato¥, originalni
rozhlasovy projekt, ktery spojuje ptirodovédné a technické prosttedi s prostiedim hereckym a
moderatorskym. Védci reflektuji nejnovéjsi vysledky na poli VaV a diskutuji o nich
s moderatory, ktefi zastupuji funkci béznych laika. V ramci video-traileru k tydeniku bylo
jednou z vystupujicich herecek zminéno, Ze ,,netuSila, jaci jsou védci zabavni a zivoci$ni
lidé*“. DalSiho herce na potadu bavi, Ze kdykoliv v€dciim naznaci otdzku ¢i téma z pozice
naprostého laika, védci to berou jako stimul a za¢nou problematiku piiblizovat tak, Ze si s ni

v v oy v v , . v , e 22
myslenkové hraji, z &ehoz poté ,,vznikne né&co, co se rovna poezii.“**

Védci vystupujici kazdy pracovni den vpotfadu Studio Leonardo odpovidaji b&hem
dvacetiminutového rozhovoru na otazky, které posluchaci pokladaji prostiednictvim SMS

zprav a socialnich platforem.”?” Dal§im popularizaénim programem je ned&Ini tydenik Tyden

222 JIRASKOVA, redaktorka a editorka publicistiky v Ceském rozhlase, e-mailova komunikace, 2016
22 Cesky rozhlas, 2016a
224 JIRASKOVA, redaktorka a editorka publicistiky v Ceském rozhlase, e-mailova komunikace, 2016
223 Cesky rozhlas, 2016b
226 Cesky rozhlas, 2016¢
227 Cesky rozhlas, 2016d
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ve védé, ktery uzavirda kazdy tyden tim, ze reflektuje nejaktualn€jsi novinky veédecko-

’ 7 . 22
vyzkumného svéta.”**

Poslednim zminénym popularizaénim pocinem radia je Meteor, ktery je vysilan od roku 1963
na stanici Cesky rozhlas Dvojka. Ackoliv ma pofad dlouholetou tradici, nestagnuje a neustéle
se snazi objevovat nové zpusoby, jakymi lze prostfednictvim radia popularizovat védu, a
hledat nové popularizatory. Ve vysilani maji prostor védci, ktefi jsou Spickami ve svych

oborech, i celebrity, napt. Zdengk Svérak, které maji potad zlidstit.**

Webové stranky

VédaproZivot.cz je portalem, ktery patym rokem zastiesuje SSC AV CR. Obsah webu je
konstruovan tak, aby Sirokou vetejnost informoval o zdkladnim 1 aplikovaném vyzkumu.
Védecko-vyzkumné pole je popularizovano prostfednictvim reportazi o uspesich a aktualitach
ve VaV, informaci o aktualnim programu AV CR, rozhovorii s vyznamnymi védci, recenzi
knih s védecko-vyzkumnou tématikou aj. Ctenaii se diky webu dozvi, ,kudy se &eska véda
ubira a co zajimavého se v Ceské véde déje.” VEéda pro zivot se neomezuje jen na tuzemské
prostedi. Snazi se vefejnosti ptiblizovat cely svét védy, jeho pfinosy a objevy, které zménily
civilizaci. Autory populariza¢nich ¢lankl jsou odbornici zfad akademickych profesord,

popularizatori, pracovnikti Ceského rozhlasu Plus atd.**°

Dle Andrey Saldkové, manaZerky marketingu Odboru popularizace védy a marketingu SSC
AV CR, tvoii navitévnickou zkladnu webu piedeviim lidé, které véda zajima a ktefi si cht&ji
nékterou védni oblast doplnit, studenti VS a absolventi. Nejvétsi étenost maji aktualni témata

a ¢lanky z oblasti zdravi. '

Dalsi webovou strankou, ktera vznikla primarné za ucelem popularizace VaV, je Osel.cz
(Objective Source E-Learning). Osel.cz je obCanskou iniciativou védct, jez funguje za ucelem
zvyseni védecké gramotnosti vefejnosti.>* Pro internetovy &asopis zaloZeny v roce 2003 pise
kolem 200 dobrovolnikli, mezi kterymi jsou doktofi, biologové, chemikové a dalsi zastupci
nejruznéjSich védeckych oblasti. Podle Josefe Pazdery, jednoho z autort ptispévkl na portalu,
je ovSem obtizné urcit presné Cislo aktudlnich ptispévatelii, protoze ,,néktery autor nepiSe

v v v 2 A S . ’ o A
tieba tfi roky, nez se znovu ozve.“*** Frekvence prispivani je velice vysoka — na webu piibyva

228 Cesky rozhlas, 2016¢
29 Cesky rozhlas, 2016f
230 Stiedisko spoleénych &innosti AV CR, 2016¢
21 SALAKOVA, manaZer marketingu Odboru popularizace védy a marketingu SSC AV CR, e-mailové
komunikace, 2016
22 CADA, 2006
233 PAZDERA, redaktor portalu Osel.cz, e-mailova komunikace, 2016
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vétSinou minimalné jeden ¢lanek denng, vyjimkou ovSem nejsou ani tfi €1 vice piispévki

v 234
denn€.

Vroce 2015 mél Osel.cz podle Josefa Pazdery 3 879 000 navstév a 987 000 uzivateli,
pficemz novych navstévniki byla rovna c¢tvrtina. ,,NejpotéSitelnéjSi je pro nas to, ze si v
pruméru kazdy z navstévnikti Osla nepiecte jen jednu stranku, ale ze zaujat ziistavd a béhem
jedné navstévy navitivi praimémé 2,3 strany,” dodava Pazdera. Ctenaiska zakladna portalu je
Siroka — od mladych, ktefi skoncili devatou tfidu a jsou jiz v pracovnim poméru, aZ po
diachodce. Podle reakci na clanky jsou mezi Ctendii stfedoSkolaci, piednostové klinik,
anesteziologové, vysokoskolsti pedagogove, stejné jako ulitelé gymndzii a dalSi. Pazdera
zminuje: ,,Jak vyplynulo z naSeho starSiho dotazniku, nejvice cCtenaiu je ze skupiny

sttedoskolakt mezi dvaceti a tiiceti lety. <>

Socialni sité

Témét vSechny instituce a opatieni zminéné v sekcich 3.1 a 3.2 na socidlnich sitich aktivné
pusobi. Co majoritu jejich stranek, skupin a profilti spojuje je format obsahu — vétSinou na
nich sprdvci zvetejiiuji vlastni zdbavné-naucné védecké ¢lanky, informace o novinkach a
pfipravovaném programu, fotografie, cizi ¢lanky s relevantni tematikou atd. Na danych
strankach jsou mimoto vytvafeny a promovany tzn. udalosti, coz jsou terminované piispévky,
které byvaji efektivni pii sdileni informaci o pfipravovanych festivalech, prednéskach,
workshopech a dalSich akcich. Prostfednictvim profilli na socidlnich sitich instituce ptispivaji
primarné ke zviditelnéni své vlastni ¢innosti. Sekundarné tim ovSem podporuji popularizaci

jako takovou a zvySuji celkové povédomi o VaV.

V tabulce ¢. 2 je piehled vybranych instituci a projekt, které se prostfednictvim FB
prezentuji. NejvétSimu online zdjmu se ze strany Siroké vetejnosti té§i Hvézdarna a
planetarium Brno. Jak bylo zminéno v ¢asti 3.1.3 prace, Hvézdarna se v online prostoru

prezentuje velice efektivné, coz se pozitivné projevuje pravé na poctu sledovateld.

24 Osel.cz, 2016
235 PAZDERA, redaktor portalu Osel.cz, e-mailova komunikace, 2016
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Tabulka €. 2: Pocet FB sledovateli vybranych popularizacnich instituci ¢i aktivit

. s v 1esse | POCEt . c L. e g Pocet
Nazev instituce ¢i aktivity sledovateli Nazev instituce ¢i aktivity sledovateli
Hvézdérna a planetdrium 44 220 Techmania Science Centre 3654
Brno
Hyde Park Civilizace 17 264 Pevnost poznani Olomouc 3 044
iQLandia Liberec 16 952 Véda nas bavi, o.p.s. 2728
VIDA! science centrum 16 328 Akademie véd Ceské 2109

republiky
Academia Film Olomouc 6 638 Oteviena véda 1692
Prirodovédci.cz 6 207 Noc védca 1 066
E}I;den védy a techniky AV 5292 UDiF- Uzasné divadlo fyziky 901
Science Café 4764 Rande s fyzikou 633
Vesmir 4631 Science Slam 489
Planetarium Ostrava 4391 Hvézdarna v Hradci Kralové 164

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ vlastni analyzy FB skupin zpracované k 23. 3. 2016

Tisténa média

Védecka tématika do jisté miry prostupuje i nejvyznamngj$imi celostatnimi deniky (Mlada
fronta Dnes, Lidové noviny a Hospodaiské noviny), pfi¢emz je vétSinou soucasti specialni
védecké prilohy. Celostatni deniky svym ctenafim predkladaji predevSim informace o
vystupech z védeckych laboratofi. Védé v kontextu vlastniho institucionalniho fungovani
(organizace védeckého badani, financovani védy, ovéfovani védeckych vysledka apod.)
neposkytuji ptili§ prostoru.**

Ze zminénych denikil se VaV nejvice vénuji Lidové noviny, které ji do svého zpravodajstvi
zatfazuji denné. Mlad4 fronta Dnes nabizi rubriku ,,Véda* uvnitf listu, v tésném sousedstvi
regiondlnich informaci. Zminky o VaV je mozné dohledat i v Casopisu Respekt v rubrice

Civilizace.”’

Casopis Vesmir patfi k nejvyznamngj$im tisténym popularizatoram v CR. Jeho prvni ¢&islo
vyslo jiz vroce 1871. Mé&sicnik seznamuje Sirokou vefejnost s nejnovejSimi védeckymi
poznatky zriznych oblasti — antropologie, fyziky, biologie, mediciny, technologii atd.***

o

Casopis vychazi v nakladu cca 10 000 kust.”*’ Dal$im vyznamnym popularizaénim po&inem

26 CADA, 2006
27 CADA, 2006
238 Vesmir, s.r.o. 2016a
29 Vesmir, s.r.0. 2016b
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s dlouholetou historii je asopis Ziva, ktery je vydavan Akademii véd CR a ktery se tematicky

T . .1 24
soustfedi na biologické obory.”*

3.2.2 Soutéze

Ceska hlava je soutézi, kterd je kazdoro¢né vyhlaSovana stejnojmennou popularizaéni
instituci ve spolupraci s Ufadem vlady CR. Sout&Z, v niZ jsou ocefiovany $pickové osobnosti
Seského VaV, je vyvrcholenim projektu Ceska hlava, jenz byl zmifiovan v ¢asti 2.8.2 této
prace. Soutéz vznikla v roce 2002 z iniciativy Arnosta Lustiga a Prof. Antonina Hol¢ho, ktefi
usilovali o zvySeni prestize védeckého povolani. Oba chtéli zapocit projekt, ktery by ,,pomohl
védcim ziskat popularitu a prestiz, kterou spole¢nost v tak hojné mife vénuje tieba
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sportovcim ¢i umélctm.*

Ceska hlava v podstaté popularizuje védu ve dvou rovinach. Prostfednictvim televizniho
vysilani ji pfiblizuje neodborné vetejnosti. Diky prostoru, ktery je vyhlaSeni soutéze vénovan
v Ceské televizi, se mohou bézni ob&ané podivat do zakulisi laboratoti a védeckych instituci.
Mohou si udé€lat ptedstavu o tom, proC je véda potiebnd, a ziskat piehled o tom, jakym

problematikam se Spicky ¢eského védeckého svéta vénuyji.

Na druhou stranu soutéz popularizuje védu mezi vSemi studenty piirodovédeckych a
technickych obortli, pracujicimi védci a vyzkumniky, které motivuje k tomu, aby se veéde
kontinualn¢ a intenzivné vénovali a aby o svych ¢innostech informovali vefejnost. Védci,
ktefi jsou v soutézi ocenéni, jsou v fadach odborné 1 laické vetejnosti povazovani za Spicku
v oboru, coz miiZze pusobit jako silny motivator ke kontinudlni védecké €innosti a vyustit ve

zvySeny zajem o védeckou ¢innost.

24

Science Slam je v ¢eském prostiedi ojedin€lou popularizacni soutézi, kterou zastieSuje MU.
Na c¢eskou univerzitni pidu ji pfinesla Jana Musilova, kterd se inspirovala ve Vidni na
Science Slam Vienna. Védci na Science Slam, ktery se kond dvakrat ro¢nég, ptejimajiroli
hercii a bavicl. Kazdy z vystupujicich ma Sest minut na to, aby publikum zdbavnou a
srozumitelnou formou sezndmil se zakulisim a vyznamem svych vyzkumi. K dispozici nema

vvvvv

slovem a tim, co si s sebou dokaze pfinést na podium. Po vystoupenich posluchaci jednotlivé

vystupujici hodnoti dle kvality, originality a pfinosu jejich vystupu.**?

240 Qasopis Ziva, 2016
1 Ceskd hlava, 2015
2 Masarykova univerzita, 2013
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Organizatoti akce pomahaji jednotlivym vystupujicim s rozvojem populariza¢nich dovednosti
tim, Ze pro n¢ organizuji dva praktické workshopy. ,,Radime jim, co by méli fict a jak by to
m¢éli fict. Snazime se je navést ke skute¢nému jadru jejich vlastniho zkoumani tak, aby ho pak

T v o , . , 24
dokazali zprostiedkovat laikiim,“ dodava Jaskowiecova.**

Science Slam se setkava s pozitivni zpétnou vazbou ze strany navstévniki 1 vystupujicich.
Organizatofi se nicméné Casto potykaji s problémy kviili nedostatku védct, ktefi by pied
publikem vystoupili. Védci maji podle Jaskowiecové strach z formatu prezentace vyzkumu,
maji malou chut’ popularizovat nebo si mysli, ze jejich vyzkum nestoji za to, aby byl vefejné
predstaven. Cilem Science Slami proto neni ,,jen* bavit lidi, ale 1 dokazat védcam, Ze jejich
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vyzkum mtize zaujmout Sirokou vetejnost.

FameLab je mezinirodni soutéz, kterd ucastnikiim nabizi Sanci zlepSit své schopnosti v
oblasti popularizace védy a komunikace s médii a ktera zdroven piinasi publiku aktudlni
ukazky toho, ¢im se v soucasnosti zabyvd VaV v oblasti mediciny, matematiky, pfirodnich a
technickych véd. Prvni ro¢nik soutézZe se uskutecnil v roce 2005 ve Velké Britanii. V roce
2007 piekrodil hranice statu a zacal se rozsifovat do zbytku svéta. V soucasnosti je CR mezi

StyFiceti zemé&mi, které se do FameLab aktivng zapojuji.>*

FameLab se do jisté miry podoba Science Slam. SoutéZici maji tfi minuty na to, aby divakiim
bez pouziti projektoru vysvétlili védecké téma, které si sami vyberou. Povolené pomiicky jsou
jen takové, které si soutéZici dokaZe na jeviSté sam prinést. Vitéz, ktery je vybran odbornou
porotou na zéklad€ kvality obsahu, srozumitelnosti a charisma, postupuje do narodniho kola,
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z néhoZ se mize posunout a posléze do kola nadnarodniho.**

V CR FameLab zaitituje predseda AV CR za podpory Nadaéniho fondu Neuron, Ceskych
center a Nadace TomaSe Bati. Organizaci zajiStuje British Council ve spolupraci s

Obcanskym sdruzenim Adeto.”’

3 JASKOWIECOVA, zaméstnankyné OVVM MU a organizatorka popularizatnich akci pii MU,
polostrukturovany rozhovor, 2016

% JASKOWIECOVA, zaméstnankyné OVVM MU a organizatorka popularizatnich akci pii MU,
polostrukturovany rozhovor, 2016

5 FameLab CR, 2016a

46 FameLab CR, 2016b

7 FameLab CR, 2016¢
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3.2.3 Védecko-vyzkumné popularizacni instituce

Pti analyzovani tuzemského trhu se mi nepodatfilo najit zadnou védecko-vyzkumnou
populariza¢ni instituci, jez by cilila primarné na Cleny Siroké vetejnosti. Pro science centra,
hvézdarny a dalsi populariza¢ni instituce jsou ¢lenové laické vetejnosti samoziejmeé nesmirné
vyznamnou sortou navstévnikd. Samotné organizace nicméné zdlraziuji to, Ze jsou pro né

stézejnimi cilovymi skupinami déti, mladez a rodice s détmi.

Vyznam, nabidka, financovani a navstévnost instituci byly zminény v ¢asti 3.1.3. Na tomto
misté se vratim pouze k VIDA! science centru, které svoji nabidku na konci roku 2015
rozsitilo o specialni akci pro dospélé VIDA! After Dark. Podstatou vecernich expozic je
zptistupnéni objektu dospélym lidem. Cilem After Dark je podle feditele LukaSe Richtera to,
aby bylo mezi lidmi starSiho véku vymyceno piipadné dogma, ze se ve VIDA! pobavi a pouci
pouze déti. Co After Dark odliSuje od béznym akci je Cas konani, neb se brany centra pro
navitévniky oteviraji az v 19:00, a pfitomnost baru a hudby.**® K organizaci ve&ert pro
dospélé organizatory inspirovalo science centrum Exploratorium v San Francisku. O tom, zZe
byl jejich krok spravny, svédci velky zajem ze strany navstévnikd — béhem prvnich dvou
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terminti na akci zavitalo témé&f tisic 1idi.>*

3.2.4 Popularizacni akce

S velice pozitivni zpétnou vazbou z fad laické 1 odborné vefejnosti se setkavd Mezinarodni
festival populdarné-védeckych filmi Academia Film Olomouc (dile AFO). AFO pusobi na
vSechny cilové skupiny — od déti ve Skolnim véku az po c¢leny odborné veiejnosti — a
dalekosahle ptesahuje hranice CR. AFO poiadd UPOL od roku 1966.2° Za AFO stoji
mysSlenka, ze ,,otevienost filmu védé a védy filmu by méla vést k vyznamnému poznani svéta,
jehoz pfiblizeni laickému publiku zaroven povede k pevnéjsi pozici védy v SirSim

spolegenském a politickém kontextu.**"!

Z malé udalosti cilené na védce a popularizatory se za vice nez 50 let existence stala
nadnarodni akce, jejiz navStévnost se za posledni osm let desetkrat zvySila — v roce 2015
prilakala 5 800 akreditovanych Gdastniki a vice nez 300 Geskych a zahrani¢nich hostt.>* Jak

se piSe vtiskové zpravé festivalu zroku 2015, ,zaméfenim na progresivni prezentaci a

248 RICHTER, feditel VIDA! science centra, polostrukturovany rozhovor, 2016
249 VIDA! science centrum, 2016
3% Academia Film Olomouc, 2016a
21 Univerzita Palackého v Olomouci, 2009
32 Academia Film Olomouc, 2016a
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propagaci popularné-védeckych a nau¢nych snimkl je svého druhu exkluzivni zalezitosti.
Kazdoro¢né piedstavuje to nejleps$i, co se v predchazejicim roce na poli ,science
documentary” urodilo a hosti fadu renomovanych ikon &eské i zahraniéni védy.“*>> O
jedinecnosti a dtlezitosti projektu svéd¢i 1 1. misto v soutézi SCIAP 2015 v kategorii

Ostatni.>>*

Ptitomnost zahrani¢nich kapacit védeckého svéta je jednim z hlavnich tahaka Sestidenniho
festivalu.””® Dal3i unikatnosti AFO je pies 120 promitanych dokumenti a pestry doprovodny
program, ktery se sklddd zptednasek, workshopt, védeckych show, vystav, koncertli a
ve&ernich oslav.*® Prostiedi celé¢ho festivalu ma oZivit vudyptitomna interaktivita, kterd ma

divaky motivovat k dialogu.>’

Hroncova zduraziuje, ze ,,AFO je svétové ojedin€ly projekt. Je to profesionalni festival se
v§im vSudy. Za jeho kvalitou stoji predev§im lidé. Organizatofi maji naverbovano
neuvéiitelné mnozstvi aktivnich a entuziastickych studentti, diky kterym se navstévnik
festivalu setkdva s absolutnim servisem, ochotou a pomoci na kazdém kroku. AFO ma vice
nez 5000 akreditovanych ucastnikii. A véfim, Ze kdyby méla Olomouc vétsi kapacity,

zdjemctl o akreditaci by bylo jesté vic.«**®

Na vrcholné pricky vyctu popularizacnich aktivit, které maji zvysit povédomi o VaV v fadach
laické vefejnosti (zde s diirazem na studenty SS), se z pohledu rozsahu a velikosti fadi festival
Tyden védy a techniky AV CR, ktery byl ocenén cenou SCIAP 2015 v kategorii DOD/
workshop/ exkurze/ piednaska.”” Jeho cilem je zpiistupnit navitévnikim svét védy a
motivovat stiedosSkolské studenty k nasledovani kariéry ve védeckém svété. V listopadu 2016
se uskuteéni jeho 16. roénik. Festival koordinuje Odbor popularizace védy a marketingu SSC
AV CR, v. v. i. Kazdoro¢né se do n&j zapojuji viechna oddéleni AV CR a dal§i spolupracujici

subjekty (napf. Mendelova univerzita, Hvézd4rna a planetarium Brno, iQLANDIA).*®

V roce 2015 se Tydne védy a techniky zucastnilo 124 770 néavstévnikiim, pro které bylo
piipraveno vice nez 507 akei po celé CR, 316 piednasek, 60 (interaktivnich) vystav, 75 DOD,
25 védeckych kavéren, 13 workshopli a seminari a 14 projekci dokumentarnich filmu.

>3 Academia Film Olomouc, 2016b
3% Stiedisko spoleénych ¢innosti AV CR, 2016d
33 Loniského roéniku se zacastnili napt. britsky evoluéni biolog Richard Dawkinse a americky teoreticky fyzik
Lawrence M. Krausse, ktefi spolu vedli intelektualni dialog.
2% Academia Film Olomouc, 2016
257 Univerzita Palackého v Olomouci, 2009
28 HRONCOV A, hlavni koordinétor projektu Prirodovédci.cz, polostrukturovany rozhovor, 2016
%9 Stiedisko spoleénych ¢innosti AV CR, 2016d
260 Tyden védy a techniky AV CR, 2015
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Vétsina z nich se kazdorodné sdruzuje v centrdle AV CR v Praze, dal§i se konaji v Brng,
Ostravé, Karlovych Varech, Liberci atd.?®!

Piinos a vyznam Tydne védy a techniky AV CR je nezpochybnitelny. Nékteii ¢lenové
odborné vefejnosti jej nicméné hodnoti kriticky kvili tomu, e se AV CR v médiich
prezentuje jako organizator akce, nicméné ve skutecnosti deleguje vétSinu organizacnich a
realizaCnich povinnosti na externi vzdélavaci a popularizacni instituce, napt. Pfirodovédce.cz,
aniz by jim na organizaci financné ¢i jinym zptisobem piispéla. Hroncova dodava, ze ,,jde v

podstat& o sbér jinych aktivit jinych instituci, kterd nema p#ili§ inovativni format.**%*

Noc védci je popularizacni akci nadnarodniho charakteru. Jeji pocatky sahaji do roku 2005,
kdy vznikla z iniciativy Evropské komise ,,Researchers in Europe®.**> European Researchers’
Night ma podobu nékolika stovek festivalit védy po celé Evropé a kona se kazdorocné
posledni patek v zai.?** Podstatou celoevropské akce je nabidnout navitdvnikam prileZitost
setkat se s vyzkumniky a na vlastni kizi se zicastnit védeckych aktivit, coz ma vést k tomu,
ze si neclenové védecké komunity uvédomi, jak zajimava a unikatni je kariéra védce a jak

265

velky vliv na celou spolecnost ma.””” V evropském kontextu se ji kazdorocné zucastni pres

milion navstévniku.

Narodni koordinatorem Noci védcti je Techmania Science Center v Plzni. V CR se do akce

aktivn& zapojuji:**®

- zakladni a stfedni Skoly (Gymnéazium FrantiSka Martina Pelcla,...)

- vysoké koly (Ceské vysoké uéeni technické v Praze, Univerzita Pardubice, Univerzita
Hradec Kralové, Vysoka Skola chemicko-technologickd v Praze, JihoCeska univerzita
v Ceskych Budgjovicich, Univerzita Karlova vPraze, Masarykova univerzita,
Mendelova univerzita v Brn€, Vysoké uceni technické v Brng, Univerzita Palackého
v Olomouci, Univerzita TomaSe Bati ve Zling, Ostravska univerzita v Ostrave, Vysoka
Skola baniska — Technicka univerzita Ostrava),

- muzea a naucné-vzdélavaci instituce (VIDA! science centrum Brno, Technické
muzeum v Brn€, Techmania Science Center o. p. s., Hvézdéarna a planetarium hl. m.
Prahy, iQLANDIA o. p. s., Muzeum vychodnich Cech v Hradci Kralové),

- védecko-vyzkumné organizace (Ceska astronomicka spoleénost)

a dalsi.

21 Tyden védy a techniky AV CR, 2015
262 HRONCOV A, hlavni koordinétor projektu Prirodovédci.cz, polostrukturovany rozhovor, 2016
23 Noc védcti, 2008
>4 Noc védcti, 2015
283 Eyropean Commission, 2015
2% Noc védcet, 2016
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Soucasti programu byvaji praktické pokusy, védecké demonstrace, navstévy laboratofi a
dalSich podobnych mist, kterd jsou obvykle pro vefejnost uzaviena, akce pro déti (jak postavit
robota, provést pokus apod.), soutéze (védecké kvizy, soutéze aj.), vystoupeni hudebnich

. . oy 5o 5o~ o 2
skupin nebo divadelni predstaveni s Giasti védcir.>®’

Kazdy roénik Noci védct je n&jak tematicky zaméten. Ustiednim tématem roku 2015 bylo
svétlo, vroce 2016 bude program sestavovan kolem bezpecnosti a vroce 2017 kolem

problematiky mobility.

Popularita akce se neustdle zvySuje, coz mize byt pfisuzovano kvalitnimu a pestrému
programu 1 propracované marketingové a komunikacni strategii, kterd je podpotena jak ze
strany zastfeSujiciho Techmanie Science Centre a medidlnich partneri, tak ze strany
jednotlivych zGcastnénych subjektt. V roce 2015 se festivalu zucastnilo pies 42 tisic
navstévnikil vSech vé€kovych kategorii, z toho jich na Noc védcii zavitalo nejvice v Olomouci
(8 000 navitévniki), dale na MU (5 000) a v Hvézdarné a planetariu Brno (3 000).°®

Noc védcii byla v prabéhu jednotlivych rozhovora nékolikrat oznacena za jednu z nejlepSich
popularizaénich aktivit v CR. Podle Vitkové neméa Zadna jind akce v CR takovy vyznam
z hlediska zajmu vefejnosti. Vitkova fika: ,,Na Noc védci chodi lidé vSech vékovych skupin,
vSeho vzdélani 1 povolani. Je to nocni akce, coz ji dodava jedinecnou atmosféru a punc. Tma
v tomto piipad® piidava véds na jestd vétsi unikatnosti.*® S tim souhlasi i Vymazal, ktery
dodava, ze ,,na Noc védcl vefejnost stale vice slySi. Je to masova akce, na kterou prijdou
kvanta lidi.“*"® Natalie Nadeni¢kov4, studentka 1. roéniku nMgr. studia Specialni biologie na
PiF MU, se do organizace a realizace Noci védci zapojila opakované: ,Noc védcii povazuji
za skvélou popularizac¢ni akci. Uz tfikrat jsem se na ni podilela. Univerzitnim kampusem vzdy
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prochazi spousta lidi a vichni jsou hodn& nadseni.«*’

Veletrh védy je nejvétsim veletrhem s védeckou tematikou v CR. Vroce 2015 se na
vystavisti PVA EXPO Praha v Letiianech uskutec¢nil jeho 1. ro¢nik. Veletrh védy je tfidenni
akcei, pfi niz se pod jednou sttechou sejdou vyznamni aktéti VaV, aby navstévnikiim vSech
vekovych kategorii prezentovali vysledky své prace a poskytli jim fyzicky dikaz o tom, ze
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véda je fascinujici a zabavna, stejné jako lidé, kteti se ji vénuji.*’

267 Univerzita Palackého v Olomouci, 2009
265 Noc védeti, 2015
269 VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a popularizatorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
210 VYMAZAL, védec a zaméstnanec populariza¢niho centra Bioskop, polostrukturovany rozhovor, 2016
2" NADENICKOVA, studentka P¥F MU podilejici se na realizaci Noci védct, e-mailova komunikace, 2016
2 Veletrh védy, 2016a
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Premiérového veletrhu se zucastnilo vice nez 7 000 navstévnikt vSech vékovych kategorii.
Dopoledni &ast programu byla vénovana skupindm ze ZS a SS, odpoledne mohli veletrh
navitivit zdjemci z fad $iroké vefejnosti. ,Nejéast&jsimi navstévniky jsou skoly. Castymi
navitévniky jsou rodice s détmi, za nimi pak zajemci o v&du z fad vetejnosti,**”* dodava Petra

Jiraskova, hlavni manazerka projektu.

V roce 2016 na veletrhu vystoupi Techmania Science Center, VIDA! Science Centrum Brno,
AV CR, Kriminalisticky ustav Praha, CERN, European South Observatory, VSCHT, CVUT,
Ptirodovédci.cz a dalsi. VSichni z pfitomnych pro ndvstévniky vytvofili pestry program
zahrnujici workshopy, interaktivni ptednasky, experimenty a vystavy s unikatnimi
exponaty.””* Veletrh se v lofiském roce setkal s pozitivni zp&tnou vazbou ze strany odborné i
laické vetejnosti. Hroncova tika, ze ,,se na ploSe veletrhu seSly prakticky vSechny ceské

« . 1/ ;- . 2
védecké vzdélavaci instituce.“?”

V roce 2016 se konal védecky veletrh i na izemi Brna. Veletrh Véda Vyzkum Inovace se
uskute¢nil v prostordch BVV. Primarnim cilem akce bylo podle organizatort spojit védecko-
vyzkumné prostiedi s prosttedim firemnim, tim druhotnym bylo ptiblizit védu laiktim.*’®
Prvni den veletrhu byl vénovan pouze ¢leniim odborné vetejnosti a vyraznéji angazovanym
zajemctm. Zastupci akademické, védecko-vyzkumné, podnikové 1 statni sféry se mohli za
poplatek zucastnit programu skladajiciho se z prezentaci pozvanych instituci, které se v ceské
VaVal pohybuji a prezentuji. Dalsi dva dny veletrhu byly ureny vSem zaktim, studentim a

&) o v . , v . .2
zdjemcim o VaVal z fad laické vefejnosti.””’

V souvislosti se znacnou zainteresovanosti v problematice popularizace VaV jsem se veletrhu
zucCastnila. Ackoliv nemohu posoudit uspéch veletrhu pii napliiovani prioritniho cile, t;.
zajiSténi spojeni védecko-vyzkumnych instituci a firem, jakékoliv snahy o poutavou a
zajimavou prezentaci a popularizaci védy nebyly podle mého nazoru naplnény. Pokud bych
méla na zaklad¢€ celkové atmosféry veletrhu nebo vystupovani a informovanosti vystavujicich
ohodnotit prostfedi ¢eské védy, musela bych jej oznalit za fadni. Jednotlivi vystavovatelg,
s vyjimkou téch u stdnku VIDA! centra, neposkytovali ndvstévnikiim pozornost a nesnazili se
prezentovat vysledky svych ¢innosti zajimavou ani interaktivni formou. Pfednasky, které¢ byly
soucasti doprovodného programu, byly velice Spatné organizované a dle mého nazoru pro

lajka nezajimavé.

273 JIRASKOVA, hlavni manaZerka Veletrhu védy, e-mailova komunikace, 2016

2 Veletrh védy, 2016b
27> HRONCOV A, hlavni koordinétor projektu Prirodovédci.cz, polostrukturovany rozhovor, 2016
27 Moravské hospodatstvi, 2016
21 Veletrh Véda Vyzkum Inovace, 2016
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UDIF, Uzasné Divadlo Fyziky, je popularizatni aktivitou, kterd usp&iné funguje od roku
2007. UDIF tvoii skupina lidi, ktefi vytvaii zabavnou fyzikalni show, prostfednictvim které
seznamuji zaky, studenty a Sirokou vetejnost s fascinujicimi fyzikalnimi jevy, s nimiz se lidi
nevédomky setkavaji kazdy den. Jejich cilem je ,,probudit v lidech nadSeni z pozorovani svéta
kolem sebe.“ Clenové tymu jsou fyzikové a vysokoskoliti studenti, ktefi nedisponuji jen
védeckymi znalostmi, ale i vytiibenymi prezentadnimi a komedialnimi dovednostmi.*”® ,,Jsme
spi§ komunita lidi, ktera chce vécem rozumét. Kdyz chece byt nékdo Udifikem, musi ho
objevovani a experimentovani natolik bavit, ze uz to nemize vydrzet a vysvétluje to, co zna,

dal§im lidem,**”

popisuje Ondiej Pfibyla v rozhovoru pro webovy portal MU.

UDIF nabizi sva predstaveni $kolkam, $kolam, soukromym firmam i vefejnym institucim.
Vsechna piedstaveni maji urcity ptibéh ptizptisobeny divacké zakladné. Ackoliv se jednotliva
témata 1iSi, vSechna pfedstaveni jsou typicka tim, Ze vtahuji publikum do dé&je, ptredava;ji
radost zpoznani a vysvétluji co nejjasndji’*® Zajem o experimentovani a schopnost

srozumitelné popisovat jevy se snazi Clenové divadla u divakd vzbudit tim, ze je aktivné

zapojuji do programu a vyzyvaji je k vlastni ¢innosti.?*'

I védci stojici za niZe popsanym projektem Science to Go ocenili UDiF v ramci e-mailové
komunikace: ,,UDIF je jednak vyborna show pro déti i dospélé, ale hlavnd zbavuje fyziku

nalepky nudného a komplikovaného oboru.“**

Science to Go je projekt, za nimz stoji tfi védci — Vojtéch Pleskot a Martin Rybar z CERN a
David Pisa z MatFyz. Poslanim projektu je seznamovat Sirokou vetejnost s nejnovejSimi
védeckymi postiehy a poznatky prostiednictvim srozumitelnych a zabavnych sérii mini-
prednasek. Popularizatoii, ¢asto doktorandi a mladi védecti pracovnici, jezdi do rtznych
popularizacnich a vzdélavacich instituci (napf. Hvézdarny a planetaria Brno, Méstské
knihovny v Praze), kde pfedndsi o tématech, o néZ je zajem. O vzdé€ldvacim piinosu a
originalité konceptu svédéi to, Ze jeho autofi byli v roce 2015 ocenéni Ceskou fyzikalni

spole¢nosti v kategorii Vyznamny podin v popularizaci védy.*™

Iniciatofi projektu ptisli s mySlenkou uspotadat sérii kratkych pfednasek kvili svym zndmym
a kamaraddim, kterym chtéli pfibliZit to, ¢emu se dennodenné vénuji. V ¢ervnu 2013 se konala
prvni akce pod ndzvem Véda jede na vesnici. Poté se zacala tvofit komunita podobné

28 UDIF, 2016a
27 UDIF, 2016a
280 UUDIF, 2016b
281 Online.muni.cz, 2013
2 PISA a RYBAR, zakladatelé projektu Science to Go, e-mailova komunikace, 2016
% Science to go, 2016
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zamétenych lidi, kterd ve findle vyustila ve vytvofeni Science to Go v roce 2014. Organizatoii

.y , Vv ’ w7 v oy ’ ; 284
za sebou maji 17 usp&$nych vystoupeni a daldi dvé maji naplanovand.*®

Mnozstvi navstévnikli jednotlivych pfednasek se markantné li§i — na nékteré chodi ,,jen*
desitky zdjemctli, na jiné, napt. na ptednaSku prof. Podolského o Gravita¢nich vlnach v
Meéstské knihovné v Praze, ptiSlo téméf 400 lidi. Divackou zakladnu zakladatelé oznacuji za

. o - V7 s 17 2
,,mix studentd i starsich lidi.«***

Science Café je cyklus diskuzi s védci, ktery se od typickych formatt prednaskovych cykla
1181 prostiedim — popularizatofi se totiz se zainteresovanymi posluchaci z fad laické vetejnosti
schazi od roku 2008 v kavarnach. Jednotlivei, provozovatelé kavaren, neziskové organizace,
univerzity a vSichni, kteti chtéji ptispét k popularizaci védy, potadaji prednasky v sedmnacti
méstech CR. Science Café je realizovano proto, aby byl vytvoten prostor pro setkavani védci
a vefejnosti, prolomily se bariéry mezi nimi, aby mohli védci prezentovat vysledky své prace,

v v 7 v ’ v v o 2
aby se zvySovalo vieobecné povédomi o VaV a aby se véda stala soudasti kultury.?*

Koncept Science Café vznikl ve Velké Britanii, odkud se rozsiil. V CR jej zastituje spolek
Otevirame, jehoz vizi je Sifit poznani z riznych oblasti Zivota. Konkrétni prednasky vzdy
zaCinaji prezentaci jednoho ¢i dvou hostli. Po ni je divakiim poskytnut Cas na dotazy.
Neformalni prostfedi kavarny ma ptispét k tomu, aby se navstévnici citili pfijemné a

v v e . . v v v 2
uvolnéng, ztratili zdbrany a ptali se na to, co je skutedng zajima.?*’

Pocet prednaSek neni fixni a mirné se liSi, napt. v bfeznu 2016 se uskutecnilo celkem 17
prednasek ve Zlin¢, Kladn¢€, Hradci Kralové, Praze, Brné a dalSich; v dubnu 2016 jich bylo 9.
Science Café je v CR podpoieno Nadaénim fondem Neuron na podporu védy.

Hana Valentova, jedna z organizatorek Science Café, zminuje, ze ,,na akce chodi lidé vSech
vekovych skupin. Od stfedoskolakl ptes vysokoskoldky, lidi stfedniho véku az po seniory.
Akce neni zaméfena na specifickou cilovou skupinu. Navstévnost se 1i81 podle mésta konani,
velikosti prostoru a popularity tématu. ,,V souhrnu navstivi Science Café za rok néco mezi

v . LI S T T roz 2
tfemi a &tyimi tisici lidi,* dodava Valentova.**®

24 PISA a RYBAR, zakladatelé projektu Science to Go, e-mailova komunikace, 2016
%5 PISA a RYBAR, zakladatelé projektu Science to Go, e-mailova komunikace, 2016
*% Science Café, 2016
**7 Science Café, 2016
288 VALENTOVA, organizatorka Science Café, e-mailova komunikace, 2016
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3.2.5 Zhodnoceni a stanoveni doporuceni

Ackoliv bylo do analyzovaného vyctu opatieni cilenych na laiky zatazeno pomérné Siroké
spektrum aktivit, nebylo postihnuto vSe, co ¢eska oblast popularizace VaV nabizi. Kapacita
této prace neumoziuje, aby byly zminény vSechny populariza¢ni iniciativy mensiho rdzu. Za
poslednich deset let se popularizaéni trh znatelné rozrostl a diverzifikoval. Lidé touzici po

informacich ze svéta védy ¢i po rozvojové zabaveé maji z ¢eho vybirat.

Nabidka opatifeni demonstruje, ze si zastupci akademické a védecké sféry stile vice
uvédomuji, jaky potencial a vyznam ma popularizace pro tuzemsky VaV, jeho vefejnou
podporu a financovani. Jak vyplyva z analyzy dostupné literatury a internich dokumentt, e-
mailovych komunikaci a rozhovorli, populariza¢ni aktivity ziskdvaji na popularité¢ v fadach

béZnych obcant, akademickych pracovniki 1 védcu (pfedevsim z mladsi generace).

Na televiznim trhu je prostor pro rozSifeni vysilaci nabidky o potfady tuzemské produkce.
Prostfednictvim vefejnopravnich televiznich kandli jsou v soucasnosti pfenaSeny spiSe
védecké dokumenty a serialové cykly ze zahrani¢nich produkénich dilen. V CR je oviem
nékolik popularizator, mezi néZ patii 1 Petr Jan Juracka, kteti by bezpochyby vytvotili
kvalitni popularizac¢ni potady a ktefi by si prostor na televiznich obrazovkach zaslouzili. Proto
doporucuji, aby byly vytvotfeny potady, v nichZ se role moderatorti uyymou Petr Jan Juracka a
jemu podobni nadSenci. Z vlastni zkuSenosti mohu konstatovat, ze je Jurackova vasen pro
védu takika nakazliva, a jeho popularizacniho talentu by mélo byt vyuzZito i v televiznich

médiich.

Mimoto doporucuji, aby byl popularizatnim potadim vénovan prostor 1 na jinych nez
vetejnopravnich televiznich kanalech. Na komer¢nich televiznich stanicich byva problematika
védy zminovana jen minimalné, coz by se mélo v budoucnu zménit. Popularizacni potencial
by podle mého nazoru méla védecko-zabavni védomostni soutéz, do niz by byli zapojeni jak
védci, tak slavné ceské osobnosti. Podobna soutéZ s ndzvem Maxi Clever byla vysilana na
komer¢ni televizi Nova v letech 2006 a 2007. V soucasnosti na televiznich obrazovkach
podobny format zabavné-vzdeélavaciho potfadu bohuzel chybi. Kromé toho se domnivam, ze je
na Primé¢ ZOOM pro popularizaci védy vyclenén nevhodné pozdni cas. Pro zvySeni

popularizacniho efektu by mélo dojit ke zméné vysilaciho Casu védeckého useku.

V oblasti rozhlasovych popularizaénich pfenosi se nejvice angazuje Cesky rozhlas. Jeho

popularizacni nabidka je co do rozsahu a pestrosti piinejmensim inspirativni. Ostatni

nevefejnopravni kanaly by naopak mohly informacemi o véd¢ obohacovat svoje dosavadni

zpravodajstvi a dil¢i potady castéji. Jakdkoliv zminka o VaV v ostatnich rozhlasech by
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pfinejmensim piispéla k budovani vSeobecného védecko-vyzkumného piehledu. Aby toho
bylo dosazeno, sami popularizatoii musi usilovat o to, aby producenty a moderatory
konkrétnich rozhlasovych pofadii zaujali a ziskali diky tomu moznost vystoupit v jejich
potadech (napf. v pofadu Té€Zkej Pokondr na Frekvenci 1, ktery je zaloZen na bazi rozhovort

se slavnymi osobnostmi).

Totéz plati 1 u denniho tisku, magazinti a webovych stranek. V prabéhu zpracovavani prace
jsem registrovala nezpochybnitelnou zménu k lepSimu ve zminovani védecké tematiky
v tiskovinéch 1 online prostoru. Popularizacni ¢lanky se rozmahaji a t&si se vétSimu zdjmu ze
strany Ctendil. Nicméné je zde stale moznost rozSifovat fady Ctendii zainteresovanych ve
VaV. Aby toho bylo docileno, doporucuji popularizatoriim, aby se soustfedili na poskytovani
co nejzajimavéjSich a nejsrozumitelnéjSich informacnich podkladi redaktorim a zaroven
kontinualné budovali vztahy se Zurnalisty, ktetfi by jim mohli zajistit lep$i umisténi védeckych

rubrik a ¢lank na strankach narodnich denik a na internetovych zpravodajskych kanélech.

Populariza¢ni aktivity cilené na vetfejnost se od téch cilenych na déti 1i8i pfedevS§im v nizSim
stupni interaktivity a vlastni praktické zkuSenosti. Hodné zminovanych aktivit funguje na
principu pasivnéjSiho vstfebavani védeckych informaci a mySlenek, pf. Science Slam,
FameLam, Science Café atd. Tyto aktivity jsou dle mého nazoru skvélé, nebot’ zdjemcim
ptiblizuji svét védy zabavnou a mnohdy neotfelou formou, nicméné si myslim, Ze je v oblasti
jesté urcity prostor pro zakomponovani prvku vlastni zkuSenosti. U dospélych plati, stejné
jako u déti, ze si lépe zapamatuji to, co si vyzkousi na vlastni kizi, a byla by Skoda tohoto
potencidlu nevyuzit. Proto doporucuji, aby se vzdélavaci a dal§i popularizacni instituce
soustfedily na obohaceni nabidky o interaktivni aktivity pro dospélé, které jim poskytnou
zabavny program, prakticky zaZzitek 1 prvek vzdélani. Jako vzor pro dalsi instituce miize
poslouzit akce VIDA! After Dark, kterd dospélym nabizi kombinaci originidlniho a

nenapadného rozsifovani védeckého povédomi a vecerni zabavy.

Na zéklad¢ analyzy konkrétnich opatieni a rozhovort s popularizatory bylo zjisténo, Ze se
majoritni ¢ast popularizacnich aktivit lokalizuje do velkych mést. To s sebou na jednu stranu
pfindsi vétsi zakladnu potencidlnich ndvstévniki, na druhou stranu to vytvari urCitou mezeru
na popularizanim trhu v podobé nezacilenych obyvatel menSich mést a vesnic. Tato skupina
lidi se o véd¢ mize dozveédét z televiznich a rozhlasovych potadd, tisku a webovych stranek,
coz je nezpochybniteln€ piinosné, ale neumoZnuje to védu si ,,0sahat”. Proto doporucuji, aby
se vice akci a iniciativ (pf. festivald, interaktivnich expozic, védeckych divadel a

ptehlidek,...) realizovalo 1 v menSich méstech.
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4 POPULARIZACE VYZKUMU A VYVOJE ZA HRANICEMI
CESKE REPUBLIKY

Na nésledujicich fadcich opoustim hranice CR a v§imam si popularizacnich opatfeni, které
sklizi uspéch v zahrani¢i. V této CcCasti prace veénuji pozornost predevSim aktivitam
realizovanym na tzemi Velké Britanie, ktera dle odborné vetejnosti figuruje na prednich

prickach seznamu nejlepsich popularizatort, USA, Nizozemi a Svédska.

Zminéna opatteni figuruji jako piiklady dobré praxe v zahranic¢i. Do prace byla vybrana bud’
proto, ze jsou v ramci zem¢ puvodu vyznamnd ¢i popularni, nebo proto, Ze jejich ptipadnou
aplikaci do ceského prostiedi vnimdm jako lukrativni. Po kratkém popisu dané zahranicni
instituce ¢i aktivity vZzdy dojde ke zhodnoceni a doporuceni toho, pro¢ a jak by mély byt

aplikovany do ¢eského prostiedi.

4.1 Déti a mladez

Royal Institution

Royal Institution (dale Ri) je anglickou neziskovou organizaci, jejiz historie saha az do roku
1799. Za jejim vznikem a vice nez dvousetletou Gspé$nou ¢innosti stoji mySlenky, ze védu je
tfeba podporovat, aby pfinesla kyzené benefity, a Ze je k jejimu uspéSnému rozvoji zapotiebi
vytvoreni harmonického vztahu a porozuméni mezi védou a spole¢nosti. ,,Pravé proto véfime,
ze by méli byt lidé vSech vékovych kategorii podporovéani k hlubSimu zamySleni se o

, ’ v v ey g e 2
zézracich a prinosech védy,* prezentuji zastupci Ri.”®

Ri se proslavila primarné diky jiz tradi¢nimu projektu Christmas Lectures, ktery vznikl
vroce 1825 a od roku 1936 je distribuovan k Siroké vefejnosti prostiednictvim britského
televizniho kanalu BBC. Christmas Lectures jsou zdbavnymi a informativnimi védeckymi
udalostmi, jejichz kazdoro¢ni sledovani, at' uz prostfednictvim televizniho vysilani nebo
GiGasti na misté konkrétni udalosti, patii mezi vanoéni tradice britskych rodin.*® Projekt
puvodné vznikl ze zdméru vyuZzit Skolni prazdniny a v jejich volnu jim pfiblizit védu pomoci

. «r 7 s . o 291
fascinujicich demonstraci a experimentt.”

Christmas Lectures jsou v sou€asnosti jednim z nejpopularnéjSich britskych popularizacnich
opatteni, pfi nichZ je véda komunikovéna lidem. Poptavka po ucasti na jednotlivych akcich

tradicné¢ presahuje nabidku volnych mist. JednotlivdA vystoupeni jsou realizovana pted

% Royal Institution, 2016a
%0 Royal Institution, 2016b
! Royal Institution, 2016¢
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Sirokym publikem, distribuovana prostfednictvim televize 1 internetu a nasledné jesté
archivovéana na webu Ri, kde se na n¢ mohou zdjemci z celého svéta neomezené divat. Kromé

toho Ri kontinualné pracuje na digitalizaci zdznam starSich prednasek.

Christmas Lectures jsou neustale zlepSovany, rozvijeny a dopliiovany o dalsi ptidané aktivity
a zajimavost, napi. v roce 2012 a 2013 byl jejich soucasti 1 adventni kalendafr, kviili kterému
bylo vytvoifeno 24 kratkych filma, jenz se podrobnéji vénovaly védeckym tématim
zminénym v rdmci Chrismas Lectures. Posledni ro¢nik Chrismas Lectures zdjemclim nabidl

24 védeckych zajimavosti a navodt na jednoduché experimenty.””?

V rédmci Christmas Lectures se Ri snazi o zlepSovani kvality a zvySeni zajimavosti vyucovani
piirodovédnych prfedméti — na svém webu pedagogim nabizi ndvody na zajimavé a
jednoduché experimenty (tzn. Learning resources). Soucasti online navoda jsou vSechny
relevantni informace, které by pedagog mohl na experiment potiebovat, v€. poctu zakt, pro

néz je pokus urcen, a jeho Casového rozpéti.

Ri realizuje spoustu dalSich védecko-nau¢nych projekti, napt.:

- Science in Schools mohou vyuzit Skoly, které chtéji posilit a zkvalitnit ptirodovédnou
vyuku. Skoly si mohou vybrat z nékolika projektti (Feel the power a Explosive food),
formatt (denni ¢1 veCerni predstaveni) a termind. Kromé& toho, Ze je v ramci projektu
détem, ucitelim 1 rodi¢im pfedvedena zdbavna nau¢nd védeckd show, inspirovana
Christmas Lectures, je ucitelim umoznéno zucastnit se Skoleni, tzn. Continuing
Professional Development sessions, béhem néhoz se nauci prednaset o védét zajimave,
jasng&ji a interaktivngji.**?

- L'Oréal Young Scientist Centre je moderni laboratofi, ve které zaci a studenti ve
véku mezi 7 a 18 lety mohou zazit védu na vlastni kzi. V laboratofi je mladym
umoznéno vyzkouSet si skuteCnou praci védcl, vymySlet a realizovat vlastni
experimenty a pouzivat moderni techniku, se kterou se ve tfidach nesetkaji.”*

- Masterclasses je projekt, ktery je urcen predevSim pro talentované a aktivni mladé,
ktefi projevuji zajem o matematiku a technologickou problematiku. Prostfednictvim
praktickych a interaktivnich setkdni, které jsou vedené¢ prednimi experty
z akademického 1 podnikového prostiedi, jsou mladi zajemci vzdélavani, seznamovani
se védeckym prostifedim a jeho benefity. Vizi Masterclasses je piredevsim nadchnout

r r r DY r ;o v rowe . r s s 2
mladé z celé Velké Britanie k nasledovani prirodovédné &i technické kariéry.>”

92 Royal Institution, 2016b
293 Royal Institution, 2016d
%4 Royal Institution, 2016e
%5 Royal Institution, 2016f
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- Holiday Workshops mohou zdjemci vyuZit o prazdninach. Projekt nabizi bohatou
nabidku interaktivnich workshopii na nejriiznéj$i témata ze Ctyi oblasti (véda,
matematika, inzenyrstvi, IT). Workshopy jsou cileny piedev§im na rodiny s détmi,
nicméné se u nich zabavi a vzdélaji vechny vikové kategorie.*”®

- ExpeRimental je sérii kratkych filmu, které rodicim déti od 4 do 10 let poskytuji
navod na jednoduché, zdbavné a levné experimenty, které mohou se svymi potomky
provadeét doma. Cilem je zabavit malé déti, vzdélavat je a motivovat k tomu, aby o
svété kolem sebe vice premysleli.*”’

- Interactive Games jsou aktivitou, diky které¢ se mohou zdjemci vSech vékovych
skupin ptiblizit k védeckym postuptim a védeckému zpiisobu mysleni prostifednictvim
webovych her. Navstévnici webu mohou fesit zlo¢in pomoci forenzniho vysetiovani a

manipulace s DNA, provéfit svoje znalosti o anatomii lidského téla atd.

Relevantnost populariza¢nich opatieni Royal Institution pro ¢eské prostiedi
Ri a jeho aktivitdm byla v praci vénovand velkd pozornost. Je to dano tim, ze za velice
efektivni, zajimavé, propracované a inspirativni povazuji jak konkrétni aktivity, tak webové

stranky 1 instituci jako celek.

Analyza &eského prostiedi ukazala, ze v CR nefunguje mnoho neziskovych a nezavislych
instituci, které by mély tak Siroké pole popularizaéniho zdjmu (od workshopt pro mladé i
pedagogy pies zabezpecCovani laboratoii az po vytvareni rozvojového video obsahu a her) a
zaroven by v kazdé oblasti dosahovaly vysoce kvalitnich vystupt. Vznik instituce jako je Ri
by ¢eskému popularizaénimu prostfedi mohl piinést mnohé — rozsitil by portfolio soucasnych
védecko-zabavnich nau¢nych aktivit, doplnil by stavajici mezery na popularizacnim trhu,
umoznil by pfistup k védeckym show a experimentadlnim navodiim zajemctiim bez ohledu na
misto, vék ¢i vzdélani. Z pestré nabidky sluzeb by si mohli vybrat Gpln€ vSichni — mensi
vzdélavaci instituce situované na venkové, rodice s détmi, studenti, kteti se chtéji dozveédét

vic o svéte kolem apod.

Christmas Lectures je naprosto jedine¢nym projektem, kterym se inspirovala jiz cela fada
zemi. Domnivam se, Ze by podobny format znamenal velky piinos pro ¢eskou popularizaéni
scénu. Projekt vyuziva sezonnosti a volnéjSiho programu ve Skolach, je urcen pro vSechny
cilové skupiny, ma silnou tradici, povédomi o ném je velice Siroké a navic je pfenasen
v pribéhu delSiho Casového useku prostfednictvim celostatné sledovaného, prestizniho a

velice oblibeného televizniho kanalu. Dovolim si fict, Ze to v CR zcela chybi. To, Ze jsou

2% Royal Institution, 2016g
27 Royal Institution, 2016h
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Christmas Lectures v mnoha britskych rodindch vnimany jako tradi¢ni soucést vanocnich
svatkt britskych rodin, je obdivuhodné. Né&eho podobného by mélo byt dosazeno i v CR.

Rovnéz se domnivam, ze v ceském prostiedi chybi vice mist jako je L'Oréal Young Scientist
Centre. V CR funguje vyukovéa laboratoi Bioskop zminéna v &asti 3.1.3, v niz mohou dgti
manipulovat s moderni védeckou technikou a v niz miizou sami provadét védecké pokusy,
které by nemohly vyzkouSet ve Skole nebo doma. Dle mého by si ale Ceské popularizacni
zkuSenost a prakticky zazitek: ,,J4& bych byla pro, aby bylo hodné¢ populariza¢nich aktivit
zalozeno na zkuSenostni bazi a aby si navstévnici opravdu vyzkouseli to, co se jinak déje za
zdmi laboratoii a védeckych instituci.“*”® Vyukové laboratote by skvéle dopliiovaly moderni
science centra, kterd détem sice umoZznuji nahlédnout za oponu védeckych pokusi, ale
vétSinou jim neposkytuji moznost vyzkouSet si nejmodernéj$i a nejkvalitnéjSich védecko-

vyzkumnou techniku v praxi.

Ri provozuje webové stranky, jimiz by se majoritni Cast Ceskych subjekti a projekta
zminénych v ¢asti 3.1.1, 3.1.2, 3.1.4, 3.2.1 a 3.2.2. mohla inspirovat. Stranky Ri jsou modernt,
uzivatelsky pristupné a intuitivni, prekypuji relevantnimi a kvalitné zpracovanymi

informacemi a uzivatelim navic nabizi zdbavu v podobg¢ her.

Anyone 4 Science a Mad Science

Anyone 4 Science je irskou populdrné-vzdélavaci spoleCnosti, kterou podporuje Royal
Society of Chemistry. Spolecnost se snazi détem, rodi¢im 1 pedagogim ptiblizit svét védy
zpusobem, kterym to bézna Skolni vyuka nedokéze. Déti ve vE€ku od 4 do 15 let se mohou
diky Anyone 4 Science zucastnit Skolnich workshopt a experimentti, laboratornich lekci a
cviceni, které zajiStuji zdbavnou a interaktivni nadstavbu nad formalnim vzdélavanim, a
mohou se zapojit do védeckych klubii realizovanych ve formatu ¢eskych krouzkl. Soucasti
nabidky spole€nosti jsou 1 organizované narozeninové oslavy, firemni udalosti a podobné.
Mimoto se instituce soustfedi na organizaci akci na dobu prazdnin — déti se mohou zcastnit

tabord, vyleti, exkurzi v dobé letniho volna, Véanoc, Velikonoc, Halloweenu a podobné.299

Podobného formatu mohou vyuzit déti a rodie ve 25 zemich svéta, diky instituci Mad
Science. Spolecnost, kterd vznikla vroce 1985 v Kanad€ a postupné se rozsifila na pét
kontinent?l, se snazi u déti probudit zdjem o védu v raném véku. Jejim cilem je déti vzdélavat,

bavit a zaroven v nich zakotenit chut’ o nasledovani kariéry ve VaV.

2% VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a popularizatorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
299 Anyone 4 Science, 2016
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Mad Science se specializuje na zajiStovani narozeninovych oslav, firemnich party, poSkolnich
programii, tiidnich workshopi, letnich kempi, aktivit pro MS a dal$ich specialnich projekti.
Mad Science ma pobocky napt. ve Velké Britanii, Kanad¢, Brazilii, USA, Spanélsku a dalSich

zemich.?%

Relevantnost populariza¢nich opatieni Anyone 4 Science a Mad Science pro ceské
prostiedi

Na ceském Uizemi se organizaci letnich tdborli aktivné vénuji science centra (napi. VIDA!
science centrum v Brn¢), dal$i popularizacni instituce (napt. Hvézdarna v Brn¢€), organizace
Véda nas bavi a Ptirodovédci.cz. Mirny nedostatek vidim v tom, Ze se znacna ¢ast tohoto typu
aktivit lokalizuje do velkych mést (viz. Pfirodovédci.cz PfF UK v Praze a Véda nas bavi). Je
Skoda, Ze instituci, které by nabizely organizaci tematickych oslav pro déti a firemnich akci,
nefunguje vice po zbylém tuzemi celé CR a Ze nejsou pokryta izemi mensich mést a venkova,

kde by o n¢ mohl byt také zajem.

Popularizace vyzkumu a vyvoje na YouTube

Charley McDonnall je Brit, jenz se proslavil diky videim na socialni siti YouTube, na které
pusobi od roku 2007. V soucasnosti se nevénuje pouze YouTube, ale 1 psani scéndili, nataCeni
filma a psani knih. A¢koliv neni McDonnall vystudovanym védcem, je fascinovan védeckym
svétem, coz se promitd do obsahu jeho videi. Na svém YouTube kandle, ktery v soucasnosti
sleduje 2 396 595 lidi, sdili vlastni videa s védeckou tématikou v sekci Fun Science. Ve
videich, kterd trvaji pfiblizné Ctyf1 minuty, se YouTuber vénuje napt. gravitatnim vlnam,
svétlu, reprodukci a zvuku. Dosah videi je obrovsky — bé€zné maji kolem dvou milionti
zhlédnuti.*”' Role McDonnalla jakoZto nadSeného popularizatora védy je nesporna.

V navaznosti na YouTube sérii napsal McDonnall nau¢né-zdbavni védeckou knihu s ndzvem
Fun Science: A Guide To Life, The Universe And Why Science Is So Awesome.
McDonnallova kniha, ktera vyjde v fijnu 2016, ma rozsitit zdkladnu nadSenct do védy a ma
napomoci tomu, aby si lidé uvédomili, pro¢ je véda skvéld a zaslouzi si pozornost. Kniha
bude plna ilustraci, zékladnich informaci z riznych oblasti védeckého svéta a udaji, které

. ’ ey v s v 5w ’ r s r302
jsou dle autora tim nejzajimav&jsim, co soudasna védecka scéna nabizi.*

Relevantnost popularizac¢nich opatieni realizovanych na YouTube pro ceské prostiedi
Charley McDonnall je dokonalym ptikladem vzoru soucasnych déti a teenagerd. Je

inteligentni, zdbavny, kreativni a slavny. Na YouTube si vybudoval pevnou zakladnu

39 The Mad Science, 2016
3T McDONNALL, 2016a
392 McDONNALL, 2016b
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fanouskll, kterym predavd vice nez povrchni informace o pocitacovych hrach ¢i novych
kosmetickych produktech. Snazi se posilit vS§eobecné povédomi o véde¢, apeluje na nutnost
ptehledu o zékladnich ptirodovédnych faktech a zdbavnou cestou vede déti a mladé ke svétu
badani. McDonnall ma moznost informovat o VaV velkou spoustu sledovateld, ¢ehoz rad a

s nadSenim vyuziva.

V CR je na tomto misté populariza¢éniho trhu velka mezera. Mladi lidé, ktefi se na eské
YouTube scéné prezentuji, jsou v soucasnosti modlou mnoha déti a teenageri. Dalo by se fici,
ze maji stejny vliv jako herci, zpévaci a dalsi celebrity. Jejich popularita je nevidana —
nejslavnéjsi ¢esti YouTubeti ve véku od 15 do 27 let mivaji pied 500 tisic sledovateli, mezi

nimiz jsou 1 déti mladsi 10 let.

V souvislosti s komunikaci védy ¢i posilenim povédomi o popularizacnich institucich nebylo
sluzeb téchto influenceri prozatim vyuzito, coz je dle mého ndzoru Skoda. Ackoliv byla
McDonallovym impulsem k popularizaci védy jeho laska k ni, absence ¢eského YouTubera,
ktery by prezentoval svoji vasen pro védu, neni dle mého nazoru piekdzkou. Jednotlivé
populariza¢ni instituce, napt. science centra, i akce, napt. Veletrh védy, by mohli YouTubery
pozadat o spolupréci pii propagaci.’®® Kdyby naptiklad néktery z eskych YouTubert zminil
libovolnou popularizacni ¢i védeckou instituci, napt. Hvézdarnu a planetdrium Brno ¢i PiF
MU, mohlo by to mit velice pozitivni vliv na jeji navstévnost a pocet sledovateli na
jednotlivych socialnich sitich.*** Proto doporucuji, aby se popularizaéni instituce zadaly o
influencer marketing aktivné zajimat, vyuzily jeho potencidlu a pokusily se s nckterou

s YouTube ,,celebrit* navazat spolupraci.

Jet-Net

Jet-Net, Youth and Technology Network Netherlands, je nizozemskou iniciativou, jejiz cilem
je prezentovat studentim pfilezitosti, které jim nabizi uplatnéni v pfirodovédnych a
technickych oborech. Jet-Net je zalozen na spolupraci firem a SS. Ty se spole¢nd snazi
mladezi ptiblizit, jaké pracovni podminky, zazitky, prestiz a pocit satisfakce na né cekaji
v ptipadé€, Ze se vydaji po ptirodovédné ¢i technické kariérni draze. Ke zvySeni zdjmu o
studium na védecky a technologicky zaméfenych VS jsou vyuZivany piednasky hostil z firem

na konkrétnich Skolach, workshopy, exkurze do firem apod. Mimoto je vramci projektu

39 Totéz uginila firma Bubbleology, ktera nejvlivngjsi ¢eské YouTubery pozvala v tnoru 2016 na dovolenou
v horach. Tu pak peclivé prenasela prostiednictvim Facebooku, Instagramu, Snapchatu i YouTube. Firma si diky
tomuto kroku ziskala 260 tisic ,,like* oznaceni na Instagramu, pilmilionovy dosah na Facebooku a pies 26 tisic
zhlédnuti na Snapchatu. — Tylnternety.cz, 2016

39 Tato forma propagace se nazyva influencer marketing. Jedna se o aktivni marketingovou taktiku, p¥i niz
obchodnik (v tomto ptipadé popularizacni ¢i védecky subjekt) identifikuje, vyhledava a ziskava ovliviiovatele
trhu (influencera, tj. YouTubera) na podporu svého cile.
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studentim poskytnuta moZnost kariérniho poradenstvi, které jim miZze usnadnit volbu jejich
budouci kariéry. Do projektu se momentaln¢ zapojuje 87 firem a 175 Skol po celé zemi,

osloveno bylo vice nez 60 000 zaka.>”

Relevantnost populariza¢niho opati‘eni Jet-Net pro ¢eské prostiedi

Ptfedstavy o skute¢né pracovni naplni védct, jejich platovych podminkach a benefitech,
ptileZitostech a ptinosu pro spole€nost mohou byt v ocich déti a mladeze velice zkreslené.
S tim souhlasi 1 Vitkova: ,,Pokud se zeptate déti, jak vypada védec, predstavi si star§iho pana
v bilém habitu s vousy, knihou pod pazi a zkumavkou v ruce. To je tfteba postupné¢ menit —
détem, studentim 1 Siroké vefejnosti se musi ukazat, ze ve véd¢ pracuji 1 zeny a nadSeni a
talentovani mladi.“*°® Projekt zprostiedkujici interakci mezi détmi a védci, ktefi pracuji ve
skute¢nych firmach, by v ceskych podminkach mohl napomoci zméné vnimani védci jako
seridznich postarsich jedinct, ktefi jsou jen zavieni v laboratofich a nevydélavaji moc penéz.
Navic by mohl motivovat talentované déti k tomu, aby si z pestré Skaly moznych profesnich

uplatnéni vybrali pravé to védeckeé.

Danou aktivitu bych do ¢eského prostiedi aplikovala s mensi obménou — za cilovou skupinu
bych doporuéila volit zaky ZS, které je tieba zacilit jesté diive, neZ se zaénou profesné

vyhranovat.

4.2 Siroka vefejnost

Védecké festivaly

Védecké festivaly maji v mnoha zemich na popularizaénim poli nezastupitelnou roli. Vznik
moderniho konceptu védeckych festivali je prisuzovan prvnimu roc¢niku Edinburgh
International Science Festival. Od roku 1989 si drzi titul nejvétSiho védecko-

popularizacniho festivalu ve VB a jedné z nejvétSich akei svého typu v Evropé.

Skotsky festival je koncipovan jako oslava védy, diky které maji byt u déeti, jejich rodica,
studenti a ostatnich poloZeny zéklady pozitivniho vztahu k védé, jejim vysledkim a
védeckym pracovnikim. Vroce 2016 se uskute¢nil v dobé velikono¢nich prazdnin.

Navitévnici mohli navitivit kteroukoliv ze 139 akei rozmisténych po celém mésts.>"’

% Jet-Net, 2016 ,
3% VITKOVA, PR manazerka UEB PfF MU a popularizatorka, polostrukturovany rozhovor, 2016
7 Edinburgh International Science Festival, 2016a
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Kromé toho, ze program tradi¢né¢ zahrnuje DOD, ptfednasky, védecké show apod., dava diraz
na spojeni védy a uméni. Soucasti nabidky jsou védecka divadla jak pro déti, tak pro dospélé,

koncerty, workshopy zahrnujici malifskou &i jinou uméleckou tvorbu atd.**®

Organizatofi v nabidce velice Sikovné vyuzivaji potencialu trendd, jejichz obliba je patrna
pfedev§im u c¢lenli mladé generace (napt. v programu Explore Our World in Minecratft,
v némz si déti tvoti sviij vlastni svét v prostiedi popularni hry Minecraft, nebo Science of Star
Wars, kde je pozornost vénovana véd¢ a filmovému pramyslu). Mimoto dokazi spojit pottebu
spolecenského i kulturniho vyziti s potfebou vzdélavat se — dospéli mohou pfijit na vecerni

koncerty, filmova promitani, fascinujici kuchatské show s védeckym nadechem apod.*”’

Stejnojmenna neziskova instituce se kromé organizace festivalu vénuje 1 celoro¢nimu
vzdélavani mladé generace diky turné Generation Science fungujiciho od roku 1997. B€hem
turné cestuji popularizatoii po skotskych Skolach a zabezpecuji edukativni a zabavna védecka

¥ s v s . . . v . v o v a1 v 1.0 310
predstaveni. K dneSnimu dni se Generation Science zac¢astnilo uz vice nez milion zaki.

The International Science Festival ve Svédském Gothenburg je rovnéz jednou z ptednich
popularizaéné-védeckych udalosti v celé Evrops, v méfitku Svédska se jedna o nejvétsi
popularizadni akci viibec. Ctyfdenni festival se konal poprvé vroce 1997 a byl zahajen se
zamérem komunikovat védu do Skol a do ftad laické vefejnosti co nejjednoduseji,
nejoriginalnéji a nejzabavnéji a zaroven poskytovat misto pro setkani védecko-vyzkumné
komunity. Cilem je stimulovat pozitivni postoj k VaV a zdjem o hlubsi studium védeckych a
technickych oborii.>'' V roce 2015 se festivalu za¢astnilo 73 283 lidi viech vékovych skupin
a asi 500 vystupujicich ucastniki ze Svédska i zahrani¢i, ktefi se zapojili do 450 riiznych

aktivit.>!?

Nabidka festivalu miize byt roz¢lenéna na ti1 hlavni oddily:
- aktivity pro Sirokou verejnost, které zahrnuji workshopy, prednasky, soukromé show,
hudebni predstaveni, divadla, debaty a piehlidky;*"
- aktivity cilené na S$koly, v jejichz ramci jsou po celém Gothenburg rozmisténé

specialni tfidy, v nichZ se déti a mladez ze Skol, které se do programu piedem

3% Edinburgh International Science Festival, 2016a

3% Edinburgh International Science Festival, 2016a

*1% Edinburgh International Science Festival, 2016b

3! The International Science Festival Gothenburg, 2016a

312 The International Science Festival Gothenburg, 2015

313 The International Science Festival Gothenburg, 2016a
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ptihlasily, vénuji za ptitomnosti popularizatort a védci bliZz§imu poznavani védeckého

svéta pomoci interaktivnich &innosti, laboratorniho vybaveni, védeckych plasti;*'*

- aktivity rozvijejici kompetence vyzkumnych a védeckych pracovnikid — v ramci
festivalu se uskute¢ni konference, pii niz se popularizatofi vénuji networkingu,

v rooro ’ ’ N1 s 7 . : » 1
predavéni svych znalosti a vzd&lavani v oblasti komunikace védy.*"

Organizatofi festivalu se neustdle snaZzi nachédzet inovativni zplsoby, jakymi by mohli
efektivné popularizovat védu mezi lidmi, ktefi s ni nejsou hloubé€ji seznameni. Program
festivalu je situovan jak do prostor védeckych instituci, tak do kulturnich, spole¢enskych a
dalSich lokalit, v niZ se Clovek s vysledky VaV bézné nesetkava. Jednotlivé pfednasky a show
predvadi na ulicich a naméstich, v kavarnach, nakupnich centrech, parcich apod. Pokazde¢ je
pfitom pfi organizaci dané aktivity brano v tivahu to, jaké je publikum v daném misté€ a co by

ho mohlo zaujmout.*'°

Na pfelomu dubna a kvétna se v americkém mésté Philadelphia kona od roku 2010 tydenni
Philadelphia Science Festival. Heslo Get nerdy Philadelphia! motivuje obany mésta vSech
vekovych kategorii, aby vyrazili do ulic a na vlastni kiizi zazili, co jim fascinujici svét védy
nabizi. Cast programu se lokalizuje do védeckych a $kolnich zatizeni. Venkovnimu programu
je ovSem vymezen vétSi prostor. Komunikatofi védy vyrdzi za lidmi, vyuZivaji vefejnych
prostor, jako jsou parky, ndmésti a parkovisté, a realizuji v nich experimenty a védecké show.

Diky tomu se festival jestd vice podoba hudebnim ¢&i jinym kulturnim festivalt.>'’

Program nabizi pestrou Skalu atraktivnich a zajimavych ¢innosti, napt. astronomické noci a
pozorovani hvézd s odbornym vykladem, stavéni robotl, kuchaiské experimenty a vafeni
piva, dokonce délani populérnich ,,selfie* pomoci digitdlniho mikroskopu. Soucasti festivalu
jsou 1 Educator Workshops, které se vénuji profesionalnimu rozvoji pedagogi. Jejich cilem
je poskytnout pedagoglim navody na praktické, interaktivni a unikatni vzdélavaci aktivity,

které mohou realizovat v prostorach svych t¥id.*'®

Relevantnost charakteristik zahrani¢nich veletrhu védy pro ¢eské prostiedi

Analyzovanym festivalim se v CR nejvice podobaji Tyden védy a techniky AV CR a Veletrh
védy. Ackoliv je navitévnost Tydne védy a techniky AV CR velice uspokojiva, stale ma jisté
mezery, které mize doplnit diky podnétliim ze zahrani¢i. Nadmiru inspirativni, a to nejen pro

Tyden védy a techniky AV CR, je dle mého umisténi dil¢ich aktivit festivalu do mist, kde by

3! The International Science Festival Gothenburg, 2016b
313 The International Science Festival Gothenburg, 2016¢
31 The International Science Festival Gothenburg, 2016a
317 Philadelphia Science Festival, 2015
31% Philadelphia Science Festival, 2015
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je vetejnost necekala. Doporucuji, aby ceské popularizaéni projekty hojnéji vyuzivaly
prostory v nakupnich centrech, parcich, divadlech apod. Diky tomu se dostanou blize k lidem

a jesté vice posili povédomi o své ¢innosti a o Ceské véde jako takové.

Jako zajimavé vnimam 1 vyuziti sezonnosti a Skolniho €1 pracovniho volna. V dobé Velikonoc
&i jinych statnich svatki rodiny s détmi ¢asto planuji vylety a rodinné aktivity. Casto pak mifi
do ZOO, kina, obchodnich center, pfirody apod. Tim vznikd prostor pro nalakéni rodict
s détmi, mladych lidi a dalSich, ktefi chtéji své volno travit aktivnéji. V tomto vynika napf.
Hvézdarna a planetarium Brno, ktera vytvaii velikono¢ni, vdno¢ni, novoro¢ni a dalsi akce, jez
tradi¢né 14kaji spousty lidi z Sirokého okoli. Ostatni ¢eské instituce a akce by nemély zlstat

pozadu.

AV CR poiada Tyden védy a techniky v listopadu. Kdyby byla akce podobného formatu
pofadana v jarnich ¢i letnich mésicich, napt. v dobé Velikonoc a prilehlych pracovnich dni,
mohlo by pfi ni byt vyuZito jak Skolnich dni (pro organizované skolni skupiny), tak volna (pro
studenty VS, rodiny atd.). Kromé toho by teplej§i pocasi umoznilo, aby byla &ast aktivit
pfemisténa do ulic, tedy bliZe k lidem.

To, co by se v Ceskych pomérech mélo dle mého rovnéz zacit praktikovat, je zkombinovani
vzdélavaciho programu pro vetejnost s rozvojovym programem pro jednotlivé popularizatory,
jako je tomu u Svédského festivalu, a pro pedagogy, coz je typické pro festival ve
Philadelphii. Na ceské popularizacni scéné je stale spousta véci k u¢eni. Popularizatofi by se
proto méli navzajem informovat o svych uspésich a novych zjisténich. K tomuto ucelu jsou
obvykle potadany separatni konference. Do budoucna doporucuji, aby byla v situacich, kdy se
mnoho populariza¢nich aktérti sdruzuje pod jednou sttechou (napi. v ramci Veletrhu védy),

vénovana ¢ast programu 1 rozvoji jejich kompetenci.

4.3 Popularizaéni strategie a vzdélavani

Stratégie popularizacie vedy a techniky v spolo¢nosti

Vroce 2007 vznikla na uzemi Slovenské republiky Stratégie popularizacie vedy a

techniky v spolo¢nosti. V1adni dokument ma dosahnout:*"

- zvySeni pozornosti vlady Slovenské republiky, ministerstev a dalSich ustfednich
organu statni spravy ve véci vyznamu piinost védy a techniky pro vSeobecny rozvoj

spolecnosti;

319 Vlada Slovenské republiky, 2007
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- vyvolani zajmu novych partnerii a zvySeni pozornosti celé vetejnosti o védu a techniku
prostrednictvim vystupli v médiich;

- motivovani mladych ke studiu technickych a ptirodovédnych disciplin;

- budovani spoluprace mezi vyzkumniky a §irokou vetejnosti
a dalSich.

Ve strategii je zhodnocen ptistup slovenského obyvatelstva k oblasti VaV, jsou v ni vytyCeny
aktivity statnich subjektii na populariza¢nim poli a zdliraznén piinos popularizace. Strategie
mimoto zahrnuje cile, kterych by mélo byt dosazeno, a néstroje k tomu vytvorené.

Relevantnost popularizacni strategie pro ¢eské prostiedi

Ackoliv bylo v ¢asti 2.8 Vitkovou zminéno, ze pro rozvoj popularizace VaV neni nutné
zakotveni popularizace a komunikace védy do ¢eskych legislativnich pramenti, domnivam se,
ze by byl vznik podobné strategie pro ¢eské popularizacni prostredi ptinosem. Strategie by
nemusela akademickym, védeckym ani jinym subjektim piikazovat, co a jak maji v oblasti
popularizace VaV provadét. SpiSe by fungovala jako dokument ukotvujici pozici popularizace
a zdlraznujici jeji diileZitost ve véci kontinudlniho udrZzovani konkurenceschopnosti a rozvoje
ceské védy. Existence strategie by mohla pfispet ke sniZzeni skepticismu u védcu ze starSich
generaci, politikli a ¢lent vetejnosti, kteti si dilezitost popularizace VaV stale nejsou ochotni
piipustit a ktefi ji upozad’uji na tkor jinych oblasti.

Vysoko$kolské obory popularizace vyzkumu a vyvoje

Britskda Imperial College London je jednou =z univerzit, které zdjemclim nabizeji
akreditované studium komunikace védy. Obor MSc in Science Communication a MSc in
Science Media Production nabizi studentliim kombinaci populariza¢ni a komunikacéni teorie 1
praxe. Absolventi ro¢niho ¢i dvouletého studijniho programu disponuji kompetencemi
nutnymi pro organizovani a realizovani kvalitnich komunikaénich a popularizaénich aktivit.
V pribéhu vyuky jsou studenti motivovani k rozvoji jejich kreativity, komunikacnich a
prezentacnich dovednosti, analytického a koncepéniho mySleni. Univerzita kurzy prezentuje
jako velice néaro¢né, ale zdroven nesmirné zdbavné. Absolventi jsou velice Zadanymi
kandidaty na pracovni pozice v médiich (televize, online kandly, radia atd.), popularizacnich
institucich a dalsich oblasti, v nichZ je vyuZivana védecka komunikace.**

The University of Edinburgh nabizi velice podobny studijni program, ktery je vyucovan
v online prostoru. Studium na oboru MSc in Science Communication and Public
Engagement se skladd z online diskuzi, podpirnych studijnich materialti, zadanych tukolt

32% Imperial College London, 2016
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apod. Studenti se v oboru, ktery mohou navstévovat 1 az 3 roky dle jejich preferenci a potieb,
uci o obsahu a zdsadach védecké komunikace, metodikéach, kterymi lze zaujmout vetejnost, a
o ruznych typech tisku, masovych médiich a popularizaci v online prostoru. Absolventi by
meéli byt schopni vytvoiit skvélé tiskové zpravy, vykompenzovat nedostatky formalniho
vzdélavaciho systému v ptirodovédné oblasti, organizovat a realizovat kvalitni populariza¢ni
aktivity.**!

Relevantnost zavedeni vysokoskolskych obort popularizace pro ¢eské prostiedi

Jestli ndco v CR skuteéné chybi, je to pravé vysokoskolsky obor, ktery by se vénoval
vzdélavani profesionédlnich védeckych popularizatori. V souc¢asné dobé je pro ceské prostredi
typické, Ze popularizatoti délaji véci podle svého nejlepsiho svédomi, instinktu, vlastnich
dosavadnich zkuSenosti nebo zkuSenosti svych kolegl. Existence akreditovaného oboru by
zajistila ptisun popularizatort, jez by disponovali vhodnymi ptfedpoklady ke kontinudlnimu
zkvalithovani popularizacnich aktivit a tvorb& reprezentativnich podpirnych materiala.
Absolventi by mimoto mohli pfevzit roli uciteld, ktefi by informace o popularizaci a navody
na tvorbu efektivnich aktivit pfedavali nadSenym védciim a dobrovolnika bez ptislusSného

populariza¢niho vzdélani.

S nutnosti vzniku tohoto oboru souhlasi i Alexandra Hroncova, Andrea Salatkova, Zuzana
Vitkovd a Petr Jan Juracka. VSichni oznacili absenci popularizacné-komunika¢niho
vysokoskolského oboru za jeden z nejvétSich nedostatkli ceského popularizaéniho prostiedi.
Hroncova dodavé, ze by se v CR ,mélo tla¢it na univerzity a na MSMT, aby na tyto obory

vznikly akreditace.“**?

2! The University of Edinburgh, 2016
322 HRONCOV A, hlavni koordinétor projektu Prirodovédci.cz, polostrukturovany rozhovor, 2016
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ZAVER

Ceské republika je zemi produkujici celou fadu extrémné nadanych védcl a inovativnich
védeckych postupli, které respektuje odbornd vefejnost zcelého svéta. Aby nebyla
budoucnost Ceské védy ohrozena a naopak bylo dosdhnuto jejiho kontinudlniho rozvoje a
prilivu lidskych a finan¢nich zdroji, je tfeba v fadach obyvatel budovat povédomi o jeji

dualezitosti, ptinosech, dosavadnich uspésich a aktérech. Prave to je esenci popularizace.

Moje diplomova prace si kladla za cil analyzovat vybrana tuzemska a zahrani¢ni
popularizacni opatieni a posléze navrhnout doporuceni, z nichz by jednotlivi popularizéatoti
mohli vychazet pfi dalSim rozvoji. Pro tyto Ucely bylo v praci zminéno Siroké spektrum
popularizacnich  aktivit rGzného charakteru. Do analyzy byly zahrnuty pofady
zprostiedkované masovymi médii, popularizaéni soutéze, instituce vznikl¢ primarné za
ucelem popularizace vyzkumu a vyvoje a dalsi akce rozlicného populariza¢niho charakteru.
Shrnutim vSech zminénych projektt a instituci do jednoho dokumentu byl vytvoien uceleny
seznam populariza¢nich pocint, ktery doposud nebyl v tuzemském prostiedi k dispozici.

Na zaklad¢ analyzy popularizac¢nich opatfeni cilenych na déti, mladez a laickou vetejnost,
mohu fici, Ze co se kvantity a diverzity tyka, tuzemsky populariza¢ni trh se nema za co stydc¢t.
Prostor pro zlepSeni je zde nicméné stale velky.

V oblasti popularizace védy cilici na déti a mladeZ jsou v Ceské republice patrné zasadni
nedostatky v oblasti formalniho vzdélavani. Pedagogove, jakozto diileziti Cinitelé ovliviiujici
nazory a rozvoj déti, by méli do jisté miry pievzit roli popularizatori a méli by si osvojit
moderni, zabavné a interaktivni vzdélavaci, jimiz u déti zazehnou prvotni jiskru zajmu o védu
a vyzkum. Cesti pedagogové nicméné asto nedisponuji potiebnymi znalostnimi predpoklady
a motivaci, diky kterym by se sami stali popularizatory védy. Aby doSlo k minimalizaci
tohoto jevu, doporuéuji, aby MSMT a konkrétni vzdélavaci instituce motivovali pedagogy
k vyuzivani popularizaénich rozvojovych workshopii a prednaSek, které jim ceské

populariza¢ni instituce nabizi.

Zajem déti o védu, ktery se ma projevit rastem védecké gramotnosti a rozvojem touhy po
budovani kariéry ve védé a vyzkumu, musi byt iniciovan uz v raném véku. Cim dfive se na
déti zacne se zabavnymi a interaktivnimi populariza€nimi aktivitami pasobit, tim pozitivné;si
a silngjsi efekt budou mit. Proto doporuduji, aby univerzity, ustavy AV CR a dalsi subjekty
nezahaleli, necekali na to, aZ budou déti zaCinat své stiedoskolské studium a zacali na né

systematicky pisobit uz v pritbéhu studia 1. stupné zakladnich skol.
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V rédmci populariza¢nich aktivit pro déti a mladez by si dalsi rozvoj zaslouzily zkuSenostni
aktivity. V Ceské republice existuji science centra, ktera jsou mnoha zdroji oznatovana za
nejvyznamnéjsi popularizacni aktéry, nicméné zde funguje pouze hrstka iniciativ, které détem
umoziuji obléknout se do védeckych plastt a zazit fascinujici realitu védecké prace. Proto
doporucuji, aby v ¢eskych podminkéch vzniklo vice instituci, jako jsou védecko-vyzkumné
centrum MU Bioskop nebo laboratofe fungujici ve Velké Britanii, v nichz by si déti mohly
vyzkouSet védeckou préaci na SpiCkové urovni v modernich laboratofich, coz by mohlo

podnitit jejich zdjem o védu.

Rozvoj popularity védecké tématiky by mohli podnitit ,,influencefi, coz jsou mladi tvirci
YouTube videi, ktefi se v soucasnosti té§i obrovské popularit¢ mezi détmi a mladezi. Pokud
by na zéklad¢ spoluprace s popularizaCnimi institucemi, pfirodovédnymi fakultami ¢i
organizatory akci zminili oblast vyzkumu a vyvoje ve svém videu, mohlo by se to velice
pozitivné odrazit na zvySeni z4jmu, posileni vSeobecného povédomi a rhstu ndvstévnosti
instituci a akci. Organizatorim popularizaénim akci a manaZerim instituci bych proto
doporucila, aby se o influencer marketing zacali aktivné zajimat a vyuzili jej dfive, neZ jim
bude trh pfesycen a nez budou vSichni vyznamni YouTubefi spolupracovat s jinymi

institucemi.

I na laiky z Siroké vefejnosti cili cela fada popularizacnich aktivit. Ce$i mohou vstiebavat
informace o vyzkumu a vyvoji primarné z obrazovek Ceské televize, z pofadl Ceského

rozhlasu, z tiskovin, webovych stranek, socialnich siti.

Nedostatky, jez by mély byt v souvislosti s dal§im rozvojem populariza¢niho trhu odstranény,
vidim ptedevsim v nizké frekvenci zminek o VaV ve vysilacich relacich a dalSich programech
na komercnich televiznich a rozhlasovych stanicich. Pro budouci rozvoj doporucuji, aby PR
pracovnici ustavit AV CR, univerzitnich pracovist, védeckych organizaci apod. usilovali o
tvorbu kvalitnich tiskovych zprdv a dalSich materiald, které by si vyslouZily pozornost

v komeréni medialni sféfe.

Mimoto navrhuji, aby doslo k zaplnéni mezer zpiisobenych malym mnozstvim tuzemskych
popularizacnich televiznich potfadid. Doporucuji, aby v budoucnu vznikly nové potady,
v nichz by roli moderatorti a hercti ptevzali SpiCkovi ¢esti popularizatoii a védci (napt. Petr
Jan Juracka), ktefi by byli schopni svoji laskou k védé¢ a pozndvani svéta ,,nakazit* laiky z fad
déti 1 dospélych. Dalsi popularizaéni ptinos by dle mého nazoru ptinesly i1 védecko-zabavni
popularizacni potfady vysilané v rdmci programu komerc¢nich stanic, v nichz by figurovali

védci a slavné ¢eské osobnosti.
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Vetejnych akci, pfi nichz je ¢eskd véda oslavovana, je na naSem tzemi pomérné uspokojivé
mnozstvi. AFO, Noc védcii a Veletrh védy mohou slouZit jako dokonalé ptiklady prezentace
toho, Ze véda mulZe bavit, fascinovat a rozvijet. Prostor ke zlepSeni analyzovanych aktivit
vidim ve vyuZziti exteriéru. Domnivam se, Ze by bylo efektivni, kdyby se ¢esti popularizatofi
inspirovali zahrani¢nimi vzory a s populariza¢nimi akcemi festivalového typu vyrazili do ulic.
Pravé tam se mohou dostat do kontaktu s lidmi, kteti by moznd na védecko-naucné zabavni
akce €1 do popularizacnich instituci nevyrazili, a zazehnout v nich jiskru zdjmu o védecky
svét. Proto doporucuji, aby popularizatofi odstraiiovali znalostni a lokalizacni bariéry, které je
déli od laikl v ulicich, a zajiStovali Cast€jsi transfer zakulisi védeckych ¢innosti a zdbavnych

experimentll do vetejnych prostor (ndkupnich center, parki, namésti, ulic atd.).

Déle doporucuji, aby na tzemi Ceské republiky vznikla strategie, jeZ by ukotvila oblast
popularizace, zdlraznila jeji podstatu, podtrhla pfinos a vytycila roli statnich organii pti jejim
rozvoji a podpofe. Strategie, jez by byla soucasti Ceskych legislativnich pramenti, by mohla
piispét k posileni pozice popularizace vyzkumu a vyvoje ve spolecnosti a mohla by pfispét k
piesvédCovani popularizacnich odpirct a skeptikii o tom, Ze popularizace neni pro

budoucnost vyzkumu a vyvoje pouze zadana, nybrz nutna.

Ackoliv se situace na tuzemském popularizacnim trhu zlepSuje, stale zde chybi jedna zasadni
véc — dostatek kvalifikovanych a nadSenych popularizatort, ktefi by se o neutuchajici rozvoj
popularizace vyzkumu a vyvoje postarali. Kviili tomuto negativnimu trendu doporucuji, aby
v tuzemském prostiedi vznikly vysokoskolské obory vénujici se komunikaci a popularizaci
védy, které jsou béznou soucasti nabidky mnoha zahrani¢nich vysokych Skol. Diky témto
oboriim by byla Ceska republika schopna vyprodukovat kvalitni popularizatory, ktefi by
uméli vytvaret hodnotné propagatni materidly, organizovat nadprimérné popularizacni
aktivity a predavat populariza¢ni know-how mezi zainteresované védce a dobrovolniky. Proto
povazuji za nutné, aby pfislusné organy, predeviim MSMT a univerzity, usilovaly o to, aby
byly védecko-popularizani obory co nejdiive akreditovany. Stejné jako cela fada Ceskych
popularizatorti ani ja nepochybuji o tom, Ze uspé€sné zavedeni navrhovaného oboru bude tim,

co priblizi ceskou popularizacni scénu tém zahrani¢nim.
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Oddéleni vnéjSich vztahii a marketingu Masarykovy univerzity
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Piirodovédecka fakulta Masarykovy univerzity
VITKOVA, Z., PR manazerka UEB PiF MU a popularizatorka, polostrukturovany rozhovor. 2016

Prirodovédecka fakulta Univerzity Karlovy v Praze
HRONCOVA, A., hlavni koordinator projektu Pfirodovédci, polostrukturovany rozhovor. 2016
JURACKA, J. P., védec a nadSeny popularizétor, polostrukturovany rozhovor. 2016

VIDA! Science centrum
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E-MAILOVE KOMUNIKACE

21. stoleti JUNIOR
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ZAPLETAL, P., prezident Asociace malych debrujart Ceské republiky, e-mailova komunikace. 2016
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