ey

Popularizace a komunikace vedy a vyzkumu v
praxi




/akladni informace

* 1/1, kolokvium

* Vyuka Po 13.00 — 14.50, A11/333

* Pfednasky nepovinné

* Cvic¢eni — povinna 80% ucast (= 8 z 10 hodin)
* Splnéni 2 samostatnych ukoll

* Pfednasejici:  Mgr. Zuzana Vitkova

. RNDr. Pavel Lizal, Ph.D.



Sylabus

20.2. PREDNASKA: Uvod do problematiky, podminky ukonéeni pfedmétu (2h)
27.2. PREDNASKA : Popularizace védy v obecném kontextu (2h)
6.3. PREDNASKA : Popularizace VaV ve svété a v CR (2h)

13.3. PREDNASKA + CVICENI : Ukdzky popularizace pfirodnich véd (2h -povinnd bude
druhd z hodin)

20.3. CVICENTI - 1. semestralni Gkol - samostatna domaci prace (Oh)

27.3. CVICENI + PREDNASKA : Ukazky popularizace p¥irodnich véd, vyhodnoceni
samostatného ukolu (2h -povinnd bude prvni z hodin)

3. a 10.4. CVICENI: Programy a aplikace vyuZitelné pro popularizaci VaV (oba terminy piné
povinné) (2h)

17.4. CVICENI : 2. semestralni Gkol - samostatnd prace (Oh)
24.4. CVICENI : Konzultace samostatné prace (pouze 1 hodina, povinné)
1.5. a 8.5. CVICENI : 2. semestralni Ukol — samostatna prace (0h)

15.5. CVICENI : ukonéeni pfedmétu, zhodnoceni samostatné prace (povinné, 3 hodiny)
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1. lekce

KOMUNIKACE (NEJEN) VEDY




Komunikace (nejen) vedy

OBSAH LEKCE

1. Obecna komunikace
2. Coje to véda?

3. Komunikace védy

I




1. Komunikace

= sdélovani informaci, myslenek, nazort a pocitu mezi Zivymi bytostmi,
lidmi i ZivoCichy, obvykle prostrednictvim spolec¢né soustavy symbol(

a) signaly (prvni signalni soustava) - zvuk, pach, tanec; typicka pro
zivoCichy

b) verbalni komunikace (druha signalni soustava) - jazyk, rec, pismo;
znakova rec, grafické znaceni, chemické znaceni, odborné znacky,
Braillovo pismo; typicka pro cloveka

c) nonverbalni komunikace — tzv. rec téla; gesta, mimika, chovani, ton
hlasu, vyraz



Vysilajici M Kodovani WP  Kanal W Dekodovani WP  Piijemce

Zpétna
vazba

Vysilajici - Odesilatel komunikace musi zpocatku zpracovat zpravu, ktera ma byt
prenesena.

Kdédovani - Odesilatel se musi rozhodnout, jakym zplsobem odesle zpravu.
Komunikacni kanal - Vysilajici si zvoli metodu komunikace (pismo, re¢, znaky....)

Dekddovani - Prijemce zpravy interpretuje a porozumi zpravé, ktera je prenesena
prostrednictvim kanalu.

Prijemce - Pfijemce si musi vytvorit rovnocenny obraz na zakladé vlastni interpretace a
porozumeni.




Hlavni komunikac¢ni bariéry

hluk

jazyk

stres

piedstava a zaujatost
zkresleni

Spatné zvoleny kanal
nepozornost




A

Vysilajici B Kodovani WP  Kanil WP Dekédovani WP  Prijemce

Zpétna
vazba
Pfi popularizaci védy nejcastéji To, co ja, dle svého nazoru, fikam
nastava problém v kédovani zpravy srozumitelné, nemusi mé publikum pochopit —
— narocny jazyk, odborna slova musim mluvit a ,kdédovat” jazykem svého
publika

Co se snazime fict x co chce publikum slyset

Za porozumeni je vzdy zodpovédny vysilajici!




Druhy komunikace

* osobni — probiha mezi ,,¢tyrma“ oCima

* skupinova — probiha mezi mensim poctem osob, napf. tfidou, tymem

* masova — zapojeno je velké mnozstvi lidi; tento druh komunikace
nejCastéji vyuziva ,masova“ média

* formalni — planovang, cilena, s pravidly

7

* neformalni — bézna, neplanovana

> monolog — aktivni je pouze jeden z Ucastnikd komunikace

* dialog — v komunikaci jsou zapojeni oba, resp. vSichni ucastnici



2. Co je toveda?

VEDA

= systematicky zpusob raciondlniho a empirického poznavani
skutecnosti, zaméreny na spolehlivost vysledkl(l a ¢asto i na moznosti
aplikace a predikce (aplikované védy). Predmétem védeckého poznani
mohou byt abstraktni struktury a vztahy, objekty a procesy nezivé i zivé
prirody nebo lidské spolecnosti, kultury a mysleni.




Kdo je to vedec?




Postaveni vedce v nasi

spolecnosti

Graf 2: Hodnoceni, do jaké miry je Ei neni obor badani védou (N = 1978)
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Graf 4: Atributy védce a védkyné v pfedstavich vefejnosti (N = 1978, v %).
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3. Komunikace vedy

= souhrnné  oznaceni
veSkerych Cinnosti spjatych
s rozSifovanim povédomi o
védecké praci, vyzkumech,
vysledcich ¢i existujicich
veédeckovyzkumnych

institucich, at jiz na

Slozena z:

odborné Urovni, tak i mezi N Propagace , Popularizace

laick Feinosti Védecka Védecko- | Komunikace védy a

dlckou verejnostl. komunikace | Vyzkumnych s médii vyzkumu
instituci (VaV)




Komunikace vedy

Propagace VV instituci,

Védeckd komunikace komunikace s médii,
popularizace VaV

* Specificky jazyk * Bézny, Casto neformalni jazyk

* Detailni informace * Zjednodusené informace

* Uzavreny okruh osob * Zapojit se mlze kazdy

* Narocnost obsahu * Jednoduché vysvétleni

* Odborné znalosti * Bez nutnosti odbornych znalosti



Védecka komunikace

* Odborna komunikace na velmi Uzce zameérené védecké téma

* Ma svUj charakteristicky styl, psani odbornych praci ma jasné dana
pravidla a strukturu, vyuziva formalni komunikaci

= Zapojuje se jen maly okruh komunikujicich

* Prednasky na vysoké skole, konferencni prispévek, poster, ¢lanky v
odbornych periodikach, zavérecné prace

* Bi2401 Zaméreni a zpracovani bakalarské prace

* Bi7401 Zameéreni a zpracovani diplomové prace



Propagace VV instituci

PROPAGACE

= verejné uvadéni néceho nebo nékoho ve znamost; principem je komunikovat
zakaznikovi vyhody konkrétniho produktu, nejCastéji primét zakaznika k jeho
koupi. Jedna z Cinnosti propagace je reklama. Reklama je placena neosobni
forma komunikace mezi zakaznikem a obchodnikem. Cilem reklamy je zisk a
zvyseni prodeje vyrobku, Ci néjaké sluzby, resp. pozadované chovani oslovené
skupiny.

PROPAGACE INSTITUCE

* Interni
* Interni/externi
* Externi



Propagace VV Instituce

INTERNI

Propagace v ramci €asti instituce, organizace, komunity

Potreba dat o sobé védét i mezi ,,znamymi“

Kdo jsme, co a pro€ délame?

Volitelné predméty, zajimavé prednasky, workshopy, publikace, lidé

Casopisy, newsletter, facebook

Plakaty, letacky

Bioinformatika
Bi5000+Bi9060+Bi%2061

Rozsah: prednaska 2 hodiny/tyden, cviceni 2 hodiny/tyden
Vyucujicl: prof. Mgr. Jiri Damborsky, Dr., doc. RNDr. Roman
Pantucek, Ph.D.

Osnova:

bioinformatické databaze a jejich prohledavani

analyza nukleotidovych a proteinovych sekvenci

hledani a identifikace gentl

analyza a predpoved struktury proteinu

pocitacovy design novych léka



Propagace VV Instituce

INTERNI/EXTERNI

* Kazda VV instituce ma nékolik rlzné védecky zamérenych oddéleni,
ustavd, fakult

* Komunikace mezi témito externimi pracovisti v ramci jedné instituce
MU =9 fakult

- potreba sdilet informace mezi sebou, , propagovat se”

- mezifakultni obory, predméty

- mezioborova spoluprace



Propagace VV Instituce

EXTERNI

* Forma propagace zcela mimo instituci, tzv. ,ven“
* Nejviditelnéjsi forma propagace, nejnakladné;jsi
* Nutnd (vétSinou dlouhodoba) komunikacni strategie

« Zakladem je jednoducha vizualni identita (logo), kvalitni webové stranky,
aktivita na socialnich sitich

* Spravné zacileni na cilové skupiny
* Nejcastéji se o propagaci stara samostatné PR nebo marketingové oddéleni

JERS,
LB,

SV,
N WO

>
—
=
&
o S



Propagace VV Instituce

MASARYKOVA UNIVERZITA:

* OVVM RMU - pracovnik vénujici se pouze popularizacnim védeckym aktivitam

Ing. Lenka Jaskowiecovd (UCO 325896)
325896 @mail.muni.cz

- Oddéleni vnéjsich vztah( PrF
Mgr. Zuzana Kobikovd (UCO 52935)

kobikova@mail.muni.cz

- Samostatné PR Ustav(
Mgr. Zuzana Vitkovd (UCO 270557)

hanzelkova@sci.muni.cz



Komunikace s médii

(MAS)MEDIUM

= verejny sdélovaci prostredek s velkym poctem oslovenych prijemcl
TYPY:

*rozhlas / televize / denni tisk / internet

FUNKCE:
* orientacni a informacni - zdrojem informaci x dezinformaci; urcuji priority, o kterych se mluvi

* interpretacni - vykladaji souvztaznosti a formuji verejné minéni x manipuluji s verejnym
minénim

- verejna kontrola moci - vyznamny nastroj formovani spolecenskych a politickych postojll
* socializacni - predavani informace dalSim kulturam a pokolenim

* zabavna a relaxacni - nabizeji béznému ¢lovéku zabavu



Komunikace s médii

* Pokud chcete komunikovat se spoleCnosti o védeckych tématech,
musite byt vidét — nejlépe v médiich

* Osloveni velkého mnozstvi lidi
* Prostor pro vyvraceni mytu, faleSnych predstav, rozvoj vzdélanosti
* Prave v médiich se vytvari bud negativni nebo pozitivni postoje k védé

» Toho zndm z televize” / ,,Nemél fotku s tou hereckou?” / ,Vcera o ném
mluvil LeoS na Evropé“

Cilem neni samotna komunikace s médii, ale vyuziti médii jako
prostredku pro komunikaci s verejnosti



Komunikace s médii

JAK SE DOSTAT DO MEDIi

* Vybér zpravy — je vhodna pro masmédia?

* Pro jakou cilovou skupinu je zprava?
dospéli — noviny
Siroka verejnost — televize

* Jakym jazykem chci zpravu podat?

* Chci predat i nadseni?
* Reserse existujicich zdroju

Je lepsSi byt prvni ve Formuli 2 nebo posledni v F1?



Komunikace s médii

VYBER SPRAVNEHO MEDIA

* Televize — idedlni pro spolecensko-védni tématiku (reportaze, diskuze)
biologie potrebuje ke kvalitnimu vysvétleni obrazky, grafiku,
schéma — financné i ¢asoveé narocné

- obtizné se zde s tématem dostat

- naro¢nost obsahu — lidé nechtéji u televize premyslet o abstraktnich
pojmech, ocekavaji zdbavu
- feSenim jsou specializované kanaly, které se pfimo vénuji védé a
technice — nizsi sledovanost; , presvédcovani presvédcéenych”

% g Béhem 5-minutové reportaze je receno tolik slov,

' "’f jako v primérném novinovém ¢élanku
y;J(\m |
| i == ‘ |
el &
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Komunikace s médii

ROZHLAS, RADIO

* Potreba ,, daru slova“, chybi obrazovy podklad
* Radio evokuje, rozviji fantazii

* Vice primy, osobnéjsi pristup k posluchaci nez TV

* Specializované stanice, védecké porady

* Védec je zde ve formeé informatora, pfitele, ktery vypravi pribéh. Nemél by
poucovat, vyucovat

* Nizsi ndklady na provoz nez TV x nizsi pocet posluchacu

* Posluchac ¢asto vyuziva radio jako kulisu k jiné ¢innosti — rozptylena
pozornost — opakovani dllezitych bodd, informaci

Zkuste byt v radiu pét sekund tiSe a posluchac si bude myslet, ze je radio
rozbité ©



Komunikace s médii

DENNI TISK

* Deniky prinasi aktualni, , Cerstvé” téma, senzace prodava
 ,Senzacnich” védeckych objevl je méné; specialni rubriky
* Maly prostor, zpravy jsou velmi stru¢né

* Co zajima ¢tenare — zdravi x matematika, biodiverzita, teoreticka fyzika

CASOPISY
* Specializovana periodika, Siroka volba témat, vétsi i mensi rozsah
* Reportaze, komentare, ¢lanky, zajimavosti

* Konzultace



Komunikace s médii

PRACE S NOVINARI

* Novinari jsou cestou k médiim

- Casto jsou vidéni jako lidé, ktefi o pFfirodé nic nevi a nevénuiji ji tolik
pozornosti jako my, védci

* Novinari hledaji emoce, pribéh x védci predkladaji data

* Novinari hledaji odpovédi, vysledky, byt ¢astecné x védci nejdou s
vysledky ven, dokud je nemaji opakované potvrzeny

* Novinafri radi védu personifikuji x védecka prace probiha v tymu

* Novinafri hledaji rozpor, kontroverzi, rizné nazory x védci preferuji
»jedno spravné reseni”

* Novinafri jsou Casto pod deadline x flexibilita spoluprace



Komunikace s médii

- Casto rozdilny nazor na to, co je daleZité sdélit

* Védecka skromnost, chlubeni se

= ,Nic neni lepsSi nez Spatné zpravy“

* Publicita v prestiznim ¢asopisu, univerzité

» Zjednoduseni, zaujeti novinare — tiskova zprava, prezentace zpravy

- objev Jupiterova meésice x objev Jupiterova mésice s
potencialnim zivotem

* Védci jsou zodpovédni za obsah, novinari za formu komunikace (selekce
tématu a vybér zpravy je spolecna prace)

- Je ale nezbytné naucit se respektovat navzdjem — novinari maji dlivod, pro¢
véci pisi tak, jak to délaji

* Ulehcéete novinariim praci, jak jen to jde — dodani maxima materiall



Komunikace s meédii

- Zadost novinafe o informace neni jeho lenost, pravé naopak —
nedélame laskavost novinari, ale ¢tenariim

* Méjte vidy oteviené dvere (email i telefon :)
* Jsem ta spravna osoba? Mohu doporucit nékoho lepsiho?

* Co slibim, to splnim — novinar je pod casovym tlakem a pokud mu
materialy nedodam, pristé se na meé neobrati

* Opatrné s osobnimi nazory

* Mohu rict NE — pfi predchozi negativni zkusenosti, pokud vim, ze
nejsem schopen splnit pozadované zadani



Komunikace s médii

NENI NOVINAR JAKO NOVINAR

1. Reportér, editor

2. Védecky novinar

3. Séfredaktor popularizaéniho ¢asopisu

Tiskovy odbor MU Tiskova mluvci
Redakce, priprava tiskovych zprav

Online.muni.cz (v€etné tisténé MUNI);
véda.muni.cz

Ing. Ema Wiesnerovd (UCO 115681)
wiesnerova@rect.muni.cz



Komunikace s meédii

Databaze expertii Masarykovy univerzity hledat
Biologie
Mgr. Tomas Bartonicka, Ph.D. prof. RNDr. Ludék Blaha, Ph.D.
Ustav botaniky a zoologie Centrum pro vyzkum toxickych latek v
prostredi
Prof. RNDr. Milan Chytry, Ph.D. Prof. Ing. Blahoslav Marsalek, CSc.

Ustav botaniky a zoologie Centrum pro vyzkum toxickych latek v prostredi

prof. RNDr. Renata Veselska, Ph.D., M.Sc.

Ustav experimentalni biologie




Komunikace s médii

MEDIALIZACE

= nekomercni publicita jednotlivcl, skupin, organizaci a firem. Cilem je
posilovani image, reputace a pozitivniho (negativniho) postaveni
medializovaného subjektu smérem k verejnosti, zakaznikt, obchodnim
partnerim, klientim, vlastnim zaméstnancim. Tok informaci je
jednosmeérny, chybi zde zpétna vazba. Medializaci Ize také definovat
jako zprostfedkovanou kvaziinterakci s vysokou inklinaci ke
stereotypnimu zobrazovani hlavnich témat verejného diskurzu.

Pohled na GMO v USA a v Evropé




Komunikace s médii

KRIZOVA KOMUNIKACE

= Odvétvi public relations zamérené na ochranu a zachovani dobrého
jména firmy, instituce, neziskové organizace nebo verejné exponované
osoby. Primarné dba na dobrou povést a praci s ni, sekundarné ,hasi“
negativni vyjadreni a postoje verejnosti vi¢i domovské instituci Ci

jedince.

Krizi nelze povazovat za prekonanou, pokud o tom nebudou
presvedceny také vsechny klicové zajmové skupiny!

Andélé a démoni x CERN




Popularizace VaV

POPULARIZACE

= sdileni informaci, jenz si klade za cil propagovat urcité aktivity Ci jevy a zvysit
tak zainteresovanost urcité cilové skupiny o popularizovanou problematiku.
Hlavnim cilem popularizace je také motivace oslovenych skupin k dalSimu
hledani informaci a aktivnimu zapojeni se. Zainteresovany jedinec dale sam
aktivné s tématem pracuje, ¢imz je podporovano neformalni vzdélavani se.

POPULARIZACE VEDY

= Siroce pouzivany termin, ktery se objevuje casto v tisku a v médiich a ktery
zastreSuje veskeré aktivity vedouci k rozsSifovani obecného povédomi o védé
(pfipadné i technice), jejich metodikach, uspésich atd. Cilem popularizace je
poskytnuti informaci Siroké verejnosti a pripadné se pokusit vzbudit u
spoleCnosti zdjem o védecké obory, ziskat pro ni dalsi finance a potencialni
védce.



Popularizace VaV

USILUJE O:

* Zajisténi zobecnéného a zjednoduseného konceptu védy

* Rust zdjmu a uvédoméni verejnosti o védé, védeckém vyzkumu a
transformace jejich vysledku do praxe

* Podporu verejného zajmu a ucasti na vyvoji vedy

* ZlepsSeni komunikacnich dovednosti védeckych instituci a védcl
samotnych

* Integrovani verejnosti do popularizace vysledkl VaV



Deékuji za pozornost!
e




