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Organizacni

e Zapocet — radné terminy: 6. resp. 7. 4 a 13 resp. 14. 5. Opravny termin
podle potreby.

* Kdo neprezentoval?



* Lorenzova krivka

* Typy grafu a jejich pouziti

* Metoda stredni linie — princip metody

* Reillyho model — k c¢emu slouzi, vypocet
* Huffiv model — k ¢emu slouzi, vypocet
» Geograficky potencial
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Priklad.
Vypoitéte pravdépodobnost nakupi v jednotlivych nakupnich mistech, které ma zakaznik k vybéru:
a = 2

Tiy= 3km S;=1 100 m" prodejnich ploch

Tia= 4km  S;=1 300 m’ prodejnich ploch

Tis= 3km  S3=1200m" prodejnich ploch

I-’M el
(1100}
2
P(C,)= 3 122,22 _12222 _ 0.362. cca 36 %
[llﬂﬂ 1300 |2nn) (12222+3125+|3333] 336.8 -
3° 4’ 3°
[130{1)
4’ 81.25
C.)= =—2"-0241.cca24 %
PACa) (||m+13m+|sz 336,8 — P(C) J_,LL
31 41 31
[@) ( j
3* 13333
C.)= = =0,395 . cca 40 %
HCs) (llﬂﬂ+l3m+12{lﬂ) 336.8 .
32 42 31
Odpovéd::

Prvni nakupni misto pravdépodobné navitivi 36 % zakazniki, druhé ndkupni misto 24 % a tfeti nakupni misto
cca 40 % zakaznika.






GP ;= populaéni potencidl v mistg ]

Pi= populaéni velikost mista 1
P;j = populaéni velikost mista )
dij = vzdalenost mezi jednotkami iaj




* Prace s daty (2-7), vybér uzemnich jednotek

* Pozadavky na indikatory

* V\yvhody a nevyhody agregovanych indikatoru

* Min-max normalizace

* Z-skore =
* Linearni fuzzifikace

* T-norma

* Priprava dat pro fuzzy regionalizaci

* Analyza hlavnich komponent, Shlukova analyza — princip fungovani




Ceny starsich bytu - kraje (2008-2010)

cena za m#




4 stadia formovani regionu podle Paasiho (tvar, symboly, instituce,
ustaveni)

3 stadia rozvoje regionalni geografie (klasicka, prostorova véda, Nova RG)
* Nova regionalni geografie — zakladni princip

* Tradicni vs. Novy evropsky regionalismus, bottom-up, top-down

* Slozky regionalni identity

* Percepcni region, Sémanticka mapa a jeji konstrukce

* Place marketing

* Misto vs. Region

* Societalni produkce regionu (praktikovani, reprezentace, vnimani)
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REGIONALNI IDENTITA ‘
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regionalni identita
(regionalni védomi) lidi

_ T

identita regionu

ztotoZnéni se . percepéni regiony
s regionalni Igurt:i::f:;r:a (subjektivni ,,objektivni” regiony
komunitou 9 obrazy regionu)
\ // .
: homogenni funkéni
vnitini vnéjsi regiony ‘ regiony




ZMATEK NEBEZPEC|
CHAQTICKE PEVNY BOD

MEPREHLEDNY

POCHCANY SMRDI NIC




