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Maloobchodni retézec

Poskytované sluzby:

- Udrzba struktury dat
Pravidelné aktualizace dat
Udrzba pracovniho prostfedi
Geokodovani
Vyvoj nadstavbovych aplikaci na miru
- Provadéni specifickych vypoctl a analyz i s vyuzitim jinych
programu
Vyvoj algoritmu pro vyhodnocovani polohy pobocCek s vyuzitim
Ctvercové sité 100x100 metru

- Celkové zaméreni pfedevSim na vyhodnocovani existujicich
pobocCek a vyhledavani lokalit pro nové pobocCky



Maloobchodni retézec — makrouroven

- Posuzovani oblasti v ramci celé CR
- Predevsim jednoduché tematické mapy na okresy, obce
« Aplikace na miru — tematické mapy na jedno kliknuti
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Maloobchodni retézec — stredni uroven

«  Posuzovani lokalit v fadu kilometrd az stovek metru
« Monitorovani konkurence
« Aplikace:

- Radius

« Routefinder — spadové oblasti
- Tvorba ,whitespotU*

- Webova aplikace map4all




Maloobchodni retézec — aplikace Radius
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Pocet obyvatel — vyuziti vrstvy 100m ctvercli
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Maloobchodni retézec — spadové oblasti

- Z hlediska spadovosti prodejny pfesnéjsi nez radius
- DuleZita je kvalita podkladové silni¢ni sité
- Nevystihuje dobfe spadovost chodcul (chybi chodniky, péSiny atd.)




Maloobchodni retézec — Whitespots

« Plosné hodnoceni lokalit pro nové pobocCky

Siroka skala kategorii — poCet obyvatel, kupni sila, SMD index,
pritomnost konkurence, dostupnost MHD, intenzita dopravy,
pritomnost drogerii, |I€karen, post atd.

- Ohodnoceni pomoci skore — pfidavani bodu za kazdou kategorii
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Maloobchodni retézec — mikrouroven (aktualni stav)

- Posuzovani konkrétnich pobocek, pfipadné lokalit v fadu stovek metru
- Nova pobocka:
- Snaha o kvalitni pfipravu pred vyjezdem do terénu
(vyjezdy pouze do lokalit, kde to ma smysl — minimalizace nakladu)
- Kombinace vysledku z whitespotl a dat z katastru — webova aplikace
map4all, posouzeni volnych pozemku, budov k pronajmu
- Posuzovani v terénu — mnozstvi lidi, jejich uroven, mnozstvi aut,
moznosti parkovani atd.

- Existujici pobocka:
- Ekonomické ukazatele — trzby, koSik, trzby na m? atd.
- Monitorovani uzavirek v blizkosti prodejen:
- pfiprava na vznik uzavirky (akce atd.)
- moznost pfetazeni ¢asti zakaznikl od konkurence,
v blizkosti které je uzavirka
zpétny vliv na trzby pobocCky — vyhodnoceni
Prizkum mezi zakazniky (diskutabilni kvalita dat)
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Maloobchodni retézec — aplikace map4all

Webova aplikace — vyhody online pfistupu

« Moznost monitorovani konkurence

- Prednastavené tematiky

- Zobrazeni whitespot(

- Zobrazeni dat z katastru: stavebni objekty, parcely

- Kombinace whitespotl a dat z katastru — pfesmérovani na vypis z katastru

[ﬁﬂ > bytovy dim o.02km]
[ﬁa » bytovy dim 0.06km]
[ﬁﬁ > bytowy dim 0.06km]
["'R g 0.07km]
[ﬂa » bytovy dim 0.07km]
[ﬁ' > viceielova stavba 0.07 km]
[ﬂﬂ > bytovy dim 0.09km]
[m » jina stavba 0.12km]
['R S vk 0.12km]
[ o mvz:‘?chnichého 0.12km]

Vyméra 1168 m?
Druh poz. 13 zastavéna plocha a nadvoii

CuzK NahliZeni do katastru




Mikrouroven - teoretické moznosti

«  Nova pobocka:
- Data o pohybu lidi — Google, mobilni operatofi

V tuto dobu: Obvykle frochu rusno

09 12 15 18 21

Planovani navstévy: Lide zde obvykle stravi 25 min

Epitka

-+ Existujici pobocka:
- Sledovani pohybu lidi po prodejné
- Kam se zakaznik diva, co ho zaujme
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Direct Marketing

Roznos letaku



Direct Marketing - roznos letaku

- Neékolik distributor: Ceskéa posta, Ceska distribuéni, MediaServis ...
- Zdakaznik chce roznést urcity pocet letakl za kazdou prodejnu/pobocku
- Ukolem distributora je vytvoreni planu roznosu pro vdechny prodejny

- Nas ukol: vytvorit algoritmus, ktery automaticky vytvofi plan roznosu s co
nejlepSim zacilenim na urCenou skupinu obyvatel (napf. lidé nad 65 let bydlici
v rodinnych domech)

- Podklady:
- Uzemni celky s po&tem schranek (ZSJ, éasti obci, obce atd.)
- Prodejny (poloha, pocet letdkl na prodejnu)
- Socioekonomicka data

- Zpusob feseni:
- Ohodnoceni uzemnich celk podle urcitych kritérii

Postupné pfirazovani jednotlivym prodejnam podle vySe skore
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Direct Marketing - roznos letaku

Zpusob ohodnocovani celkl — klient pozaduje vypocet kone¢ného indexu z az 5
parametru (vzdalenost, dojizdka + 3 socioek. atributy)

Musi fungovat kombinace uzemnich celku a dostupnych dat k nim

- KteSeni:
« Vice prodejen v 1 nedélitelném uzemnim celku
- Zpusoby méfeni vzdalenosti
- Problém porovnani vice parametrl vici sobé - statistika
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Ruzné zpusoby vypoctu jizdy

4 prodejny,castiobce,BingRoads Map
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Vypocet indexu - rizné typy rozdéleni hodnot
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Uprava vypoé&tu indexu - percentily

«  Vyuziti spodniho a horniho percentilu
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