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potravinove site




prO Je Vkaum zavislost na biofyzikalnich procesech

dﬁleirty =>velmi lokalni proces vazany na klima, pddu a socialné kulturni podminky

rOst globalni distribuce a spotreby
~permanent global summertime"

pred rokem 1970 se 9o % veskerych potravin spotfebovalo v zemi pUvodu.

lidé vy vyspélych statech za jidlo utrati pouze desetinu svych pfijmU v
porovnani s tretinou pred 5o-60 lety.
v CR cca 20 % za potraviny a napoje — druhy nejvyssi podil na vydajich
- =>Jidlo tak bude mit vzdy dva konstrukty politicky a osobni
vzdy bude poptavka po zabezpecleni potravniho retézce.

potravinové retézce jsou dulezitym nosicem vazby mezi
zemédélstvim a obchodnimi spolecnostmi, producenty a spotrebiteli.




glonalnl 1) agro-industridlni paradigma
a) modernizace a industrializace
X b) standardizace potravinarske produkce a vyrobnich procedur
|Oké|ni ¢) globalizace potravinovych trhd.
* podporovano EUiWTO
* rozvoj potravinovych systému v poslednich 3040 letech.

Vysledkem je klesajici podil celkové pridané hodnoty u primarniho
vyrobce

2) integrované teritorialni paradigma
- ocenuje specificke zdroje v Uzemi a socialni vztahy blizkosti

* potravinova produkce spojena s ochranou prirody a krajiny,
cestovnim ruchem, vzdélavanim — vétsi heterogenita procesu

* charakteristické respektovani rozdild mezi jednotlivymi systémy,
kulturnimi tradicemi, Ci preferencemi spotrebitel




ag ro-1NAus Pfechod z produktivismu do postproduktivismu

paradlg ma vznik novych dynamickych trhd (eshop, mezinarodni obchod, atd.. )

trh mnohem vice rizen poptavkou

zvysSily se moznosti potravinarského promyslu pro vyrobu z
nezemedelskych surovin

* moderni Elvjl'stvqp k zemédeélstvi vytvoril zvlastni ekonomickou logiku= =~
zemedelské pFijmy se zvysi pri zvyseni celkoveho objemu vyroby a soucasné
zvySenim technické Ucinnosti vyroby

hranice produktivismu se objevuji uz na konci 20. stoleti

- celkovy objem produkce uz nemdze byt rozsiten, protoze trhy jsou
saturovany

* roste opozice k dumpingu na prebytky na svétovych trzich
=> omezeni vyvozu

* potravinova bezpecnost
ptaci chfipka, BSE... => znacné vychylky v poptavce

narazi také na systém kvot, hygienickych a environmentalnich opatreni.
=> opatreni nepfinasi zisk, pouze naklady
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Pestré — jednodussi u obilnin x slozitéjsi u zivocisné produkce

Z pohledu producenta vyhodné zapojeni vice aktéry
- usnadnuji koordinaci procesU které biologicky pokulhavaji

Snaha zavest koncept just in time, stejné jako u aut

,Globalni fetézec s jidlem by nemohl existovat bez prdmyslové revoluce,
bez chladicich boxu a levné dopravy"

Priklady

1) Kurata

produkce kurat se stala velkgm vEsocg_integrovan;'Im procesem, kteremu
dominuiji tri velmoci Cina, USA a Brazilie

vytvari dohromady vic jak polovinu svétoveé produkce

2)  Ovoce
mezi Kenou Zimbabwe a UK

vice se zaméruje na distribuci a marketing (fizeno supermarkety misto
producentu)

trh opét koncentrovany (Cina), chudsi staty maji moznost do trhu
promluvit pouze v sezoné, kdyJe naduroda

=>maloobchod radéji vybira stabilni dodavatele
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Figure 9.1 The US chicken production circuit
Source: based on Boyd and Watts, 1987 Figura 8.4
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Figure 9.2 The fresh vegetable production circuit

Source: based on Dolan and Humphrey, 2002: Figure 3




Top 10 $m sales Top 10 $m sales

’ I seed companies 2007 pesticide companies 2001
lobalni e e Ta—
2. DuPont us 3,300 2. Syngenta Switzerland 7,285
3. Syngenta Switzerland 2,018 3. BASF Germany 4797
4, Groupe Limagrain France 1,226 4. Dow AgroSciences us 3,779
5. Land O'Lakes us a7 5. Monsanto us 3,509
6. KWS AG Germany j02 6. DuPont us 2,369
7. Bayer Crop Science Germany 524 7. Makhteshim Agan Israel 1,895
B. Sakata Japan 396 B. Mufarm Australia 1,470
9. DLF-Trifolium Denmark 301 9. Sumitomo Chemical  Japan 1,209
10. Taikii Japan £ 10. Arysta Lifescience Japan 1,035
Top 10 $m sales Top 10 $m sales

food & beverage companies 2007 food retailers 2007

1. Mestlé Switzerland 83,600 1. Wal-Mart us 180,621
2. Pepsi Co. us 39474 2. Carrefour France 104,151
3. HKraft Foods us 37,241 3. Tesco UK 72,870
4. Coca-Cola us 28,857 4. Schwarz Group Germany 58,753
5. Unilever UK/Netherlands 265,385 5. Aldi Germany 55,966
6. Tyson Foods us 26,900 6. Kroger us 52,082
7. Cargill us 26,500 7. Ahold UK 50,556
8. Mars us 25,000 B. Rewe Group Germany 49 651
9. ADM Co. us 24219 9. Metro Group Germany 19,433
10. Danone France 18,975 10. Edeka Germany 45,397

Figure 9.9 Dominant firms in the global agro-food industries
Source: based on data in ETC Group, 2008

- prostorova koncentrace

° témér 9o procent svétoveho trhu s pesticidy je fizeno deseti
firmami

* dvacet sest procent svétoveho trhu s balenim potravin je fizeno
prednimi deseti firmami.




ropojen
|Oba|,n|ho d - Kombinace globalnich znacek s lokalnimi produkty
okalniho

- V zemédélsko-prdmyslovém sektoru dominuje snaha o zavedeni a
udrzeni znackovych produktd
idealni, z hlediska vyrobce by byly znacky, které se prodavaji vsude
bez nutnosti modifikace.

potravinarsky prOmysl neni takovy sliné ovlivnén lokalnimi zvyklostmi
a chutémi.

- .Nestlé, for example, has around 8ooo brands in up to 20,000
variants."
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- vychazi z sirsiho konceptu lokalizace MORHWH

mistni mény, seda ekonomika atd. ML R EIA N
vychazi z globalizace — neni v opozici
ASP moznost obstarat si potraviny mimo maloobchodni sit

alternativni potravinove
systemy

* APS jako reakce na vzrUstajici vliv globalnich maloobchodnich siti

kraceni dodavatelskeho fetezce, =>alternativa k prdmyslovému zasobeni potravin

spotreba lokalnich surovin, _ _
rozna schémata certifikace sociologie v trznim prostredi —trh uz se neridi ryze ekonomickymi
produktd, zasadami

bio zemédélstvi,

ekologicka modernizace,
principy spravedlivého obchodu

t ozAaopiteletyd * APS potraviny jsou definovany k lokalité nebo dokonce na

konkrétni farmu
- francouzskeé Terroir - potraviny s geniem loci daného mista

* predevsim ve vinarstvi, kde se jim rozumi mistni geologicke podlozi,
slozeni pudy, vlhkost, srazky, nadmorska vyska, tradice a um vinare




pl"l adC y Face-to-face SFSCs 4— Proximate SFSCs 4 » Extended SFSCs

: farm shops farm shop groups certification labels

kategorlza Ce farmers markets regional hallmarks production codes
roadside sales cOnsuUmer cooperatives reputation effects
pick your own community supported agriculture
box schemes thematic routes (articulation in space)
home deliveries special events, fairs (articulation in time)
mail order local shops, restaurants, tounst enterprises
e=-COommerce ‘dedicated” retailers (for example, whole food,

speciality, or dietetic shops)
catening for institutions (canteens, schools)
sales to emigrants

Figure 2. Different mechanisms for extending short food supply chains (SFSCs) in time and
space.

1) omezeny prostor a kratky cas

"'};ﬂ®
¢ 2) institucionalni rozsireni (napfiklad dohoda vice producentu)

B 3) narodni ale i globalni trh — spojeny s pdvodem — spotfebitel se
ztotoznuje s hodnotami

* hranice mezi kategoriemi nejsou vzdy zretelné a Casto se stiraji



Kvalitni potravinarske vyrobky jsou obvykle certifikovany a oznacovany
KLASA

* Znacka ma garantovat, ze jsou nabizeny kvalitni a zdravotné nezavadné
potraviny.

* 1042 vyrobkd od 219 vyrobcl
Regionalni potravina
* Vyrobky musi byt vyrobeny z lokalnich surovin a mit vazbu na sv{j kraj
* pouze malé a stredni podniky do 250 zaméstnancd
 Celkem 420 produkt0
Chranéné oznaceni pdvodu

Produkce, priprava i zpracovani téchto vyrobkd musi probihat pouze ve vymezené
zemeépisné oblasti.

Cesky kmin, Chamomilla Bohemica, Vsestarska cibule, Zatecky chmel, Pohotelicky
kapr, NoSovické kysané zeli

Chranéné zemépisné oznaceni
Proti chranénému oznaceni pdvodu je vztah produktu k zemépisné oblasti volnéjsi,

postaci, pokud alespon jedna faze vyroby — zpracovani, priprava nebo produkce —
probiha ve vymezené zemépisné oblasti.

Budéjovické pivo, Jihoceska Zlata Niva, Olomoucké tvardzky, Karlovarské oplatky Valassk
frgal...




alternativni
potravinové

SyStémy Vv Samozasobitelstvi

CR v CR pozUstatek z historie vs zadpadni zemé

Komunitou podporované zemeédélstvi

- Pfedem zaplaceny podil z Urody
. ey
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Farmarské bedynky
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moznost
reseni
problému
perifernich
oblasti?

zalozeny na novych zpdsobech prodeje diverzifikaci do novych aktivit (pfirody a
pece o krajinu, agroturistiky nebo zvysenim pfidané na zemédélskych produkt.

schopnost ziskat zpét dOvéru spotrebiteld

spotreba potravin se stale vice prolina s odliSnym Zivotnim stylem

redukce nezameéstnanosti

depopulace venkovskych oblasti

+ snizeni zavislosti na lokalni ekonomice

- v EU hlavné Italie, Francie a Spanélska, Némecko a Rakousko.

cinnosti primého prodeje dosahuji podily 15 - 35%




onkretni
priklady /
problemy APS

« farmarskeé obchody u nas na rozdil od Rakouska vétsSinou
neprovozuje samotny farmar.

* tendence dozasobovat ceskeé FO zbozim ze zahranici souvisi s
otazkou konvencionalizace FO

- Ceska legislativa zatim nestanovuje jasnou definici lokalni
potraviny ve vysledku tak lokalni m0Ze vychazet pouze z toho Ze
byla v lokalité vyrobek zabalen

novela zakona z 2015. Prodejci nad 5 mld. musi uvadét zbozi pdvodu
* prodejci ale berou distributory ne zemi pvodu.

- lokalni past (local trap) - obranny lokalismus
lokalni ne vzdy kvalitni.

farmari casto prodavaji své vyrobky konvencnim a alternativnim
zpUsobem.




Residence of main suppliers company Farmbox and Badeko
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Residence of sellers on farm markets in Kurim 2014
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onkretn|

p”klady/ * globalni obchod umoznuje zachovat stalou produkci na mistech,
pr()blémy APS diky pristupu na globalni trh

* kritika food miles — uhlikove Ucetnictvi

* néktera regiony musi vice zavlazovat produkty musi byt zamrazeny
a tudiz dovoz je jednodussi

- defenzivni lokalismus m0ze vyustit v xenofobii vici nelokalnimu

- socialni vylouceni
* Casto spojeno s vyssi cenou




- Alternativni potravinové sité mohou slouzit jako doplnék ke
klasickym konvencnim sitim

Stejné jak dochazi k prolinani alternativnich systémU do konvencnich
maloobchodd dochazi k pronikani konvencnich tendencich do
alternativnich siti

- Potencial vychazi z Sirokého zajmu verejnosti o tyto produkty




